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I. INTRODUCAO

O que é que sabemos acerca dos piblicos culturais das nossas cidades? Sabemos
pouco. Temos, porém, consciéncia de que um conhecimento minimamente aprofundado
e actualizado destes publicos é uma condigdo indispensdvel para avaliarmos a
sustentacdo do relacionamento entre oferta e procura, no campo da cultura. E-o,
qualquer que seja o interesse fundamental que nos mova: intervir como criador,
produtor ou intermediario cultural; conduzir politicas publicas ou acg¢des privadas; ou,
mais distanciadamente, considerar as potencialidades e os bloqueamentos da dinimica
urbana, incluindo a sua vertente de afirmag¢ao e projec¢éo para o exterior.

Hé4 ja alguns anos que um certo numero de socidlogos portugueses vem
procurando realizar os estudos € pesquisas necessarios para a elabora¢do desse
conhecimento. Sem esquecer varias investiga¢des de caracter mais pontual ou sectorial
e a sistematizag@o ensaiada por Idalina Conde (1997), cumpre lembrar o marco que foi a
aplicagdo de um inquérito por questiondrio e amostragem aos residentes da Grande
Lisboa, em 1994, no quadro da Lisboa-Capital da Cultura e por encomenda da
sociedade promotora. O inquérito foi acolhido no Instituto de Ciéncias Sociais da
Universidade de Lisboa, e dirigido por José Machado Pais. O niimero de inquiridos
ascendeu a 1002 residentes. Os resultados foram rapidamente publicados em livro (J.
Machado Pais et al., 1994).

Nio ha nada de comparavel no que importa as nossas restantes cidades. Por isso,
no quadro da colaboragdo entre as Faculdades de Economia de Coimbra e do Porto,
reuniu-se uma equipa de investigagao, coordenada por Augusto Santos Silva e Carlos
Fortuna, e composta, para além deles, por Claudino Ferreira, Helena Santos, Paula
Abreu, Paulo Peixoto e Felicia Luvumba, com a finalidade de aprofundar o
conhecimento socioldgico das dinidmicas culturais urbanas em cidades de média
dimensao. E com esta equipa nasceu o projecto de investigagdo designado ‘“‘Culturas
Urbanas e Imagens das Cidades: recursos, prdticas e acontecimentos culturais em

algumas cidades portuguesas”, cujos principals objectivos consistiam no
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desenvolvimento de protocolos de observagdo que permitissem apreender e interpretar
sociologicamente algumas das actuais dinamicas culturais urbanas: a) reconfigurag¢des
na estrutura de equipamentos e na rede de oferta de bens e servigos culturais; b)
recomposi¢des de publicos e procuras culturais, nomeadamente daqueles que surgem
associados a expansio das classes médias urbanas; ¢) emergéncia de novas formas de
consumo, recep¢do, criagdo e produgio cultural, protagonizadas por membros dessas
classes médias e caracterizadas por aproximagdes, cruzamentos € contaminagdes entre
expressdes da cultura erudita, cultura de massas e cultura popular; d) processos de
patrimonializagdo e sua articulag@o, quer com praticas de afirmagdo identitaria local,
quer com estratégias de promogdo turistica e projec¢do da imagem das cidades; e)
producio e promogdo de acontecimentos e mega-acontecimentos, orientados
simultaneamente para a produgdo e promog¢ao de actividades culturais e representagdes
sobre as cidades.

As cidades seleccionadas para observagdo foram cinco: Aveiro, Braga, Coimbra,
Guimar3es e Porto. No entanto, por razdes distintas, foram também associadas ao
projecto as cidades de Lisboa € Evora. A primeira pelo facto de ter sido o local de
realizagdo da Expo’98, objecto de um dos estudos de caso sobre a dinamica de producio
de mega-acontecimentos culturais e urbanos. E a segunda por ter sido o objecto
empirico privilegiado para um estudo sobre os usos do patriménio € as imagens das
cidades.

A pesquisa empirica assentou em quatro grandes procedimentos metodologicos:
o registo e a caracterizagdo das instituicdes e agentes a operar na area da cultura, com
recurso a observatorios documentais por cidade e a entrevistas estruturadas a um painel
depromotores/produtores culturais locais; o registo sistematico dos eventos, dos bens
patrimoniais e das ac¢des de salvaguarda e promog2o; a administragdo de um inquérito
por questionario; a realizagdo de 80 entrevistas em profundidade a consumidores
culturais regulares. O estudo de caso sobre a produg@o da Expo’98 envolveu ainda o
desenvolvimento de dois dispositivos empiricos complementares: um observatorio de
imprensa e um painel de entrevistas a responsaveis politicos e técnicos pela organizagio
da Exposigdo.

A preparagdo de grande parte dos protocolos de observagdo ocupou quase todo o
primeiro ano do projecto. E a sua aplicag@o e desenvolvimento absorveu grande parte

das tarefas desenvolvidas n3o sé ao longo de 1997, mas também de 1998. O projecto
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termina com um volume de informagio empirica produzida que ndo seria possivel obter
sem um esforco de maximizagdo dos recursos disponibilizados pela Fundagio para a
Ciéncia e Tecnologia e pelas Camaras Municipais de Aveiro € Porto. O terminus do
projecto representa, fundamentalmente, o fim das tarefas de investigag@o e pesquisa no
terreno. Grande parte das tarefas de andlise dos dados e apuramento dos resultados
encontra-se ainda em curso, prevendo-se para o préximo ano a publicagdo de diferentes
textos de apresentacdo de resultados.

Uma das pecas centrais no desenvolvimento da pesquisa empirica deste projecto
consistiu na aplicagdo de um inquérito por questionario sobre representacdes e praticas
culturais, a uma amostra representativa dos residentes nas cidades de Aveiro, Braga,
Coimbra, Guimardes ¢ Porto. Com 0 objectivo de encontrar recursos que permitissem
aumentar a dimens3o da amostra inicialmente prevista no projecto (1.000 inquéritos),
foram feitos contactos junto das Camaras Municipais destas cinco cidades. Mercé do
interesse e do apoio financeiro das Camaras de Aveiro e do Porto, foi possivel alargar o
nimero de inquéritos aplicados nestas duas cidades e, consequentemente, reajustar a
dimensdo global da amostra. No caso particular de Aveiro, o acordo estabelecido com o
Executivo Municipal passou mesmo pela extensdo do estudo a todas as freguesias do
concelho, incluindo as rurais, nfo integradas no nosso projecto de investigacdo. Assim,
para cumprir o acordo, foi constituida uma amostra auténoma dos residentes no
concelho que incluiu a aplicagdo de 500 questionarios, distribuidos proporcionalmente
por freguesias rurais e urbanas. No entanto, para efeitos do presente relatério, apenas
sdo considerados, em Aveiro, os 250 questionarios previstos na defini¢io da amostra
global das cinco cidades'. Neste ambito, foram elaborados e entregues is respectivas
Camaras Municipais dois relatérios auténomos sobre os concelhos de Aveiro e Porto
(cfr. Helena Santos er al., 1998 € A Santos Silva ef al., 1998b). O leitor que os conhecer
nio deixara de notar, evidentemente, varias repeti¢Ges, de estrutura e contetido, entre
este relatério global do inquénto e esses relatdrios especificos. A diferenga principal
reside em que este, destinado a circulag@o restrita entre a comunidade académica e
profissional, apresenta sistematicamente a informa¢do construida sobre e s sobre os

consumos de cultura, para todas as cidades. Ao passo que o estudo sobre Aveiro incide

' No caso do Porto, o protocolo estabelecido com a Camara Municipal permitiu alargar o nimero de inquéritos
aplicados na cidade sem introduzir alteragdes ao plano de amostragem. Sendo urbanas todas as freguesias do
concelho, a sua inclusiio na amostra estava ja prevista no projecto.
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sobre todo o concelho, freguesias rurais incluidas; e o do Porto demora-se nas questdes
da identidade e imagem da cidade, trabalha sobretudo a perspectiva dos publicos e,
dirigido a uma Camara empenhada na preparagdo de 2001 - Capital Europeia da
Cultura, discute linhas de ac¢3o para alargamento e qualificagdo daqueles publicos.

O inquérito por questionario foi aplicado, entre 2 de Maio e 15 de Agosto de
1997, a uma amostra de 1500 residentes das cinco cidades, tendo sido realizados 500
questionarios na cidade do Porto e 250 em cada uma das restantes cidades. Este texto
procura sintetizar os principais resultados obtidos. A andlise destacara as tendéncias
mais directamente ligadas a questdo dos publicos da cultura e da sua relacdo com a
oferta local, seja ela constituida pelos equipamentos de base ou pelas actividades dos
criadores e produtores.

A informag3o produzida pelo projecto € particularmente abundante e n3o diz
apenas respeito ao inquérito aplicado nas cinco cidades. Para além dos estudos de caso
acima referenciados, foram ainda completados em 1998 o painel de entrevistas a
consumidores culturais regulares e o observatdrio relativo a oferta cultural das cidades
de Aveiro, Braga, Coimbra, Guimardes e Porto. Todavia, o objectivo imediato deste
relatério é disponibilizar os resultados globais, avancando, posteriormente, em textos
parcelares, para trabalhos de sistematizagio e interpretagdo sectorial dos resultados do

projecto.



II. A COMPOSICAO SOCIAL DAS CIDADES

1.

O universo do estudo agora reportado €, entdo, constituido pelos habitantes das-
cidades de Aveiro, Braga, Coimbra, Guimaraes e Porto, com 15 e mais anos de idade.
De acordo com o Recenseamento de 1991, trata-se de 493.737 pessoas: 36.962 em
Aveiro, 74.330 em Braga, 81.800 em Coimbra, 49.445 em Guimaries ¢ 251.200 no
Porto. A amostra de 1500 individuos foi composta por aplicagdo das seguintes quotas,
ndo cruzadas entre si: quanto a residéncia, separaram-se as cinco cidades e, dentro
destas, as freguesias de residéncia mais préximas dos centros historicos e as restantes;
quanto ao género, separaram-se¢ homens e mulheres; quanto a idade, dividiram-se os
elementos entre os grupos de 15 a 24 anos, 25 a 44 anos € 45 e mais anos; quanto ao
nivel de instrugdo, apartaram-se as habilita¢cdes equivalentes ou inferiores ao segundo
ciclo do ensino basico, aquelas correspondentes ao 3° ciclo do basico ou ao secundario,
e todos quantos frequentam, frequentaram ou concluiram o ensino superior (politécnico
ou universitario); quanto a condi¢fio perante o trabalho, distinguiram-se os activos dos
ndo activos e, dentro destes, os estudantes, as domésticas e os restantes niio activos.

Numa primeira etapa, elaborou-se uma amostra por quotas “cléassica”,
respeitando as proporgdes obtidas pelas quotas na populacdo de cada uma das cidades,
de acordo com os dados do Recenseamento de 1991. Esta amostra foi depois
equilibrada e ponderada, para cormrigir desvios na proporcionalidade das quotas e
“elevar” a amostra & escala da populagdo real. Obteve-se, assim, uma amostra
representativa da populag@o das cinco cidades, em relag@o a qual € possivel conhecer os
desvios amostrais das diferentes varidveis. Os valores absolutos resultantes e
apresentados nos quadros estatisticos deste relatério vém expressos em centenas: quer

dizer, onde se 1€, por exemplo, que 441 “inquiridos” declaram visitar regularmente um

2 No Anexo 1, o Quadro I, apresenta o conjunto das freguesias consideradas em cada uma das cidades e a sua
agrega¢do de acordo com a maior ou menor proximidade aos centros histéricos. O Quadro I apresenta a distribuigdo
da populagio residente nas cinco cidades, segundo os critérios considerados na construgao das quotas da amostra.
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museu de arte, isso significa que, projectados os valores da amostra de 1500 pessoas
para o total da populagdo, uns 44.100 habitantes das nossas cinco cidades visitaram
regularmente um museu de arte’.

Nio ignoramos, evidentemente, que os consumos culturais que se realizam em
Aveiro, Braga, Coimbra, Guimardes ¢ Porto estdo longe de se circunscrever aos
residentes nestas cidades. Neste como noutros dominios, as cidades integram redes
urbanas cada vez mais latas e cada vez mais marcadas por intensos fluxos.
Relembramos, todavia, que é nossa intengio perceber a dinamica especifica das cidades
e das populacdes urbanas.

Ora, como se compdem essas populagdes? Porque este dado € essencial. Todos
os estudos disponiveis confirmam a fortissima correlagdo entre condi¢Zo social e
consumo cultural. Mostram, em particular, que este consumo tende a ser mais regular e
intenso entre os grupos detentores de mais elevados diplomas escolares; entre os grupos
socioprofissionais de actividade técnica, cientifica e liberal, e entre os jovens,
designadamente, os estudantes do ensino superior. Apercebidos numa primeira e
grosseira aproximago, os publicos da cultura est3o neste universo.

Como € que as popula¢des destas cidades se caracterizam, do ponto de vista da
sua composi¢do social? As comparagdes intercensitarias tém mostrado uma tendéncia
geral de qualificagdo das populagdes urbanas, visivel no crescimento do nimero de
profissionais liberais, quadros cientificos e técnicos e pessoal de enquadramento dos
servigos, comércio e administragdo. Esse crescimento foi anteriormente observado nas
cidades de Braga e Porto (A. Santos Silva et al., 1998a: 70) e também na cidade de
Aveiro (H. Santos et al., 1998: 15-16), deixando antever um movimento semelhante em
Coimbra e em Guimaries. - .

A distribuigdo da populagdo activa segundo os grupos sdcio-econdomicos
(Quadro 1, do Anexo II) nos concelhos das cinco cidades que estamos a analisar esconde
o efeito de concentragdo nas freguesias urbanas dos grupos mais qualificados (com
excepedo do Porto, em que todas as freguesias do concelho sdo urbanas). No entanto,
permite observar alguma heterogeneidade entre os concelhos e, possivelmente, entre as
cidades, que nos parece importante reter desde ja. O concelho de Coimbra destacava-se,

ja em 1991, pela mais elevada proporgdo do conjunto de profissionais liberais e quadros

3 O trabalho de elaboragio e definigio da amostra resultou da colaboragio entre a equipa de investigagio e a
Eurequipa, empresa responsavel pela aplicagao do questionario e pela elaboragio da base de dados.
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dirigentes, intelectuais e cientificos, ¢ médios (27%), ultrapassando mesmo a proporgao
observada para o concelho (e cidade) do Porto: 24%. No extremo oposto, encontramos o
concelho de Guimaries, caracterizado nio sé pela menor propor¢do daquelas categorias
na populacio activa (7 %), mas também pelo grande peso do grupo dos operérios:
54%". Apenas em Braga voltamos a encontrar uma propor¢do importante de operarios
(mais de um tergo da populagdo activa), ja que, mesmo em Aveliro, eles ndo ultrapassam
um quarto dos activos. Nestes dois concelhos, o cédlculo que utilizdmos para aferir a
populacio mais profissionalmente qualificada soma, respectivamente, 16 e 18%.

Outro dado impressivo, € numa outra ordem de apreciagdo — porque, justamente,
tem em conta a localizag¢do da actividade e n3o da residéncia — diz respeito ao numero
de estudantes a frequentar o ensino superior em cada cidade. De acordo com as
estatisticas oficiais, € embora os indicadores estatisticos disponiveis sejam pouco
sistematizados (cf. Quadros II a IV do Anexo II) o numero de alunos matriculados nos
estabelecimentos de ensino superior nas areas geograficas das cinco cidades cresceu
muito, verificando-se um aumento, menor mas significativo, quanto ao nimero de
professores e de estabelecimentos de ensino superior. Podemos pressupor que este
crescimento tera arrastado consigo a progressiva fixacfio de quadros intelectuais e
cientificos e de técnicos intermédios associados ao funcionamentos das respectivas
instituigdes.

Que informagdo acrescenta o nosso inquérito a este panorama? Desde logo, uma
confirmagdo global da recomposicio no sentido de maior presenca dos grupos
qualificados, escolar e profissionalmente.

Dois pequenos exercicios para ilustra-lo. Comparemos os inquiridos com os
respectivos pais, quanto ao capital escolar, fazendo para isso as necessdrias
equivaléncias a nomenclatura actual e retendo o nivel de instrucdo, quer dizer, o nivel
frequentado ou concluido (com a excepgdo assinalada). O Quadro n° 1 mostra quio
substancial é a melhoria, que fica ainda refor¢ada se isolarmos os inquiridos mais
jovens. Embora seja certo que o ponto de partida era muito baixo e o ponto de chegada
é, por enquanto, também baixo, por referéncia aos padrdes das sociedades modernas
avancadas. Coimbra destaca-se, mais uma vez, no quadro das cidades em estudo, com

24% de inquiridos com instrugdo de nivel superior — para o Porto, essa proporgdo € de

* Atente-se que a categoria se refere aos operdrios industriais qualificados e semi-qualificados (os restantes estio
incluidos na categoria “trabalhadores nio qualificados”, que agrupa todos os sectores).
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18%. E, no pdélo mais desfavorecido, Guimardes conta apenas com 7 em cada 100

inquiridos naquele nivel de escolaridade.

QUADRON°1

NiVEL DE INSTRUGAO DOS INQUIRIDOS E DOS PAIS DOS INQUIRIDOS,
SEGUNDO A CIDADE (% EM COLUNA)

Inquindos com menos Total dos inquiridos Pais dos Maies dos inquindos

de 35 anos inquiridos
AVEIRO < 1° ciclo 3,7 10,9 26,4 36,3
1° ciclo (compieto) 7,7 24,6 50,1 50,1
2° ciclo 19,] 19,0 6,7 2,2
3¢ ciclo 374 20,7 6.2 2,8
Secundario 10,5 8,5 5,0 4,1
Politécnico 2,5 3,8 1,3 1.4
Universitario 19,0 12,5 T 44 T3
Total 100,0 100,0 100,0 100,0
(N. ponderado) (154) (370) (353) (361)
BRAGA < 1° cxclo 6,9 26,7 35,0
1° ciclo (completo) 82 27,5 46,2 44,5
2° ciclo 29,1 21,7 6,0 4,7
3°ciclo 315 19,7 8.6 53
Secundario 17,8 9.4 6,5 3,6
Politécnico 1,0 3,0 2,1 4,5
Universitario 12,5 11.8 3.8 24
Total 100,0 100,0 100,0 100,0
(N, ponderado) (374) (743) (697) (718)
COIMBRA < 1° ciclo 1,2 11,4 304 39,2
1° ciclo (completo) 6,2 22,9 40,8 38,5
2° ciclo 22,2 12,9 3,5 4,6
3° ciclo 14,9 15,7 83 6,9
Secundario 26,8 134 7.9 2,7
Politécnico 37 7.2 1.8 42
Universitario 25,0 16,6 7.3 4,0
Total 100,0 100,0 100,0 100,0
(N. ponderado) (366) (818) (774) (801)
GUIMARAES < 1°ciclo 11,3 41,0 50,2
1° ciclo (completo) 153 33,8 452 40,7
2° ciclo 47,4 26,2 7.2 3,5
3° ciclo 21,0 14,3 3,5 3,7
Secundario 14,3 72 1.3 8
Politécnico 2,6 7 11

Universitirio 2,0 4.6 1,0
Total 100,0 100,0 100,0 100,0
(N, ponderado) (215) (494) (473) 475)
PORTO < 1° ciclo 14 8,0 304 376
1° ciclo (completo) 9.4 35,4 48,4 47,1
2° ciclo 14,0 11,6 5.8 4,1
3* ciclo 31,1 15,5 53 5,1
Secundario 19,3 11,7 32 2,1
Politécnico 6.4 4,6 2.5 14
Universitario 18,3 13,2 4.4 2,6
Total 100,0 100,0 100,0 100,06
(N, ponderado) (927) (2512) (2476) (2488)
TOTAL < 1° ciclo 1,1 89 29,6 37,9
1° ciclo (completo) 9,1 31,2 45,1 44,0
2¢ ciclo 22,2 15,4 55 4,0
3° ciclo 27,6 16,4 59 5,0
Secundario 19,2 10,9 4,3 24
Politécnico 4,0 4.5 2,0 22
Universitario 16,8 12,6 4,3 2,5
Naio responde 3,3 1,9
Total 100,0 100,0 100,0 100,0
(N, ponderado) (2036) (4937) (4937) (4937)

O segundo exercicio € analogo: comparar a condi¢do das familias dos inquiridos
com a das suas familias de origem (isto €, dos seus pais). Exercicio simples, mas que
exige algum esclarecimento sobre o modo de construgio das variaveis que dio conta

dessa mesma condi¢do.
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O conceito de “classe social” que usaremos € operacionalizado a partir das
seguintes variaveis: profissio desempenhada, sector de actividade respectivo, situacdo
na profissdo, qualifica¢do profissional e posigdo na hierarquia da organizagio em que se
trabalha®. O nivel de instrug3o &, por vezes, retido - ¢ foi-0, no nosso inquérito - para
corrigir duvidas de codificagdo.

Com base nas respostas dadas, os inquiridos foram distribuidos pelas seguintes
oito classes principais:

1) Os empreséarios € patrdes, também chamados, em conjunto, burguesia
empresarial e proprietaria (BEP): sdo proprietarios de empresas, de qualquer sector,
empregando pessoal ao seu servigo;

2) Os quadros dirigentes € os profissionais liberais, também chamados, em
conjunto, burguesia dirigente e profissional (BDP): estdo aqui reunidos os gestores e
dirigentes de topo de empresas de que nd3o sdo proprietdrios; e os profissionais
cientificos e técnicos que trabalham por conta prépria;

3) Os quadros intelectuals e cientificos, ou pequena burguesia intelectual e
cientifica (PBIC): sdo professores, engenheiros, jornalistas, economistas, etc., desde que
assalariados; também lhes chamaremos, por simplicidade, quadros superiores;

4) QOs profissionais técnicos e¢ de enquadramento intermédio, doravante
designados por quadros médios ou pequena burguesia técnica e de enquadramento
intermédio (PBTEI): assalariados que desempenham fungdes técnicas e de chefia
intermédia, como chefes de sec¢des administrativas, gerentes comerciais ou chefes de
equipas industriais;

5) Os empregados, ou pequena burguesia de execu¢do (PBE): sdo os
trabalhadores assalariados de profissdes terciarias, que nd3o exergam fun¢des de chefia:
empregados de escritorio, de servigos, do comércio;

6) Os operarios industriais ou operariado industrial (OI): sdo os trabalhadores
assalariados de profissdes industriais, que nio exercam fungdes de chefia: metalirgicos,
pedreiros, vidreiros, corticeiros, etc.;

7) Os operarios agricolas ou operariado agricola (OA): s3o os trabalhadores

assalariados da agricultura, que ndo exercam fungdes de chefia,

5 Seguimos, aqui, o modelo elaborado por Jodo Ferreira de Almeida, Anténio Firmino da Costa e Fernando Luis
Machado (1988), no seu trabatho sobre estudantes do ensino superior.
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8) Os artesdos, pequenos industriais e comerciantes ou pequena burguesia
independente e proprietaria (PBIP): sdo os trabalhadores por conta propria (e os
pequenos patrdes que realizam também trabalho produtivo) das actividades n#o-
agricolas;

Esta classificagdo vale para os que exercem ou exerceram uma actividade
econémica. No segundo caso (reformados e desempregados), considera-se a ultima
profissdo exercida. Os restantes ndo activos (sobretudo, domésticas e estudantes) sdo
classificados de acordo com a caracterizagdo dos membros activos das respectivas
familias (cOnjuges ou pais). Finalmente, da combinagdo de diferentes condigdes
socioprofissionais podem resultar classificagdes mistas. E o que acontece, com algum
significado, no nosso caso, com as familias que compreendem pequenos
empreendedores independentes e trabalhadores assalariados (e que constituem a
pequena burguesia proprietaria e assalariada, PBPA); ou com as familias de
camponeses e assalariados (que formam a pequena burguesia agricola, PBA, e a
pequena burguesia agricola pluriactiva, PBAP);, ou ainda com os operdrios e
empregados pluriactivos (que constituem o operariado pluriativo, OP ou a pequena
burguesia de execugdo pluriactiva, PBEP). O Quadro n°® 2 apresenta os resultados
obtidos.

Nio ha motivo para duvidas, relativamente as tendéncias gerais: entre a geragio
dos pais e a geragdo do inquirido, verificou-se o recuo das posi¢des independentes e o
refor¢o do assalariamento; a diminui¢do da parte devida ao trabalho agricola e ao
trabalho industrial e a progressio dos “colarinhos brancos” do sector terciario; a
expansdo dos grupos qualificados, quer do ponto de vista académico, quer do ponto de
vista profissional. Isto nio significa, evidentemente, que a estrutura vigente esteja
reduzida ou seja hegemonizada por estes ultimos: bastard notar que se mantém
predominante, em termos relativos, o peso das familias acantonadas nas posi¢des
subalternas do assalariamento (empregados e operarios). Mas a situagdo é ja bem
diversa da geracdo anterior a cada uma: a populagio inquirida viveu, em geral, uma
translagdo para cima, no espago social; serdo, pois, provavelmente frequentes
trajectérias de mobilidade ascendente.

Este movimento conta com algumas posi¢des especificas nas cidades. Assim, em
Guimardes nio se verificam alteragdes entre o peso da pequena burguesia tradicional

relativamente as duas geragdes. Também as taxas de assalariamento subalterno das
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familias se apresentam extremas no Porto e em Guimardes: superiores a 50%, na
primeira, pela terciarizagdo (empregados) e, na segunda, pelo peso das familias
operarias.

QUADRO N°2

LUGAR DE CLASSE DA FAMILIA ACTUAL E DA FAMILIA DE ORIGEM DOS INQUIRIDOS,
SEGUNDO A CIDADE (% EM COLUNA)

Familia Actual Familia de Origem

AVEIRO Empresarios ¢ paudes (BEP) 2.1 4
Directores ¢ profissionais liberais (BDP) 43 1,8

Quadros intelectuais e cientificos (PBIC) 8,6 3,0

Quadros médios (PBTEI) 6,5 33

Empregados (PBE) 18,6 12,5

Peguenos independentes (PBIP) 1.8 16,5

Proprictarios independentes ¢ assalariados (PBPA) 13,1 6,8
Operarios industriais (OI) 19,8 22,0

Operarios agricolas (OA) 13

Empregados + operarios (PBEP+OP) 7.5 9.5

Qutros, sem informagéo 2,7 230

Totwl 100, 100,0

(N, ponderado) 370 370

BRAGA Empresarios ¢ paudes (BEP) 11
Directores ¢ profissionais liberais (BDP) 34 1.3

Quadros intelectuais ¢ cientificos (PBIC) 10,9 1.9

Quadros meédios (PBTED) 12,6 6.8

Empregados (PBE} 21.8 116

Pequenos independentes (PBIP) 14,0 17,1

Proprietarios independentes ¢ assalariados (PBPA) 122 12,0
Operarios industriais (O1) 15,0 218

Operarios agricolas (OA) 33

Empregados + operarios (PBEP+OP) 6,7 7.8

Outros, sem informagdo 34 15,3

Total 100,0 100,0

(N, ponderado) 743 743

COIMBRA Empresarios ¢ patrdes (BEP) Vi 3,3
Directores e profissionais liberais (BDP) 8.9 8

Quadros intelectuais ¢ cientificos (PBIC) 14,8 6.8

Quadros médios (PBTEI) 7.7 53

Empregados (PBE) 17,0 13.5

Pequenos independentes (PBIP) 77 13,6

Proprietzrios independentes ¢ assalariados (PBPA) 9.7 6,0
Operirios industriais (OI) 13,3 19,9

Operarios agricolas (OA) 2

Empregados + operarios (PBEP+OP) 114 7,5

Outros, sem informagio 8.8 17,1

Total 100,0 100,0

(N, ponderado) 818 818

GUIMARAES Empresarios ¢ pardes (BEP) 15 2.1
Directores ¢ profissionais liberais (BDP) 30 7

Quadros intelectuais ¢ cientificos (PBIC) 23 3

Quadros médios (PBTEI) 3,9 35

Empregados (PBE) 11,9 7.5

Pequenos independentes (PBIP) 11,6 1.7

Proprietarios independentes e assalariados (PBPA) 14,4 9,1
Operarios industriais (O1) 352 43,6

Operarios agricolas (OA) 7 9

Empregados + operarios (PBEP+OP) 89 63

Outros, sem informagio 6,7 142

Total 100,0 100,0

(N, ponderado) 494 494

PORTO Empresarios ¢ patrdes (BEP) 2,1 8
Directores ¢ profissionais liberais (BDP) 3,7 1.3

Quadros intelectuais ¢ cientificos (PBIC) 10,9 4.0

Quadros médios (PBTEI) 6,1 32

Empregados (PBE) 19,9 12,0

Pequenos independentes (PBIP) 7.8 12,1

Propriewrios independentes ¢ assalariados (PBPA) 6,4 52
Operanios industniais (OI) 19,4 31,2

Operarios agricolas (OA) 1,1 3.0

Empregados + operarios (PBEP+OP) 16,0 9.6

Outros, sem informagio 6,7 17,8

Total 100,0 1000

(N. ponderado) 2512 2512

TOTAL Empresarios ¢ patrdes (BEP) 1.5 1,4
Directores e profissionais liberais (BDP) 4.5 1.2

Quadros intelectuais ¢ cientificos (PBIC) 10,5 37

Quadros médios (PBTEI) 7.2 4.1

Empregados (PBE) 18.8 1,8

Pequenos independentes (PBIP) 9,4 13,4

Agricolas independentes (PBA~PBAP) 0.6 6,4
Proprictarios independentes + assalariados (PBPA) 9.1 6.9
Operanios industriais (OI) 19,3 28,5

Operarios agricolas (OA) 0.6 32

Empregados + operanios (PBEP, OP) 12.5 8.6

Outros, sem informagio 6.1 10,9

Total 100.0 0

(N. ponderado) (4937) (4937)
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2.

Para identificar o que poderiamos chamar de publicos culturais potenciais, nio
basta ficar pela caracterizagdo geral, em termos de instru¢do e pertenga de classe.
Porque sabemos duas coisas mais: que a idade e o género sio também variaveis causais
das praticas e representagdes culturais; e que idade, género, instrucio e profissio
entretecem relagdes de interdependéncia, cuja omissdo pode conduzir a interpretagdes
erradas. O leitor interessado em conhecer estes circulos sociais onde mais facilmente se
pode constituir uma procura regular tera, portanto, a paciéncia de acompanhar-nos numa
pequena radiografia a composi¢do da nossa amostra.

Ja n3o valera a pena insistir na correlagdo negativa entre idade e instrugdo: os
mais jovens s3o, em regra, mais instruidos; e, para o conjunto das cidades, 93% dos
analfabetos periliterais tém mais de 45 anos. Mas ¢ importante ver como triangulam as
variaveis sexo, idade e instrugdo (Quadro n° 3)°. Verificar-se-4 que as diferencas entre
os sexos sdo profundas, apenas atenuadas, no Porto € em Braga, entre os mais velhos,
categoria etaria na qual a privagdo em matéria escolar ¢ esmagadora. A tendéncia global
¢ também no sentido da mais elevada escolarizagdio dos homens em relagio as
mulheres. E, nos grupos mais jovens e com maior instru¢3o, essa superioridade aparece,
nesta amostra, excessivamente acentuada, pois sabemos, por outras fontes, que tal
clivagem tem vindo a ser superada. Trata-se, portanto, de uma caracteristica especifica
da amostra, no extrapolavel para a populagdo, mas que deve ser retida na interpretagio

das subsequentes ventilagdes das praticas culturais por sexo e idade’.

®Um pequeno mas indispensével esclarecimento técnico. Como os valores absolutos ponderados - os tais que sdo aqui
expressos em centenas, e que resultam de uma projecg@o para o conjunto da populagio residente, com 15 e mais anos,
dos valores observados na amostra de 1500 individuos - s3o obtidos pela aplicagdo de coeficientes de ponderagio,
acontecem por vezes desvios de uma ou duas unidades, que o leitor devera ter em conta, se quiser, como € seu direito,
controlar os calculos.

7 Os desequilibrios observados na distribuigio amostral dos niveis de escolaridade, segundo o sexo e a idade,
decorrem do processo de amostragem utilizado — quotas ndo cruzadas entre si ~ que, apesar da ponderagdo realizada a
posteriori, n30 permitiu controlar, na aplicagéo do questionario, todos os desvios em relagdo & distribuigio dessas
quotas pelas restantes categorias da populagdo. Por essa mesma razao podemos observar no Quadro n.° 3 que em cada
uma das cidades consideradas a distribuigio amostral destas variaveis é diversa. Ainda assim, poderemos verificar
que a tendéncia geral aponta para uma maior qualificacdo escolar dos homens, em quase todos os grupos de idade.
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QUADRON®3

NIVEL DE INSTRUCAO DOS INQUIRIDOS, SEGUNDO A IDADE E O SEXO,
EM CADA CIDADE (% EM LINHA)

2° ciclo ou 3°ciclo  Secundario Superior Total (N.
menos ponderado)
AVEIRO 15-24 H 30,0 531 16,9 100,0 (45)
M 25,2 61,6 13,2 100.0 (33)
Total 27.9 56,7 15,3 100,0 (78)
25-44 H 370 12,1 11,1 39.9 100,0 (66)
M 43.0 21,4 10,1 255 100,0 (75)
Total 40.2 17,1 105 32.2 100.0 (141)
45-64 H 68.8 85 5,0 17.7 100,0 (44)
M 93,8 4.8 1.5 100,0 (49)
Total 81,9 4,0 4,9 9,2 100,0 93)
65+ H 54,7 12,1 332 100,0 (19)
M 93.9 6,1 100,0 (38)
Total 80.9 8,1 11.0 100.0 (57)
BRAGA 15-24 H 18.6 57.2 24,3 100.0 (122)
M 40.6 37,8 15.4 6.2 100.0 (59)
Total 257 50,9 21,4 2.0 100.0 (181)
25-44 H 47.6 8,9 8.1 354 100,0 (133)
M 61.8 14,2 11,7 12.4 100,0 (173)
Toual 55.6 1.8 10.1 : 224 100.0 (306)
45-64 H 47, 16,4 35.7 166.6 {70)
M 89.4 4.0 6.6 100.0 (85)
Toral 70.7 9.6 19.7 100.0 (155)

65+ H 86.6 13.4 100.0 (22
M 90.0 10.0 100,0 79)
Total 89.3 2.9 7.8 100.0 (101)
COIMBRA 15-24 H 226 20,6 33.6 3.2 100.0 (115)
M 29.6 12,5 41,9 16.0 100,0 (50)
Total 24,7 18,1 50.1 7.1 100.0 (165)
25-44 H 26.4 15,1 7 575 100,0 (174)
M 49.3 14,6 114 247 100.0 (125)
Total 35.9 14,9 52 440 1000 (299)

45-64 H 35,1 18,8 12 44.8 100.0 67
M 75.8 12,8 57 57 100,0 (183)

Total 65.0 14,4 4.5 16.1 100,0 (252)
65+ H 50.5 49.5 100.0 (12)
M 75.2 13.0 11.8 100.0 (89)
Total 722 17,5 10.4 100,0 (102)

GUIMARAES 15-24 H 66.6 21.8 11,6 100,0 (80)
M 55.1 339 11,0 100,0 (45)
Touwl 62.4 26,2 114 100.0 (125)
25.44 H 60.1 17,8 15,0 7.2 100.0 (80)
M 78.2 9,7 7.0 5.0 100,0 (116)

Total 70.8 13.0 10,3 39 100,0 (195)

45-64 H 74.7 12,4 24 10,5 100,0 (64)
M 82.4 2.9 14.6 100.0 (66)

Toual 78.6 7,6 1.2 12.6 100.0 (130)

65+ H 34.2 21,5 443 100.0 (12)
M 933 7 100.0 (32)

Total 76.8 6.0 17.2 100.0 (44)

PORTO 15-24 H 4.0 438 30.1 221 100.0 (309)
M 43.1 33,5 21.3 2.1 100.0 (190)

Total 18.9 39.9 26,7 14.5 1000 (499)

25-44 H 144 185 13,3 539 100,0 (500)
M 67.4 10,6 9.2 12.7 100.0 (359)

Toual 36.5 15.2 11,6 36.7 100.0 (859)

45.64 H 54.2 18,5 10,2 17.1 100.0 (233)
M 90.9 1.9 5,0 2.2 100.0 (618)

Total 80.9 6.4 6.4 6.3 100.0 (851)

65+ H 81.7 5.5 7.8 5.0 100,0 (75)
M 98.7 1.3 100.0 (229)

Total 94.5 1.4 1.9 2.2 100.0 (304)

TOTAL 15-24 H 19.0 40,3 30,0 10.7 100,0 (671)
M 40.8 33.9 212 4.1 100,0 (378)

Total 26.8 38,0 26,8 8.4 100.0 (1048)

25-44 H 26,6 16,0 10,2 47,2 100,0 (952)
M 2.9 12,8 9.8 14.5 100,0 (848)

Total 437 14.5 10,0 31.8 100,0 (1800)

45-64 H 54.7 16,5 59 229 100,0 (478)
M 87.6 4.1 4.3 4.0 100.0 (1003)

Total 77.0 8.1 4.8 10.1 100.0 (1481)

65+ H 72.0 12.9 4.1 11.0 100.0 (141)
M 92.0 30 5.0 100,0 (467)

Total 87.3 5.3 1,0 6.4 100,0 (608)
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Vejamos, agora, como a condigdo socioprofissional se combina com a idade, a
instrucio e o sexo. Usaremos uma varidvel a que chamaremos ‘“‘categoria
socioprofissional”, para realizar uma opera¢do singela, mas importante quando se
analisam estas praticas. Consiste a dita em acrescentar, aos activos com profissio
classificados segundo a pertenga de classe, os trés grupos de ndo-activos mais
frequentes: estudantes, domeésticas, reformados. Os resultados da combinagdo estio
vertidos nos Quadros n® 4, 5 ¢ 6.

Para além das coisas dbvias — a velhice dos reformados e a juventude dos
estudantes, ou a fortissima escolariza¢do de quadros superiores e profissionais liberais —
hé, a registar, primeiro, tendéncias de composi¢io social da populagio inquirida que a
amostra corrobora e, depois, uma ou outra singularidade desta.

Entre aquelas encontra-se desde logo o relativo envelhecimento (menos nitido
em Braga) e a baixa escolarizacdo média do grupo dos pequenos trabalhadores
independentes. Em segundo lugar, o envelhecimento ¢ a baixissima escolariza¢do das
domésticas.

Entre as caracteristicas da amostra que nio podém ser extrapoladas, sem mais,
para o conjunto da populagdo, mas que devem ser consideradas na interpretagdo dos
resultados, encontram-se as seguintes.

A heterogeneidade da categoria dos empregados — albergando diversas
condi¢des etarias e escolares, com prevaléncia feminina, tendéncia geral que outras
fontes confirmam — atenua-se em Braga e Guimar'aiesg, e, nesta ultima, verifica-se um
ligeiro predominio dos homens (51%).

Os estudantes sdo sobretudo rapazes, e tendencialmente alunos do nivel basico
terminal e secundario. Mas sd no Porto e em Aveiro temos estudantes do ensino
superior, sendo ainda de notar o seguinte: em Coimbra, 70% dos estudantes
concentram-se no ensino secundario; em Braga e Aveiro, mais de dois tergos tém o 3°

ciclo; em Guimaries, 82% repartem-se entre o segundo e o terceiro ciclos.’

¥ Nzo foram inquiridos, nessas cidades, empregados com nivel de instrugao superior.

° Registe-se que, segundo o recenseamento de 1991, as proporgdes de estudantes com instrugo superior, no total de
estudantes de cada cidade, sao as seguintes: 39% em Coimbra: 33% no Porto e em Aveiro; 27% em Braga; e 22% em
Guimaraes.
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A excepcdo de Aveiro, em todas as cidades os operarios industriais tém
maioritariamente idade inferior a 35 anos — tendéncia pouco vincada em Guimaries
(55%), mas superior a dois tergos em Braga, Coimbra e Porto. Quanto 2 instrugio desta
categoria socioprofissional, no Porto cerca de metade tem habilitagdes superiores ao 6°
ano de escolaridade, o que ndo se verifica nas restantes cidade: em Coimbra ronda o
quinto dos inquiridos, em Guimardes o quarto, € em Aveiro e Braga n3o chega a um em
cada dez a propor¢io dos que ultrapassam o 2° ciclo (sendo, ai, o nivel maximo de
escolaridade atingido correspondente a nove anos). Mas os operarios industniais, sdo,
em todas as cidades, uma categoria “masculina” — mais acentuadamente no Porto (76%
de homens) e menos em Guimardes (56%).

Os quadros intelectuais e cientificos surgem, em Guimardes, profundamente
feminizados (apenas 12% de homens). Mais masculinos do que femininos nas restantes
cidades, é no Porto que encontramos a maior proporgdo de homens (86%). E também
em Guimardes que aquela categoria se concentra no intervalo etario dos 45 aos 64 anos
~ um envelhecimento relativo, j4 que nas outras cidades a maioria corresponde aos
adultos dos 25 aos 44 anos. Alids, note-se que, para o conjunto da populagio com
actividade econdmica determinada nas cinco cidades, os quadros superiores representam
14%, quando em Coimbra quase atingem o quarto (23% - Quadro V, Anexo II)'°.

Quanto aos quadros médios, em Aveiro e Coimbra constituem-se em maioria
feminina, o que n3o acontece nas restantes cidades. Em relagdo a escolaridade desta
categoria, as cidades também ndo se equivalem. Assim, no Porto, tende a repartir-se
entre a instru¢do de nivel secundario (51%) e superior (44%). Em Coimbra e Aveiro
mantém-se, grosso modo, aquele nivel de grandeza quanto a instrucdo superior, mas
dilui-se um pouco pelos niveis de escolaridade mais baixos. E em Braga e Guimar3es a
sua qualificagio escolar denota um perfil menos claro, particularmente heterogéneo em

Braga.

'0 Pelas razdes ja apontadas de preenchimento das quotas, verifica-se uma sobrerrepresentagio desta categoria na
amostra em todas as cidades, a excepgio, justamente, de Guimaries.
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QUADRO N° 4

IDADE DOS INQUIRIDOS SEGUNDO A CATEGORIA SOCIOPROFISSIONAL,

EM CADA CIDADE (% EM LINHA)

15-19 20-24 25-34 3544 45-64 65¢+ Total (N,
ponderado)
AVEIRO Empresarios 100.0 100,0 @)
Dirigentes e liberais 52,6 12,2 35,2 100,0 )
Quadros intelectuais e cientificos 61,7 23.0 15,3 100,0 (30)
Quadros médios 36,1 49,1 14,8 100,0 (20)
Pequenos independentes 52 19,7 23,8 48,6 2,7 100,0 (€]
Empregados 4.5 18,0 26,7 34,8 16,0 100,0 (52)
Operarios industriais 6.6 13.8 16,7 30,2 32,7 100,0 41)
Reformados 28,6 71,4 100,0 (46)
Domésticas 6,7 1,1 49,4 42,8 100,0 (34)
Estudantes 78,7 12,5 8,9 100,0 37)
Outros, sem informagao 24,7 29,7 19,7 6,3 72 12,4 100,0 (39)
Total 11,8 9.3 20.6 17,6 253 100,0 (370)

BRAGA Empresanos
Dirigentes e liberais 76.5 23,5 100,0 (15)
Quadros intelectuais e cientificos 5,1 552 14,1 19,9 5,7 100.0 n
Quadros médios 23.8 42,1 20,2 13,9 100,0 (55)
Pequenos independentes 15.2 29,1 30.4 20,0 53 100,0 (104)
Empregados 9,8 22,3 40,1 15,8 12,0 100,0 (136)
Operarios industriais 7.3 26,0 38,3 18,2 10,3 100,0 (72)
Reformados 36,7 63,3 100,0 (125)
Domeésticas 6.3 10.1 55,7 28,0 100,0 (46)
Estudantes 63,6 36.4 100,0 (79)
Outros, sem informacao 4.5 372 23,6 34,7 100,0 (39)
Total 9.3 15,1 25,9 15.2 20,9 13,6 100.0 (743)
COIMBRA Empresarios 100,0 100,0 (5)
Dirigentes ¢ liberais 56,0 26,0 8,7 9.3 100.0 57
Quadros intelectuais e cientificos 11,1 47,5 17.4 24,0 100,0 (106)
Quadros médios 34,8 28,9 36,3 100,0 (42)
Pequenos independentes 56 17,2 16,5 9.0 38,1 13,6 100.0 7
Empregados 3.6 11,3 31,4 19.6 291 5,0 100,0 (105)
Operarios industriais 3,1 17,2 48,9 7,0 23,8 100,0 (60)
Reformados 54,1 45,9 100,0 (158)
Domésticas 15,7 67,0 17.3 100.0 (49)
Estudantes 49,0 51.0 100,0 (102)
Outros, sem informagio 1,2 9.5 41,4 24,1 239 100.0 57
Total 7.4 12,8 24,6 12,0 30,8 12,5 100,0 (818)
GUIMARAES Empresanios 51,9 48,1 100,0 3)
Dirigentes e liberais 51,7 17,3 15,5 15,5 100,0 (8)
Quadros intelectuais e cientificos 28,0 72,0 100,0 (10)
Quadros médios 11,2 12,3 23,5 32,7 10,9 9,4 100,0 (14)
Pequenos independentes 7,3 19,7 33,4 38,0 1,6 100,0 (85)
Empregados 6,8 16,7 325 349 9.1 100,0 (89)
Operérios industriais 149 13,2 26,6 28,4 16, 100,0 (111
Reformados 22,5 77,5 100,0 49)
Domésticas 92,4 7,6 100,0 24)
Estudantes 84,4 9.4 6,2 100,0 33)
Outros, sem informagio 22,7 25.8 5.4 5,0 41,1 1000 (67)
Total 13,6 11,7 18,3 21.2 26,3 8,9 100,0 (494)
PORTO Empresarios 66,4 33,6 100,0 [E5))
Dirigentes e liberais 12.2 334 39,3 15,1 100,0 (78)
Quadros intelectuais e cientificos 10.2 42,3 39,0 8,4 100,0 (192)
Quadros médios 26,2 30,6 137 294 100,0 (114)
Pegquenos independentes 1.5 16,6 30,7 44,3 6,9 100,0 (186)
Empregados 4.0 15,2 18,8 27,0 335 1.5 100,0 (591)
Operarios industriais 7,2 16,9 443 13,0 18,6 1000 (186)
Reformados 25 445 53,0 100,0 (478)
Domésticas 2.2 4,1 79,6 14,1 100,0 (198)
Estudantes 66,0 34,0 100.0 (233)
Outros, sem informagio 9,5 11,7 25,7 113 41,8 100,0 (220)
Total 8,4 11,5 17,0 17,2 33,9 12,1 100,0 (2512)
TOTAL Empresanos 14,6 534 253 6,7 100.0 47)
Dirigentes e liberais 5.7 39,9 35,7 14,8 3,9 100,0 (167)
Quadros intelectuais e cientificos 8,6 46,2 277 16,6 1,0 100,0 410)
Quadros médios 0,6 18,2 34,0 218 248 0.5 100,0 (245)
Pequenos independentes 0,8 8,0 20,0 27,0 379 6,2 100,0 (510)
Empregados 5,0 16,0 24,8 25,8 26,8 1,5 100,0 (974)
Operarios industriais 8,5 17,2 374 18,2 18,8 100,0 471)
Reformados 1,4 43,0 55,6 100,0 {856)
Domésticas 27 59 72,6 18,7 100,0 (351)
Estudantes 64,3 34,6 1,1 100.0 (483)
Outros, sem informagdo 11,0 14,6 25,1 127 35,5 1,1 100,0 (422)
Total 9,1 12,1 20.0 16.5 30,0 . 100,0 (4937)
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QUADRON® 3

NIVEL DE INSTRUGAO DOS INQUIRIDOS SEGUNDO A CATEGORIA SOCIOPROFISSIONAL,
EM CADA CIDADE (% EM LINHA)

< 1°ciclo 1?ciclo 27 ciclo 3°ciclo Secundano  Supenor Total (N.
(completo) ponderado)}
AVEIRO Empresarios 100.0 100.0 3)
Dirigentes ¢ liberais 100,0 100,0 9)
Quadros intelectuais e cientificos 100.0 100,0 (30)
Quadros médios 213 30,6 8.1 100,0 (20)
Pequenos independentes 10.0 356 24,4 18.1 10,7 1.4 100.0 (57
Empregados 56 229 231 34.6 11.7 2.1 100.0 (52)
Operarios industriais 47,6 43.5 9,0 100,0 (41)
Reformados 32,6 415 211 49 100.0 (46)
Domeésticas 343 39.2 7. 124 6,9 100,0 (34)
Estudantes 1.8 69,3 24.2 4.7 100,0 37)
Outros, sem informagao 124 16,1 34,7 21,0 4.2 11,6 100.0 39)
Total 10,9 24.6 19.0 20,7 8,5 16,3 100.0 (370)
BRAGA Empresarios

Dirigentes ¢ liberais 100,0 100,0 (15)
Quadros intelectuais e cientificos 100.0 100,0 1)
Quadros médios 55 228 26,4 27.8 17,5 100,0 ~ (53)
Pequenos independentes 24 344 24,1 19,0 13.0 7.1 100,0 (104)
Empregados 1.9 16,0 379 32,8 1.5 100.0 (136)
Operarios industriais 39 343 33.6 8.2 100,0 (72)
Reformados 29.0 55,2 11.3 1,4 31 1000 (125)
Domésticas 9,3 753 15,4 100,0 (46)
Estudantes 68,3 31,7 100.0 (79)
Outros, sem informagao 7.3 39,0 30.6 14,0 5.0 100.0 (39)
Total 6,9 27.5 21.7 19,7 9.4 14.9 100,0 (743)
COIMBRA Empresarios 823 7.7 100,0 ©)
Dirigentes ¢ liberais 8,1 91,9 100,0 (37
Quadros intelectuais ¢ cientificos 3.6 96.4 100,0 (106)
Quadros médios 19.2 10,8 23,8 46.2 100,0 (42)
Pequenos independentes 7,6 234 40,7 14,6 1.4 12,3 100.,0 (77)
Empregados 43 44.0 13,6 15,3 17.8 5.0 100,0 (105)
Operarjos industriais 14 47,9 26,9 179 5.8 100,0 (60)
Reformados 40,8 39.0 19,7 3 100,0 (158)
Domésticas 26,0 55,4 10,8 7.8 100,0 (49)
Estudantes 6,6 23,0 70,4 100,0 (102)
Ourros, sem informagio 8,1 9.4 40,9 33,0 8,6 100,0 37
Total 11,4 22,9 12,9 15,7 13,4 23.8 100.0 (818)
GUIMARAES Empresanos 381 31,9 700,0 3)
Dirigentes e liberais 100,0 100,0 (8)
Quadros intelectuais e cientificos 100.0 100,0 (10)
Quadros médios 11,0 33.8 33,9 109 10,4 100,0 (14)
Pequenos independentes 49 48,0 21,5 17,0 54 33 100,0 (85)
Empregados 3.1 36.8 26,5 18,0 15,7 100,0 (89)
Operarios industriais 39,0 41,6 16,7 2.7 100,0 (111
Reformados 57,6 253 17.0 100.0 (49)
Domésticas 41,5 58,5 100,0 (24)
Estudantes 43,6 38,1 18,3 100.0 (33)
Outros, sem informagao 16.2 30,7 33,0 6,6 73 6.2 100.0 (67)
Total 113 338 26,2 143 7.2 7.2 100.0 (494)
PORTO Empresanos 25,2 74.8 100,0 (35)
Dirigentes e liberais 100,0 100,0 (78)
Quadros intelectuais e cientificos 100,0 100,0 (192)
Quadros meédios 5,0 50.9 4. 100,0 (114)
Pequenos independentes 24 325 20.2 14.2 16.4 143 100.0 (186)
Empregados 84 424 13,8 16,7 15.8 29 100,0 (591)
Operarios industriais 24 22 22,0 50,0 2.6 100.0 (186)
Reformados 19,5 64,6 8.1 1,7 2.5 35 100.0 (478)
Domeésticas 14,1 63,5 14,1 6,3 2.0 100.0 (198)
Estudantes a1 52,2 34,8 8.9 100,0 (233)
Outros, sem informagao 9,1 46.2 253 10.1 2.5 6,7 100.0 (220)
Total 8,0 35,4 11,6 15,5 11,7 17.8 100,0 (2512)
TOTAL Empresanios 34 3.0 236 4.9 100,0 @7
Dirigentes e liberais 2,7 97.3 100,0 (167)
Quadros intelectuais e cientificos 0.9 99.1 100.0 (410)
Quadros médios 1.9 10,4 13,8 37.1 36,9 100.0 (245)
Pequenos independentes 4.5 344 248 16,1 11,0 9.3 100,0 (510)
Empregados 6,4 373 18.8 19,9 152 24 100.0 974)
Operarios industriais 1,7 33,8 34,0 28,0 1.4 1.0 100,0 471)
Reformados 27,7 550 7.3 5.1 L5 34 100,0 (856)
Domeésticas 18,9 61,2 12.2 5.8 1.8 100.0 (351)
Estudantes 6.5 49,0 39,9 46 100.0 (483)

Outros. sem informagao 10,2 354 30,0 14,0 2.9 7.6 100,0 (422
Total 89 31.2 15.4 16,4 10,9 17.2 100.0 (4937)
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QUADRO N° 6

SEXO DOS INQUIRIDOS SEGUNDO A CATEGORIA SOCIOPROFISSIONAL,
EM CADA CIDADE (% EM LINHA)

Masculino Feminino Total (N,
ponderado)
AVEIRO Empresarios 100,0 100,0 3)
Dirigentes ¢ liberais 100,0 100,0 %)
Quadros intelectuais e cientificos 62,3 37,7 100,0 (30)
Quadros médios 483 51,7 100,0 (20)
Pequenos independentes 47,3 52,7 100,0 (57)
Empregados 26,0 74,0 100,0 (52)

Operarios industriais 66,6 33,4 100,0 (41)
Reformados 28.5 71,5 100,0 (46)
Domésticas 100,0 100,0 (34)
Estudantes 74,4 25,6 100,0 37)
Qutros, sem informagao 60,9 39,1 100,0 (39)

Total 46,9 53,1 100,0 (370)

BRAGA Empresarios

Dirigentes e liberais 100,0 100,0 (15)
Quadros intelectuais e cientificos 56,7 43,3 100,0 (¢2))
Quadros médios 58.8 41,2 100,0 (55)
Pequenos independentes 47.0 53,0 100,0 {104)
Empregados 28,6 71,4 100,0 (136)
Operarios industriais 67,6 32,4 100,0 (72)
Reformados 242 75.8 100,0 125)

Domésticas 100,0 100,0 (46)

Estudantes 93.6 6,4 100,0 (79)
QOutros, sem informagio 46,0 54,0 100,0 (39)
Total 46.6 534 100,0 (743)
COIMBRA Empresanos 100,0 100,0 (5)
Dirigentes ¢ liberais 73,3 26,7 100,0 57)
Quadros intelectuais e cientificos 65.2 348 100,0 (106)
Quadros médios 21,2 78.8 100,0 (42)
Pequenos independentes 47,5 52,5 100,0 (77
Empregados 28,5 s 100,0 (105)
Operarios industriais 65.4 34,6 100,0 (60)
Reformados 13,5 86,5 100,0 (158)
Domeésticas 100,0 100,0 (49)
Estudantes 85.8 14,2 100,0 (102)
Qurros. sem informagio 51.2 48,8 100,0 57

Total 45,1 54,9 100,0 (818)

GUIMARAES Empresanios 51,9 48.1 100,0 (3)
Dirigentes e liberais 100,0 100,0 (8)
Quadros intelectuais e cientificos 12,3 87,7 100,0 (10)
Quadros médios 67,0 33,0 100,0 (14)
Pequenos independentes 50,8 49,2 100,0 (85)
Empregados 50,2 49.8 100,0 (89)
Operarios industriais 56.3 437 100,0 gy
Reformados 16,9 83,1 100,0 (49)
Domésticas 100,0 100,0 (24)
Estudantes 78,0 22,0 100,0 (33)
Outros. sem informagao 45.5 54,5 100,0 (67)
Total 47,7 52,3 100,0 (494)
PORTO Empresanos 88,9 11,1 100,0 (35)
Dirigentes e liberais 95,0 5,0 100,0 (78)

Quadros intelectuais e cientificos 86.1 13,9 100,0 (192)
Quadros médios 75.7 24,3 100,0 (114)

Pequenos independentes 51.5 48,5 100,0 (186)
Empregados 25,7 74,3 100,0 (591)

Operarios industriais 76.1 23,9 100,0 (186)

Reformados 33,1 66,9 100,0 (478)

Domésticas 100,0 100,0 (198)

Estudantes 66.3 33,7 100,0 (233)

Outros, sem informagio 26,2 73,8 100,0 (220)

Total 44,5 55,5 100.0 (2512)

TOTAL Empresarios 883 11,7 100,0 (47)
Dirigentes e liberais 88,7 11,3 100.0 (167)
Quadros intelectuais e cientificos 71,9 28,1 100,0 (410)
Quadros médios 59.8 40,2 100,0 (245)
Pequenos independentes 494 50,6 100,0 (510)
Empregados 28,7 71,3 100,0 (974)

Operarios industriais 67.9 321 100,0 471)

Reformados 27,0 73,0 100,0 (856)

Domésticas 100,0 100,0 (351)

Estudantes 76.3 237 100.0 (483)

Outros. sem informagao 37.7 62.3 100,0 (422

Toul 45,4 54,6 100,0 (4937)
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Eis, portanto, a composi¢ao da nossa amostra. O exercicio de particularizagio
foi um tanto longo, mas, insistimos, necessario as interpretagdes ulteriores. Contudo,
algumas designagdes gerais s3o possiveis, para familiarizar o leitor com o discurso
socioldgico. Quando falarmos em capital escolar superior, lidaremos sobretudo com
activos, que sao profissionais liberais e quadros superiores — e ainda, em parte, quadros
médios. O envelhecimento e a fraca escolarizagdo aproximam a larga maioria dos
reformados ¢ das domésticas, e uma parte considerdvel da pequena burguesia
tradicional. Quando falarmos em jovens, lidaremos com estudantes, uma parte de

operarios € uma parte de empregados.

3.

A radiografia atras esbocada permite retirar duas grandes conclusdes.

A primeira € que - para o estado actual da composicdo da populagdo das cinco
cidades por nés consideradas, tal como a condensa uma amostra constituida por
observancia a distribui¢ao da instrucdo no Censo de 1991 — o capital escolar continua a
ser um indicador quase fidedigno da condig@o social, tdo forte ¢ a sua correlagio
estatistica com a categoria socioprofissional''. Ainda nio se faz sentir, aqui, com peso
incontornavel, o efeito da massificagdo da frequéncia escolar, por ela ser muito recente
e bastante, se podemos dizer assim, “incompleta”. Para o conjunto das cidades, sé 17%
dos inquiridos — umas 84800 pessoas, pela nossa ponderacdo — possuem instrugio de
nivel superior; s6 28% - umas 135500 pessoas — tém habilitagSes superiores ao actual
ensino basico. Ou, dito o mesmo de forma mais crua, 56% dos inquiridos tém o 2° ciclo
de estudos ou ainda menos. Duas cidades, porém, se afastam acentuadamente desta
média, e é preciso nota-las: em Coimbra, sdo 24% os inquiridos com nivel de instrucio
superior, e em Guimaraes ficam-se pelos 7 em cada cem (71% n@o ultrapassando, nesta
ultima, o 6° ano de escolaridade). Nao obstante, este panorama representa um avango
consideravel face, como vimos no Quadro n° 1, as geragdes anteriores as dos inquiridos,

melhora radicalmente quando isolamos os inquiridos mais novos e é semelhante, no seu

"' Se considerarmos apenas os inquiridos que exercem ou exerceram uma actividade profissional (isto é, os activos €
ex-activos) os valores dessa correlagdo s3o, para o conjunto da amostra: correlagdo de Pearson: ,725**; significancia
(bicaudal): ,000: N (ponderado): 2843 (** correlagdo significativa ao nivel 0.01 [bicaudal]).
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conjunto, ao que ¢ dado a conhecer pelo Censo de 1991'%. A correlacio entre nivel de
instrugdo e condigdo social sera aproveitada, na sequéncia da nossa interpretagio dos
resultados do inquérito: o uso generoso que vamos fazer da primeira varidvel justifica-
se, portanto, duplamente, porque ¢, em si mesma, uma causa das praticas culturais e
porque permite uma aproximacgao expedita a condi¢io social global dos praticantes.

Segunda grande conclusio: a realidade social das cidades de Aveiro, Braga,
Coimbra, Guimardes e Porto ndo pode ser pintada a uma sé cor — nenhuma delas se
reduz a “cidade de classes médias”, e o pendor de cada uma para essa designa¢io estd
longe de se equivaler.

Olhemos primeiro para a amostra agregada, isto ¢, para o conjunto das cidades
(retomamos o Quadro n® 2). Verifica-se a existéncia de 32% de familias operarias e
19% de familias da pequena burguesia tradicional; e, num outro plano, 19% de familias
de empregados subalternos. Mas encontramos igualmente sinais das tendéncias de
expansdo e centralidade das chamadas novas classes médias — o que se vera melhor se
se considerar so a categoria socioprofissional dos inquiridos activos (cf. Quadro V, no
Anexo II). Para uns cerca de 284300 residentes activos cuja categoria pdde ser
determinada, ha uns 82200 (29%) que s3o ou profissionais liberais, ou quadros
superiores ou quadros médios — o que esta bem acima dos 74002 (19%) reportados pelo
Censo de 1991. E os empregados — isto €, os trabalhadores subalternos das profissdes
terciarias — constituem a grande maioria dos actuais activos: 34%, contra 17% dos
operérios'”.

A ventilagdo por cidades complexifica este quadro. De facto, € impressiva a
percentagem de familias operarias em Guimardes — quase metade dos inquiridos nessa
cidade — e também bastante elevada em Aveiro e no Porto (cf. Quadro n.° 2). Nesta
ultima cidade, assim como em Coimbra, € relativamente baixa a proporcdo de familias
da pequena burguesia tradicional (14% e 17%, respectivamente) — a qual ronda o quarto
de inquiridos em Braga, Aveiro e Guimaries. Quanto as familias de empregados
subalternos, elas escasseiam na amostra de Guimardes (12%), para variarem nas
restantes cidades, entre 22 (em Braga) e 17% (em Coimbra). E, do mesmo modo,

olhando agora so para os activos em cada cidade (voltamos ao Quadro V, Anexo II),

I> De acordo com o Recenseamento de 1991, 56% dos residentes nas cidades de Aveiro, Braga, Coimbra, Guimaraes
e Porto tinham no maximo o equivalente ao actual 6° ano de escolaridade e 83% o equivalente ao actual 12° ano
(Quadro 11, Anexo ).
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Guimariaes surge com particular rarefacgio de profissionais liberais, quadros superiores
e quadros médios (10%). E, aliss, em Braga e Coimbra que aquelas categorias
preponderam na populagio activa com profissdo determinada (respectivamente, 31 e
45%). A penetracdo das novas classes médias ndo corre a ritmos iguais em todas as
cidades, portanto. E, mesmo em termos de terciarizacio subalterna (empregados), ela ¢
especialmente vincada no Porto (43% dos activos), variando entre 23 ¢ 30% (Coimbra e
Braga, respectivamente) nas outras cidades.

Poderemos dizer que Guimardes ¢ uma “cidade operaria™? E, seguramente, a
cidade mais vincada pela condigdo popular, e, nela, operaria. Se definirmos a condigao
popular pela acumulagido da subalternidade no trabalho e da privacio escolar, e se nos
ativermos aos actuais activos, encontraremos dois ter¢os de inquiridos nessa condigzo —
somamos os operarios industriais, os empregados e os pequenos empreendedores
independentes com escolandade maxima de 6 anos (66%). E, se lhes juntarmos os
reformados e as domésticas no mesmo patamar de instrugfio, alargando o universo de
referéncia a popula¢io inquirida na cidade, ficamos pelos 56%.

Nenhuma das outras cidades esta tdo proxima desta condigdo popular — o que
nao quer dizer que, nelas, n3o se marque a sua presen¢a. Se aplicarmos os mesmos
calculos as restantes cidades, Coimbra é (nfo o estranhamos, nesta fase...) a que se
demarca mais: trata-se da unica onde, entre a populagio activa que consideramos,
aquela subalternidade se apresenta pouco superior a um terco (37%) — ainda assim, nao
é uma proporcdo displicente. Para os mesmos calculos, Aveiro acerca-se da metade, e
Braga e Porto rondam os dois quintos (grosso modo: 45% para Braga e 41 % para o
Porto).

E guanto as marcas da terciarizacio? Propomos um exercicio semelhante ao
anterior: falamos agora de terciarizacao como a tendéncia a hegemonia das profissdes
terciarias, € mais propriamente daquilo que a sociologia costuma designar por nova

3

pequena burguesia, os ‘“‘colarinhos brancos” subalternos (empregados) ou dirigentes
(“‘quadros”). Obtemos, em Coimbra, 40% de quadros superiores, quadros médios e
empregados com pelo menos 9 anos de escolaridade — talvez possamos encontrar neste
valor efeitos do peso e da inser¢io da universidade nesta cidade. No Porto e em Braga,

aqueles calculos ficam pelos 37%, e em Aveiro pelos 35. Coimbra vinca esta marca de

'* Dados para os concelhos {excepto no caso do Porto, onde o concetho coincide com a cidade) - Quadro I, Anexo 11
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cidade tercidria, com elevado peso de elites qualificadas, quando acrescemos, nos
calculos, os profissionais liberais: mais de metade dos activos inquiridos com categoria
profissional determinada (contra 43% para o Porto, 41 para Braga, 39 para Aveiro).

Neste exercicio, deixdmos Guimardes de fora. E que, mais uma vez, a cidade se
afasta pela negativa: ndo chegam a um quinto os activos que retemos para o calculo da
marca da terciarizagdo nas cidades (15% sem considerar os profissionais liberais, 17
com eles)...

Esta complexidade na estrutura da populagio das cidades, tanto quanto a nossa
amostra permite trata-la, matizard a homogeneidade com que por vezes se alinham
tendéncias de recomposi¢do nas cidades de média dimenszo.

Estdo tragadas, entfio, as grandes condi¢des objectivas das cinco cidades. E do
ponto de vista da percep¢do subjectiva de enquadramento social? Quando interrogados
sobre a sua identidade de classe, numa pergunta fechada — “diria que a sua familia
pertence: as classes altas/as classes meédias/as classes populares?” — os inquiridos
manifestam um elevado grau de congruéncia com aquelas condi¢des, procedendo a uma
autoclassificacio sociologicamente realista.

O Quadro n® 7 mostra como a percepcdo subjectiva do lugar ocupado pela
familia de cada um, numa hierarquia social definida em trés grandes patamares, varia
em fun¢do do lugar ocupado nessa hierarquia, de acordo com as inser¢des
socioprofissionais dos membros activos das diferentes familias.

Como se verifica, hd uma deriva para a zona das “classe médias” — a qual nio
sao alheias nem a hegemonia de que a expressdio goza nas representa¢bes da
estratificacdo das sociedades contemporaneas, nem a prépria natureza de ponto
intermédio da escala de apreciagio proposta num inquérito. A deriva faz
sobrerrepresentar a identificagio com a zona média, para cerca de trés quartos dos
inquiridos de Aveiro, Braga e Coimbra, e mais de 60% dos do Porto e Guimaries. Mas,
dentro deste movimento geral, evidenciam-se claramente as diferenciagdes identitarias e
o modo como elas condizem com as diferengas socioprofissionais. Uma importante
propor¢do de inquiridos, em todas as cidades, classifica a sua familia como “popular” —

entre um quinto em Aveiro e quase um terco em Guimaraes.
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QUADRON*7

IDENTIFICACAO DA CLASSE DE PERTENGA SEGUNDQ O LUGAR DE CLASSE DA FAMILIA,
EM CADA CIDADE (% EM LINHA)

Classes Classes Classes Nao sabe, Total (N,

altas  médias  populares nao responde ponderado)

AVEIRO Empresanios e profissionais liberais (BEP~BDP) 24.6 48.8 26,6 100,0 (24)
Quadros intelectuais e cientificos (PBIC) 3.6 92,8 3.6 100,0 (32)

Quadros médios (PBTEI) 93,2 6,8 100,0 24)

Empregados (PBE) n.7 252 3,1 100,0 69)

Pequenos independentes (PBIP) 3.8 77,2 19,1 100,0 (43)

Proprietarios independentes ¢ assalariados (PBPA) 6,0 87,6 6.4 100,0 (48)
Operarios industriais (OI) 77.0 23,0 100,0 (73)

Empregados + operinios (PBEP-OP) 63.2 31,3 55 100,0 (28)

QOutros, sem informagdo - 61.8 32,0 6.2 100,0 29)

Total 3.1 75,8 19.6 1,5 100,0 (370)

BRAGA  Empresarios e profissionais liberais (BEP~BDP) 49.4 50.6 100,0 (25)
Quadros intelectuais e cientificos (PBIC) 2.4 93,2 4,5 100,0 (81)

Quadros médios (PBTED) 2.8 89.9 7.3 100,0 (94)

Empregados (PBE) 1.7 77.8 19,1 1.3 100,0 (162)

Pequenos independentes (PBIP) 69.8 30,2 100,0 (104)

Proprietarios independentes ¢ assalariados (PBPA) 81,3 18,7 100.0 [C8)
Operarios industriais (OI) 2.6 51.2 41,0 52 100,0 (111)

Empregados + operarios (PBEP-OP) 67,4 32,6 100,0 (30)

Qutros, sem informacgio 89,7 10,3 100,0 (25)

Total 3.0 75.1 20,4 1.4 100,0 (743)

COIMBRA  Empresarios e profissionais liberais (BEP+BDP) 57 87.6 6,7 100,0 79
Quadros intelectuais e cientificos (PBIC) 4.4 90.8 49 100,0 (121)

Quadros médios (PBTEI) 81.3 187 100.0 (63)

Empregados (PBE) 744 24,8 8 100,0 (139)

Pequenos independentes (PBIP) 72,5 275 100,0 {63)

Proprietarios independentes ¢ assalariados (PBPA) 76,1 232 7 100,0 (79)
Operérios industriais (OI) 63,8 32,7 35 100,0 (108)

Empregados + operarios (PBEP+OP) 64,5 31,0 4.6 100,0 (93)

Outros, sem informagao 71,3 20,6 81 100,0 (72)

Total 1.2 75.8 21,1 1.9 100,0 (818)

GUIMARAES  Empresarios e profissionais liberais (BEP+BDP) 21 59,7 19,1 100,0 (22)
Quadros intelectuais e cientificos (PBIC) 100,0 100,0 (11)

Quadros médios (PBTEI) 100.0 100,0 (19)

Empregados (PBE) 77.3 15,6 7.0 100,0 (59)

Pequenos independentes (PBIP) 3.0 63,5 335 100,0 37

Proprietarios independentes e assalariados (PBPA) 66,4 33,6 100.0 [€2))
Operarios industriais (OI) 511 453 36 100,0 (174)

Empregados + operarios (PBEP+OP) 711 28,9 100,0 (44)

Qutros, sem informagao 9.1 59,5 31,4 100,0 (36)

Total 2.0 63,7 32,3 2.1 100,0 (494)

PORTO  Empresarios e profissionais liberais (BEP+BDP) 249 70,9 4,1 100.0 (144)
Quadros intelectuais e cientificos (PBIC) 19.4 73,4 1,7 5.4 100,0 (273)

Quadros médios (PBTEID 93,9 6.1 100,0 (153)

Empregados (PBE) 9 54,6 397 4.8 100,0 (500)

Pequenos independentes (PBIP) 5.2 84.6 4,6 5.6 100,0 (196)

Proprietarios independentes € assalariados (PBPA) 7.5 25,0 33 100.0 (160)
Operarios industriais (OI) 47.3 50,5 22 100,0 (487)

Empregados + operarios (PBEP+OP) 44,5 50,9 4.6 100,0 (403)

Qutros, sem informagio 69,3 20,8 10.0 100,0 (195)

Total 4,1 61.5 30.2 4,1 100,0 (2512)

TOTAL  Empresarios e profissionais liberais (BEP+BDP) 21.6 71.0 7.4 100,0 (294)
Quadros intelectuais e cientificos (PBIC) 11,8 82,3 3,0 2.9 100,0 (519)

Quadros médios (PBTET) 0,8 90,9 84 100,0 (354)

Empregados (PBE) 0.8 64,3 31,3 3,6 100.0 (928)

Pequenos independentes (PBIP) 2.9 76.3 18,4 23 100,0 (463)

Proprietarios independentes + Assalariados (PBPA) 0,6 75.2 22,8 1.4 100,0 (450)
Operarios industriais (O1) 0.3 52.6 44,3 2.8 100,0 (954)

Empregados + operarios (PBEP, OP) 521 440 3.9 100,0 (618)

Outros, sem informagio 0,9 69,5 21,2 8.3 100,0 (358)

Total 3,2 67,2 26,6 3,0 100,0 (4937)
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E justamente na autopercep¢io da classe como popular que as cidades mais se
distinguem entre si. Assim, vale a pena fazer notar a fortissima identifica¢gdo com as
classes populares entre as familias operarias de Guimarées e Porto — aproximando-se as
proporcdes dos 50%, ou ultrapassando-os. Em Braga, dois quintos dos membros de
familias operarias definem-se como populares; ¢ em Coimbra, um tergo. Porém, na
cidade de Aveiro, é mais vincada a identificagdo popular entre as familias de
empregados do que entre as exclusivamente operarias (embora a maior propor¢io surja
entre as pluriactivas, que combinam as duas condiq&es) — o0 que é um dado curioso
relativamente ao operariado aveirense (0 mais envelhecido das cinco cidades). J4 em
Braga e Guimarides, os empregados distanciam-se rotundamente da autoclassificacdo
popular (sé 19% assim se classificam, em Braga, e 16 em Guimaries). No Porto, sio
40%.

Coimbra apresenta uma distribuigo interessante na identificagao com as classes
populares, sobretudo atendendo a composi¢io social da amostra: um quinto dos
inquiridos entre as familias de empregados ¢ (esta € a excepg@o) 19% entre as familias
de quadros médios. Impressiva ¢, no polo oposto, a declara¢do de metade dos inquiridos
das familias de empresarios e profissionais liberais em Braga como pertencendo as

classes altas — uma énfase que nfo se encontra em mais nenhuma cidade.



ITI. CULTURA, INFORMACAO E LAZER

1.

A informacdo disponivel na sociologia dos consumos culturais, e corroborada,
entre nos, pelos dois inquéritos panoramicos realizados na Grande Lisboa (J. Machado
Paiser al., 1994) e na Area Metropolitana do Porto (A. Santos Silva e H. Santos, 1995),
mostra umas quantas regularidades pesadas. Primeira: mau grado os esforgos politicos e
as transformagdes na estrutura da oferta, o acesso aos bens culturais mais bem situados

%Y &«

na hierarquia dos sistemas culturais (os bens “legitimos”, “nobres” ou de “alta cultura™)
ndo se democratizou, no sentido em que nio foram superadas as barreiras de posicdo
social que tém impedido a sua generalizagdo. Segunda, e decisiva: a maior instrugio
média das populagdes, derivada ela prépria da dinamica de massificagdo da frequéncia
escolar, n3o representou nem representa uma condi¢do suficiente para o acréscimo de
consumo daquele tipo de bens culturais. Terceira: as mudangas no lado da oferta — isto
¢, no campo da produgdo, consagrag@o e circulagdo de bens culturais — associadas ao
desenvolvimento das industrias culturais e da cultura de massas, a renovagio da cultura
erudita, & maior interpenetragio da cultura, do lazer e da vida quotidiana, e a expansio
de formas hibridas ou interpeladoras da triparticdo convencional dos niveis de cultura
(erudita, de massas, popular); essas mudancgas, diziamos, repercutem sobre o lado da
procura e induzem a afirmagdo e desenvolvimento de novas combinagdes de consumos
e atitudes dos publicos: precisamos, assim, de distinguir, na chamada “cultura
cultivada”, o pdlo tradicional ou classico € o pélo modemo (ou branché), precisamos de
atender as formas da “cultura média”, precisamos de considerar os jogos, na cultura
popular, entre o pop e o folk. Todavia ~ quarta regularidade pesada — n3o se altera por
aqui a forte e rigida estrutura hierdrquica, vertical, das formas culturais, que faz valer
constantemente o maior trunfo dos mais “competentes” ou “cultivados”, que é a
cumulatividade dos seus recursos: quem esta no topo da hierarquia virtualmente domina

todas as formas que lhe estdo abaixo, € esse € o segredo fundamental da capacidade de

renovagio, dentro da distingdo, de que dd mostras a cultura cultivada moderna (quer
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dizer, e por exemplo: quem domina a épera tende a dominar também o jazz e a musica
world). Quinta: a recep¢do das formas culturais de elite e as saidas do universo
domeéstico para consumo cultural desenham as principais barreiras, no acesso e fruigio
dos publicos, penalizando sobretudo os menos instruidos, as mulheres de condigio
popular, os mais 1dosos, € as classes populares, em geral. Sexta: em todos os segmentos
da estratificagdo social, e qualquer que seja o indicador usado para medi-la, o consumo
regular de cultura erudita tende a ser a uma pratica minoritaria e, por conseguinte, 0s
consumidores regulares tendem a constituir uma elite (e a comportar-se como tal).

Ora, os resultados do nosso inquérito aos residentes nas cidades de Aveiro,
Braga, Coimbra, Guimardes e Porto, em 1997, nio infirmam nenhuma destas
regularidades. N&@o se pense, pois, que, por qualquer acontecimento inesperado, a
situacdo global da relacdo dos publicos com as obras da cultura se tenha revolucionado.
O Quadros n° 8 e 9 propdem uma sintese da frequéncia, respectivamente, de praticas e
de posse de equipamentos ¢ bens domésticos, a qual evidencia suficientemente bem,
quer a natureza cada vez mais selectiva dos consumos, a medida que se sobe na
hierarquia cultural estabelecida, quer a grande difusdo e, portanto, hegemonia dos
suportes e produtos de lazer e entretenimento, na configuragio dos habitos maioritarios.

A televisdo reina, portanto, sem rival, no universo dos lazeres, do entretenimento
e da informac3o. A grande maioria dos inquiridos declara vé-la todos os dias, embora as
mulheres representem a maioria do seu publico assiduo (no conjunto das cinco cidades,
57% dos inquiridos que declararam ver televisdo todos os dias ou quase todos os dias
sdo mulheres). Os telejornais s3o o género de programas que concita maior apreciagio,
logo seguidos pelos filmes, pelas telenovelas (mais apreciadas pelas mulheres), e os
programas desportivos (principalmente referidos pelos homens). Estas regularidades
apresentam-se tdo fortes que nenhuma cidade foge significativamente aos valores
médios para o total de inquiridos da amostra - cf. Quadro n° 10; o Quadro VI, em

anexo, apresenta a variacdo por sexo € instrugdo).
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QUADRO N° 8

TAXAS DE PRATICAS, SEGUNDO A CIDADE DE RESIDENCIA
(% SOBRE O TOTAL DE INQUIRIDOS)
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Aveiro V& TV todos os dias/quase todos os dias 84 | No ultimo més, foi pelo menos uma vez: No ultumo ano. foi peio menos uma vez a:
Quve radio regularmente 73 Ao cinema 24 Um museu de arte 29
Costurna ler um/virios: A uma discoteca 20 Um conceno de musica moderna 27
Jornais diarios 59 A um bar com musica a0 vivo 30 Um concerto de misica classica 15
Jornais semanarios 31 A um café/esplanada 89 Um concento de jazz 7
Jomais desportivos 29 Passear num centro comercial 76 Um concerto de musica ligeira 23
Revistas 68 Passear no centro da cidade 85 Um festival de foiclore 3
Leu um/varios livros, no tltimo més 28 Passear no campo 54 Uma exposicao de pintura 37
Compra regularmente discos 40 Passear num parque 58 Uma exposicao de fotografia 23
Pratica regulanmente uma actividade fisica 25 Jantar/almogar em grupo 77 Um espectaculo de tearro 20
Tira fotografias 53 A casa de familiares 89 Uma feira de antesanato 67
Prarica uma actividade cultural amadora 10 A casa de amigos 85
A um jogo de futebol 23
Braga Vé TV 10dos os dias/quase todos os dias 85 | No ultimo més, foi pelo menos uma vex: No ultimoe ano, foi pelo menos uma vez a:
QOuve radio regularmente 74 Ao cinema 28 Um museu de ante 27
Costuma ler um/varios: A uma discoteca 28 Um concerto de musica modema 26
Jornais didrios 63 A um bar com musica a0 vivo 24 Um conceno de musica classica 9
Jomnais semanarios 20 A um café/esplanada 89 Um concerto de jazz 6
Jomais desportivos 3t Passear num centro comercial 78 Um concerto de miisica ligeira 26
Revistas 61 Passear no centro da cidade 87 Um festival de folciore 37
Leu um/varios livros, no Glumo més 21 Passear no campo S Uma exposigao de pintura 3
Compra regularmente discos 28 Passear num parque 57 Uma exposigio de fotografia 23
Pratica regularmente uma actividade fisica 26 Jantar/almogar em grupo 7 Um espectacuio de teatro 16
Tira forografias 41 A casa de familiares 85 Uma feira de anesanato 47
Pratica uma actividade cultural amadora 9 A casa de amigos 74
A um jogo de futebol 24
Coimbra V& TV todos os dias/quase todos os dias 86 | No tltimo més, foi pelo menos uma vez: No ultimo ano, foi pelo menos uma vez a:
Ouve radio regularmente 65 Ao cinema 27 Um muscu de ante 26
Cosmuma ler um/varios: A uma discoteca 35 Um concento de musica modermna 34
Jornais diarios 69 A um bar com musica ao vivo 34 Um conceno de misica classica 12
Jornais semanarios 31 A um café/esplanada 81 Urm concerto de jazz 8
Jornais desportivos 34 Passear num centro comercial 75 Um concerto de misica ligeira 25
Revistas 63 Passear no centro da cidade 77 Um festival de folclore 33
Leu um/varios livros, no tltimo més 27 Passear no campo 49 Uma exposicao de pintura 36
Compra regularmente discos 31 Passear num parque 45 Uma exposigdo de fotografia 30
Prarica regularmente uma actividade fisica 24 Jantar/almogar em grupo 75 Um espectaculo de teatro 33
Tira fotografias 43 A casa de familiares 82 Uma feira de artesanato 54
Pratica uma actividade cultral amadora 4 A casa de amigos 82
A um jogo de futebol 33
Guimaries V¢ TV odos os dias/quase todos os dias 90 } No ditimo més, foi pelo menos uma vez: No Gltimo ano. foi pelo menos uma vez a:
Ouve radio regularmente 79 Ao cinema 18 Um museu de arte a2
Costuma ler um/varios: A uma discoteca 2. Um concerto de misica moderna 25
Jornais diarios 49 A um bar com musica a0 vivo 28 Um concerto de musica classica 11
Jomais semanarios 26 A um café/esplanada 87 Um concerto de jazz 6
Jornais desportivos 37 Passear num centro comercial 82 Um concerto de muisica ligeira 29
Revistas %4 Passear no centro da cidade 87 Um festival de folclore 38
Leu um/varios livros, no tltimo més 21 Passear no campo 57 Uma exposigio de pintura 26
Compra regularmente discos 28 Passear num parque 61 Uma exposi¢do de fotografia 20
Pratica regularmente uma actividade fisica 31 Jantar/almogar em grupo 72 Um espectaculo de teatro 15
Tira fotografias 45 A casa de familiares 90 Uma feira de anesanato 60
Pratica uma actividade cultural amadora 8 A casa de amigos 78
A um jogo de futebol 25
Porto Vé TV 1odos os dias/quase 1odos os dias 8% | No ultimo més, foi pelo menos uma vez: No uitimo ano, foi pelo menos uma vez a:
Ouve radio regularmente 70 Ao cinema 35 Um museu de arte 21
Costuma ler um/vanios: A uma discoteca 23 Um conceno de misica moderna 15
Jornais diarios 63 A um bar com musica ao vivo 32 Um concerto de musica cidssica 10
Jomais semandrios 18 A um café/esplanada 83 Um concento de jazz 3
Jornais desportivos 30 Passear num centro comercial 80 Um concerto de musica ligeira 21
Revistas 51 Passear no centro da cidade 81 Um festival de foiclore 17
Leu um/varios livros, no ultimo més 17 Passear no campo 45 Uma exposi¢3o de pintura 19
Compra regularmente discos 27 Passear num parque 47 Uma exposigio de fotografia 12
Pratica regularmente uma actividade fisica 17 Jantar/almogar em grupo 84 Um espectaculo de teatro 2
Tira fotografias 50 A casa de familiares 91 Uma feira de artesanato 32
Prauica uma actividade cultural amadora 5 A casa de amigos 8]
A um jogo de futebol 26
Total Vé TV todos os dias/quase todos os dias 88 | No uitimo més, foi pelo menos uma vez: No tltimo ano, foi pelo menos uma vez a
Ouve radio regularmente n Ao cinema 30 Um museu de arte 23
Costuma ler um/virios: A uma discoteca 25 Um conceno de misica moderna 22
Jomais dianios 62 A um bar com muisica a0 vivo 31 Um concento de musica classica 11
Jomais semandrios 22 A um café/esplanada 84 Um concerto de jazz 5
Jomais desportivos 31 Passear num centro comercial 79 Um concerto de musica ligeira 2
Revistas 56 Passear no centro da cidade 82 Um festival de folclore 26
Leu um/varios livros, no iltumo més 20 Passear no campo 49 Uma exposigao de pintura 26
Compra regularmente discos 29 Passcar num parque 51 Uma exposigiio de fotografia 19
Pratica regularmente uma actividade fisica 2 Jantar/almogar emn grupo 79 Um espectaculo de teatro 22
Tira fotografias 47 A casa de familiares 88 Uma feira de artesanato 44
Pratica uma actividade cultural amadora 6 A casa de amigos 80
A um jogo de futebol 26
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QUADRON°9

TAXAS DE POSSE DE BENS DOMESTICOS, SEGUNDO A CIDADE DE RESIDENCIA
(% SOBRE O TOTAL DE INQUIRIDOS)

AVEIRO v 96
Video 67
TV Cabo 20
Satélite 14
Leitor de CD 63
Computador pessoal 30
Computador, com CD-ROM* 66
Ligacao 3 Jnterner* 20

Automovel 73
Mota 26

BRAGA TV 95
Video 58
TV Cabo 14

Satélite 14
Leitor de CD 47

Computador pessoal 23
Computador, com CD-ROM*® 47

Ligagdo a Interner® 4
Automovel 66

Mota 8
COIMBRA TV 96
Video 69

TV Cabo 8
Satélite 10
Leitor de CD 57

Computador pessoal 33
Computador, com CD-ROM* 64
Ligagao a /nternet* 12
Automovel 67
Mota 22

GUIMARAES TV 98
Video 67

TV Cabo 6
Satélite 14
Leitor de CD 53
Computador pessoal 18

Computador, com CD-ROM* 53
Ligacao a /nterner* 16

Automovel 65
Mota 15
PORTO TV 99

Video 7

TV Cabo 9

Satélite 9
Leitor de CD 58
Computador pessoal 29
Computador. com CD-ROM* 57
Ligagao a /niernet* 13
Automovel 57

Mota 6
TOTAL v 97
Video 70
TV Cabo 10

Satélite i1
Leitor de CD 56
Computador pessoal 28
Computader, com CD-ROM* 16
Ligagdio a /nterner* 3
Automovel 62
Mota 12

* % sobre os inquiridos que declararam possuir computador pessoal
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A radio surge, a seguir, como o medium mais disseminado. No conjunto, 71%
dos inquiridos declararam ouvir regularmente radio; e a lida da casa e a deslocagio de
automdvel surgem como os ambientes mais frequentes de audig@io. O Quadro n® 11
(usamos também o Quadro VII, em anexo) sugere essa multifuncionalidade da radio: €
um objecto sobretudo de procura juvenil, mas também companhia das mulheres
domésticas e, em menor grau, do tempo de trabalho (principalmente em Guimaries),
elemento ao mesmo tempo de informagdo e distraccio no trajecto, as vezes infindavel,
entre casa € emprego.

O acesso a informac#o escrita é, em comparagdo, mais reduzido — e ja bastante
marcado pela hierarquizagio social. Para o conjunto das cidades, verifica-se uma forte
relacdo entre a leitura de jornais diarios e semanarios ¢ o nivel de instrugdo dos
inquiridos — que apenas se atenua pela presenga do efeito género no consumo de
desportivos (tipicamente masculino) e das revistas (mais femininas).*

Mas vale a pena destacar algumas especificidades, que os Quadros n® 12 a 14
sugerem, na segmentag¢do por cidade. A primeira € a leitura de semanarios, que no Porto
se apresenta bastante inferior a média, por oposi¢@o a posi¢do dominante de Coimbra e
Aveiro'>. A segunda especificidade prende-se com a forte penetragio do Jornal de
Noticias em todas as cidades, menos Coimbra. Alids, o Jornal de Noticias aproxima-se
dos jornais regionais no que eles apresentam de leitura transclassista. Registe-se, ainda,
a importancia da leitura do jornal Publico entre os inquiridos com instrugio superior, e
em particular em Coimbra, onde a taxa de leitores declarados ¢ de pouco menos de dois

tercos.

' Utilizamos, em complemento dos quadros apresentados ao longo das paginas de texto, os Quadros VIII a XII do
Anexo ]I

'* E ¢ de destacar, em nota, que a penetracio do jornal Expresso, em Coimbra e Braga, é extremamente elevada entre
os leitores regulares: respectivamente 77 e 74% ~ enquanto, em Aveiro, encontramos uma taxa semelhante a dos
leitores do semanario do Porto (51%; em Guimarées, fica-se pelos 24%).
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QUADRON" 12
LEITURA DE IMPRENSA, SEGUNDO A CIDADE DE RESIDENCIA

(% EM LINHA DOS QUE DECLARAM LER, EM CADA CIDADE)

Jomais diarios Jomais Jomais Revistas (N,

semanarios desportivos ponderado)

Aveiro 58.8 30.7 29,4 68.1 (370)

Braga 63.2 20.2 31,0 60,7 (743)

Coimbra 69.5 31.0 34,5 63,3 (818)

Guimaraes 49.4 26.1 36,9 53.9 (494)

Pono 62.6 18,2 29,8 50,9 (2512)

Total 62.2 224 31,4 56.0 (4937)
QUADRON® 13

REVISTAS LIDAS, SEGUNDO A CIDADE DE RESIDENCIA (% DOS QUE DECLARAM LER,
EM CADA CATEGORIA DE LEITORES)

Maria v Nova Visio Caras TV Exame Outras Naores- | (N, ponde-

Guia Gene Mais ponde rado)

Aveiro 26,4 14,0 221 4,5 11,7 2.1 4,4 478 3,0 (252)
Braga 30,4 11,3 14.9 6,7 18,3 7.9 0,5 42,1 1,9 451)
Coimbra 19,4 22,4 18.0 18.5 13,6 6.8 2,6 429 0,6 (518}
Guimaraes 42,1 12,7 257 5,7 10,9 1.8 2,5 36,4 (266)
Poro 37.4 28,8 17.0 4.3 19.4 7,1 4,5 324 1,5 (1280)
Toral 32,4 219 182 7.5 16,6 6.2 3,3 37,8 1.4 (2766)




Consumos Culturais em Cinco Cidades

36

[ 4 LT o'y $'S 0’1 6'¢ 88 vz L 6'l (43 1Ll 1't$ eoyL

6L gl L't 9 €51 S'y $'s A 8 0T 6y v'or L'vy Jouiadng

T6€ € Al 97 8's 'y 8'c L9 3 6'1 v o's o'Ll 6'v9 Ougpunrdag

L¥s 4 9' x] 0's 6'Ll 9'p 8'6 (24 4] o't XY 6's T'6S 0P §

€Ly T'L £ o'y 1's1 € T 1'T 1T Ve ol 1'pS opI 7

(] 4 6'l K3 s 0'vl €7 o'8 9T ~; 0'T o't 8'y T$9 (miuawsydwiod) op1d

811 0's 9's 1’01 v'6l L'y £°01 9 9's 8¢ T'95 0213 | > IVIOL
£L51 4] [y 9t 3 0'l €5l 9'(8 [0y

L6€ 4 4] 01 4 v 9'op ¥'99 lonadng

144 I'v 1's 8'€6 OLEpUNIIG

114 0's 81 9'96 013 ¢

881 9L [%4] S'es opwp 7

114 g8 01 '86 (Fewawaiduwios) opa |

9 I'8 I'g 0'001 0P 4| > 0LH0d
vt <l $'6 L v'T £'6 0'T 0's 9'01 (X4 €L

€€ €01 8§ 0'L9 touadng

124 L's1 L 8y ST 0'9L OHEpURIIG

37 67 v'6 6't 6'€ €yl %4 0't €T €L o ¢

$9 s'ol X4 9'9 [ 278 0Pz

43 €' st 8'S o'zl I'e €L L't 09 (wawaidwos) opid |

$ $'ps [$34 OPR i > SAVAVININD
895 £7 9'67 £°08 (33 £'s 6's 8'87 9'¢ el

Ll $'T 1'9z 6'19 54 $'s 08 1'v9 1's wouadng

9 (321 L'e9 $'6 $'6 0'ef 1 OLgpURIIY

00l (W44 ¥'L6 9'9 ¥'s 144 8's L9 oI of

i 6'S ¥'9T 0'66 o't 9wl 6's opia 7

[24] [413 116 €1 g 0t L (reawddwios) ofar g

I3 EXY] 0'6t 8°pL o1 opd | > VIEWI0D
oLp $'T 0'sT 9'9¢ L ¥4 1'ol 6'LI L'st el

16 6't 89¢ o'vy 6l o'or [X14 Jouadng

8 6t 0'¢T £'$8 £'sg 0'zZE OUEpUNIG

66 X174 L'z 6 9'¢1 L'el €87 P

[0]] I's 1've T's9 %4 L's 9's $'97 013 .7

1l 0Lt L'09 67 s'ol 1'01 V'8l (mwawaidwind) 0131 4

81 8'0¢ 119 S'op op | > vOvad
LIT § S'L 0's§ 04 801 1 [x3 8'g 8°81 (424 feioL

23 L'es V'L o't L sy v Jouadng

Ji L's I'v L'8¢ I'9 9'9 I'v 85T €52 344 ougpunddg

19 9'8 5L L'6 €1 [43 Sl 0’z 23

144 9'y Loy 'y 6l L's 8'9 (47l 8'6Z o1 7

Sy EXY] €5 g1t L's €1 91¢ (erwawaidwies) o |

4 0'07 Vo8 o3 | > OYIAAY
(opesapuod 01AY BTER] BIQUHO ) oyuIw oyupy [V ] gyuep SEINON SEIHON

°N) 8N sonnQ E U] sep (U ap ) op ap )y e ) wp )y I QdRE Pt

(3avaid vavo Wi 1 vRIOODALYD VAV WH YAT WVEVAVIDEAA 410 SOd VHNIT WE %)

Pl N OAAVNO

4avar vavo WA ‘OYOMULSNI V OANNDIS ‘SOIYIA SIVNYOS SO STO0LIAT



Consumos Culturais em Cinco Cidades 37

2.

Se, a partir dos quadros j& apresentados, notarmos as praticas estatisticamente
maioritarias, no conjunto da nossa amostra — quer dizer, aquelas que mais de 50% dos
inquiridos declaram realizar regularmente —, encontraremos, para além dos meios de
comunica¢do social analisados na secgdo anterior (televisdo, radio, jomais didrios e
revistas), uma pequena série de actividades ludicas e conviviais: visitar amigos e
familiares, almocar ou jantar fora de casa, frequentar um café ou esplanada, passear pelo
centro da cidade ou num centro comercial (o “ver montras” dos tempos
contemporaneos) e, muito proximo do limite dos 50%, passear no parque ou no campo;
e podemos acrescentar, menos generalizada, mas com propor¢des significativas, a
pratica de fotografia.

O que articula todas estas actividades é o par familia e tempos livres. Em todas
as cidades, sai-se mais frequentemente as tardes de domingo, e entre os que declaram
sair, a maioria fa-lo com familiares. A idade, o sexo e o estado civil s3o factores de
diferenciag3o: sair, em geral, e sair as noites de fim-de-semana e com amigos, é mais
provavel entre os jovens, nomeadamente rapazes, e os solteiros (Quadros XIII a XVIII,
em Anexo Estatistico). Mas, no conjunto, € bastante baixa: sé 27% dos inquiridos
indicam as noites do fim de semana como o periodo de maior frequéncia de saidas, e s6
31% se referem aos amigos como companhias mais frequentes; e as percentagens
descem em todas as cutras hipéteses de resposta. Em Coimbra, aquelas saidas sdo um
pouco mais frequentes (um ter¢o declara sair mais frequentemente as noites de fim de
semana, ¢ dois quintos com 0s amigos), 0 que ndo deixard de estar ligado ao peso do
ensino superior na cidade e a sua estreita correlagdo com as categorias
socioprofissionais mais qualificadas (que s3o, justamente, as que mais declararam
aquele tempo de saida e aquele tipo de sociabilidade).

Os resultados relativos a pratica de fotografia requerem alguma ateng¢do. A
relativa generalizag@o explica-se sobretudo pela sua fun¢ido rememorativa, como meio
para documentar € conservar momentos extra-ordindrios, como viagens, festas e
convivios, ou rituais familiares (Quadros 15 e 16). Mas constitui uma pratica
globalmente diferenciada pela posig¢@o social, com valores significativos ja em niveis
médios de capital social (Quadros XIX e XX, em Anexo). Quando considerada como
actividade artistica amadora, atente-se qué apenas no Porto ndo tem quase expressio

(Quadro n° 16): em Braga e Guimaries, a propor¢do dos declaram tirar fotografias nesse
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contexto é muito elevada (29 e 35%, respectivamente), 0 que podera ter alguma relago
com a regularidade dos Encontros da Imagem de Braga, desde ha dois anos com
extensdes a Guimardes (mas note-se que, em Coimbra, realizam-se os Encontros de
Fotografia desde 1982, e ndo se verifica a mesma expressdo, embora ronde os 10%,
como em Aveiro...). Uma pratica minoritaria e culturalmente especifica, como esta,
torna-se mais vulneravel as técnicas de inquiri¢3o e analise rigidas — exigira, portanto,
instrumentos de analise mais finos que permitam explicar, contextualizadamente, os

resultados do inquérito.

QUADRO N° 15

PRATICA DE FOTOGRAFIA, SEGUNDO A CIDADE DE RESIDENCIA
(% DOS QUE DECLARAM TIRAR FOTOGRAFIAS, EM CADA CIDADE)

% (N, ponderado)
Aveiro 52,7 (370)
Braga 41,2 (743)
Coimbra 43,1 (818)
Guimaraes 45,2 (494)
Porto 50,3 (2512)
Total 47,4 (4937)

QUADRO N° 16

CONTEXTOS E OBJECTIVOS DA PRATICA DE FOTOGRAFIA, SEGUNDO A CIDADE DE RESIDENCIA
(% EM LINHA, SOBRE OS PRATICANTES DE FOTOGRAFIA)

Momentos familiares  Viagens ¢ tunsmo Festas e convivios Actividade artistica (N, ponderado)

Aveiro 58,6 71,8 55,1 9,2 (195)
Braga 55,8 70,9 55,1 29,3 (306)
Coimbra 62,2 69,7 43,5 9,8 (352)
Guimaraes 55,4 71,0 58,6 354 (223)
Porio 65,6 75,5 67.2 5.2 (1263)
Total 62,3 73.3 60,2 12,3 (2340)

Convém, contudo, tentar perceber quem sio aqueles que se colocam & margem
mesmo destas actividades de informag&o, lazer e convivialidade que tocam o grosso da
populagao urbana. Os que dizem quase nunca ou nunca ver televisdo representam 4% da
nossa amostra; os que declaram ndo ouvir regularmente radio representam 29%; e sio
38% os que ndo léem nenhum jornal didrio, 13% os que nunca saem de casa para

repouso ou divertimento, 21% os que nunca foram, no ultimo més, a um centro
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comercial, 21% os que nunca, nesse més, almogaram ou jantaram em grupo, 19% os que
nunca foram a casa de amigos, 17% os que nunca foram passear ao centro da cidade,
15% os que nunca foram a um café ou esplanada, 11% os que nunca foram a casa de
familiares.

Quem s3o eles? Os Quadros n® 17 a 21 procuram responder a esta pergunta,
comparando a estrutura da amostra € a estrutura do grupo dos que nio praticam cada
uma das actividades, segundo as variaveis de caracterizagdo sociografica que a teoria
sustenta serem, aqui, mais pertinentes: a instrug30, a categoria socioprofissional, a
idade, o sexo e o estado civil. O Quadro n°® 22 procede a um exercicio analogo, segundo
a cidade de residéncia.

Repare-se, entdo, na composi¢do deste universo de ndo-praticantes,
comparando-a com a composi¢do geral da amostra. Nota-se bem que ha, aqui, dois
grupos, e eles percorrem, com poucas variagdes, o conjunto das cidades, sinal de uma
fortissima regularidade social (veja-se o Quadro n® 22, para uma comparagdo genérica
entre as cidades).

O primeiro grupo ¢ constituido pelas pessoas em situagdo de maior isolamento
relacional, fechadas sobre si mesmas e com um espago de mobilidade fisica e
intercambio social extremamente reduzido. N&o saem de casa por outras razdes que nio
seja a necessidade (do trabalho, ou, mais provavelmente, do contacto com a
administragio e os servigos, para por exemplo receber a pensio de reforma ou procurar
cuidados médicos). N3o 1éem a imprensa diaria. O que os liga a0 mundo sio a televisdo
e, menos, a radio; e a sociabilidade familiar, quando a haja. Ainda assim, uma parte
relativamente consideravel nem esses trés lagos possui ou activa.

Como seria de esperar, falamos sobretudo de idosos, muito pouco escolarizados,
sem actividade econémica; a condi¢do de mulher acentua geralmente a marginalidade
relacional e cultural, gerando um efeito analogo (e, tudo leva a crer, cumulativo) ao da
viuvez.

Tome-se o Quadro n° 17, que mostra a estrutura deste ndo-publico absoluto
segundo a instrugio: o peso dos que tém habilita¢des inferiores ao actual 7° ano de
escolaridade é sempre superior a média geral, em todas as saidas e na exposi¢do a radio
e a imprensa. Representam 56% do total de inquiridos; mas representam 75% dos que
declaram, no ultimo més, nunca terem passeado num centro comercial, 84% dos que

declaram nunca ter jantado ou almogado em grupo, 86% dos que declaram nunca ter ido
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a um café ou esplanada, 79% dos que declaram nunca ter ido a casa de amigos. E
constituem 84% dos que negaram liminarmente ter o hébito de sair de casa para repouso
ou divertimento. Ventile-se, depois, pela categoria socioprofissional (Quadro n°® 18):
trata-se sobretudo de reformados e de domésticas; se deixarmos, por agora, de lado a
televisiio, eles contrastam tipicamente com quadros intelectuais, profissionais liberais e
estudantes, porque estes constituem as categorias sempre subrepresentadas, ao passo
que eles constituem as categorias sempre sobrerrepresentadasw. Queremos olhar para a
idade (Quadro n® 19)? E nas classes de 45 anos para cima que encontramos as
sobrerrepresentacdes estatisticas, em todas as actividades menos ver televisio; e, se
isolarmos os mais velhos (65 e mais anos), verificaremos que até na ndo-relagdo com a
televisdo tém eles maior peso (21% dos que nunca ou quase nunca véem) do que lhes
daria a sua propor¢do no conjunto da amostra (12% do total de inquiridos). Se
passarmos ao género, fica evidente que as mulheres estdo sobrerrepresentadas entre os
que ndo praticam cada uma das actividades recenseadas, com a forte excepgido da
televisdo (Quadro n° 20). E, se finalmente rumarmos ao estado civil, facil é observar
que a condi¢do de solteiro induz maior mobilidade, favorecendo uma relagdo menos
dependente ou mais a vontade face a televisio; enquanto, no extremo oposto, o peso dos
viivos, no universo dos ndo-praticantes, ¢ sempre Superior ao Seu proprio peso

demografico (Quadro n°® 21).

QUADRON® 17

CARACTERIZACAO DOS NAO-PRATICANTES,
SEGUNDO O NfVEL DE INSTRUCAO(% EM LINHA)

< 1*ciclo I°ciclo . 2°ciclo 3°ciclo Secun-  Superior Total A

(completo) dario ponderado)

Nunca ou quase nunca vé TV 12,4 26,0 12,7 7,9 19,2 21,9 100.0 (173)

Nao ouve regularmente radio 12,2 40,2 13,9 11,6 9,0 13,0 100,0 (1414)

Nio 1é jornais diarios 17,4 39,7 15,2 14,2 7,6 59 100:0 (1854)

Nunca sai de casa p/ repouso ou divertimento 19,5 56,9 79 7,0 4,4 4,3 100,0 (639)
Nunca foi, no dltimo més:

Passear num centro comercial 22,0 41,4 11,9 85 6,6 9,7 100,0 (1017)

Jantar ou almogar em grupo 18,3 52,1 14,0 10,4 1.4 38 100,0 (1027)

A um café ou esplanada 22,8 51,6 11,3 10,7 1,3 2,4 100,0 (718)

Passear no centro da cidade 154 40,6 14,6 11,8 6,9 10,8 100,0 (814)

A casa de familiares 9,9 37,9 12,7 17,7 14,6 7,2 100,0 (556)

A casa de amigos 16,1 48,7 13,9 94 6,1 5,7 100,0 (933)

Total dos inquiridos 8.9 31,2 15,4 16,4 10,9 17,2 100,0 (4937)

6 A excepcdo da (fraca) sobrerepresentagio dos estudantes nos casos da visita a casa de familiares e da leitura de
jornais diarios.
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QUADRO N° 20
CARACTERIZAGAO DOS NAO-PRATICANTES, SEGUNDO O SEXO (% EM LINHA)
H M Total (N, ponderado)
Nunca ou quase nunca vé TV 58,4 41,6 100,0 (173)
Nio ouve regularmente radio 334 66,6 100,0 (1414)
Nio 1é jornais diarios 27,0 73,0 100,0 (1854)
Nunca sai de casa para repouso ou divertimento 23,6 76,4 100,0 (639)
Nunca foi, no altimo més:
Passear num centro comercial 35,6 64.4 100.0 (1017)
Jantar ou almogar em grupo 26,6 73,4 100,0 (1027)
A um café ou esplanada 16,9 83,1 100,0 (718)
Passear no centro da cidade 37,7 62,3 100,0 (814)
A casa de familiares 39,2 60,8 100,0 (556)
A casa de amigos 28,9 71,1 100,0 (933)
Total dos inquiridos 45,4 . 546 100,0 (4937)
QUADRO N° 21

CARACTERIZACAO DOS NAO-PRATICANTES, SEGUNDO O ESTADO CIVIL (% EM LINHA)

Casado(a) Solteiro(a) Divorcia- Viivo(a) Nio Total R
do(a) responde ponderado)
Nunca ou quase nunca vé TV 44,6 38,1 9,0 83 100,0 (173)
Nao ouve regularmente radio 58,3 22,9 6,2 11,7 0,9 100,0 (1414)
Nio 1¢ jorais diarios 51,1 323 4,8 11.8 100,0 (1854)
Nunca sai de casa p/ repouso ou divertimento 61,3 16,9 5.6 14,9 1,2 100,0 (639)
Nunca foi, no 4ltimo més:
Passear num centro comercial 61.8 19,5 55 12,7 0.4 100,0 (1017)
Jantar ou almogar em grupo 54,6 25,1 57 13,6 0,9 | 1000 (1027)
A um café ou esplanada 589 16,3 6,1 18,7 100,0 (718)
Passear no centro da cidade 61,4 21,8 5.0 11,2 0.6 | 100,0 (814)
A casa de familiares 44,8 39,9 6,2 8,2 0,9 | 1000 (556)
A casa de amigos 62,5 17,6 7,2 12,2 0,5 100,0 (933)
Total dos inquiridos 55,1 33,7 4,3 6,7 0.3 100,0 (4937)
QUADRO N° 22
TAXAS DE NAO-PRATICANTES, POR CIDADE DE RESIDENCIA
(% SOBRE O TOTAL DE INQUIRIDOS, EM CADA CIDADE)
Aveiro Braga Coimbra  Guirnaries Porto Total
Nunca ou quase nunca vé TV 32 4,2 34 3,6 34 3,5
Nio ouve regularmente radio 26.1 25,5 35,0 20,9 294 28,6
Naio 1é jomais diarios 41,2 36,8 29,2 50,6 37,4 37,6
Nunca sai de casa para repouso ou divertimento 9,1 13,9 15,9 14,4 12,0 12,9
Nunca foi, no itimo més:
Passear no centro da cidade 13.8 13,1 21,7 12,2 17.0 16,5
Passear num centro comercial 22,8 21,0 253 17,3 19,3 20,6
Jantar ou almogar em grupo 21,0 28,6 24,3 27,0 16,1 20,8
A um café ou esplanada 9,7 9,7 18,7 11,6 15,9 14,5
A casa de amigos 14,1 23,9 182 20,9 18,0 18,9
A casa de familiares 10,4 14,3 17,7 8,7 8,9 11,3

Porqué a excepg¢ao da televisdao? Por duas razdes complementares. Porque, como
ja tantas vezes dissemos, ela constitui praticamente o unico elemento da cultura de
massas que penetra em quase todo o espectro das condigSes sociais. Ndo se esquega de

que s6 4% dos inquiridos diz nunca ou quase nunca vé-la. E o que ¢ analiticamente
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interessante € notar como o outro grande meio de penetragio, a radio, ainda se encontra
longe da intensidade e abrangéncia da televisdo. A segunda razdo estd, precisamente, na
diferenga que a qualificagdo social pode introduzir, face aos comportamentos modais.
Nio ver televisio pode ser um acto militante ou resultar simplesmente de uma maior
gama de interesses culturais e sociais na vida de cada um. Pode ser até ideologicamente
exagerado, em contexto de entrevista, numa pequena deriva que a ldgica da disting3o
face ao vulgar permite compreender sem mais demoras. E, em todos os casos, uma
marca incontornavel de desenvoltura social; e, portanto, em vez de constituir indicador
de isolamento e reclusdo, sugere mobilidade e mestria. Ainda para o conjunto das
cidades, 41% dos que ndo véem televisdo tém mais do que o 9° ano de escolaridade; os
quadros intelectuais e cientificos, que representam 8% do total de inquiridos, respondem
por 16% dos que n3o véem televisdo; os jovens-adultos de 25 a 34 anos, que
representam 20% do total de inquiridos, respondem por 25% dos que ndo véem
televisdo; as mulheres representam 55% dos inquiridos, mas apenas 42% dos que n#o
véem televisdo; mas 38% sdo solteiras ou solteiros (Quadros n° 17 a 21). A relagdo é,
pois, quase inversa: descontada parte dos idosos, para os quais nem a televisdo constitui
elo de ligacdo ao mundo, € o caso dos jovens, que apresenta algumas especificidades
(um dos mais altos niveis de saidas mas também de consumo televisivo e radiofonico,
além de uma natural menor exposigio as rotinas da sociabilidade familiar), quanto mais
variados os recursos sociais detidos, menor € a dependéncia da “caixa magica”.

Para o proposito fundamental deste relatério, que é fornecer algumas indicagdes
sobre as caracteristicas e dinamicas dos consumos culturais, o ponto principal reside,
sem duvida, no primeiro dos grupos identificados: esse ndo-publico absoluto, 3 margem
da prépria cultura de massas e do lazer, arredado até, em grande parte, dos mais simples
circulos de sociabilidade e relagdo, e cujo, alids ténue, corddo de ligacdo se reduz a
televisdo. Se queremos chegar a este nZo-publico, é preciso ir pela televisio dita
generalista e popular. A sua fraquissima dotagio em capital cultural e o seu isolamento

social ndo autorizam, porém, grandes esperangas.
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3.

Abandonemos, agora, a analise das praticas mais disseminadas de natureza
lidica ou convivial e de recep¢do de informagio — aquelas praticas, insistimos, que
obtém taxas superiores a metade do total dos inquiridos, significando isso,
sociologicamente, que sdo transversais s diferenciagdes do espago social, porque,
excepgdo de um ndo-publico absoluto, fechado sobre si préprio e colocado @ margem de
qualquer actividade ou rede relacional, tocam as varias geragdes, os dois géneros, 0s
diversos nivels de capital escolar e as multiplas inser¢des de raiz socioprofissional. Nio
podemos passar, contudo, sem transi¢io, para o p6lo contrario das praticas mais restritas
da cultura erudita, pélo comandado pela relagdo com o livro, as artes do espectaculo, as
instituicdes artisticas. E preciso demorarmo-nos por essa espécie de circulo interior da
cultura de massas, cujas ilustra¢des, na trama do questionario que utilizdmos e para
organizagido da nossa exposi¢do, podem bem ser as que motivam taxas de frequéncia
entre os 25 e os 50% da populag@o inquirida. Tomando os valores agregados das cinco
cidades como referéncia (Quadro n° 8), obtemos um leque de praticas em que as cidades
nem sempre se equivalem: a leitura de desportivos (31% do total de inquiridos) ¢ a
compra de discos (29%); as idas, pelo menos uma vez no més imediatamente anterior a
administragdo do questionario, ao cinema (30%), a bares com musica ao vivo (31%), a
discoteca (25%) e a jogos de futebol (26%) — e podiamos juntar aqui o passeio no
parque (51%) e no campo (49%); e as idas, pelo menos uma vez no ano anterior a
administragdo, a um festival de foclclore (26%) e a uma feira de artesanato (44%).

O modo como cada cidade se posiciona face a estes valores médios deixa
antever que estes tipos de praticas se apresentam mais permedveis a contextos e
dindmicas particulares do que aquelas que, num e noutro extremo, estdo sobretudo
condicionadas por caracteristicas socioldgicas estruturais dos inquiridos. Entre outros
factores (que veremos a propésito do desporto e das industrias culturais), estdo aqueles
que decorrem dos processos de inserg@o, percepgdo € relacionamento com o tipo (em
volume e modelos de organizac@o) da oferta e dos espagos de cada cidade. Porque em
cada uma se cruzam aqueles dois principios de estruturacio de praticas e praticantes, de
acordo com as especificidades histdricas e as dinamicas sociais e identitarias locais. O
aprofundamento destas redes ndo cabe neste relatério. Mas devemos té-las em fundo, se
queremos produzir interpretagdes fundamentadas. Regressando ao Quadro n° 8,

ensaiemos uma aproximagio.
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Ha4, desde logo, quatro daqueles indicadores agora retidos cujo valor médio (para
o conjunto das cidades) resulta diminuido pela menor taxa de pratica verificada na
cidade do Porto — e em dois deles reforgada a diminuigdo pelos inquiridos em Coimbra.
Sio eles o passeio no parque e o passeio no campo; a frequéncia de um festival de
folclore e a ida a uma feira de artesanato. Nos dois primetros — sociabilidades de lazer
exterior, de generalizada dimensdo convivial — Coimbra e Porto apresentam taxas
inferiores a metade dos inquiridos (embora proximas). As percep¢des sobre este tipo de
praticas actualizam representagdes mais amplas sobre o espa¢o urbano e as suas
descontinuidades relativamente ao n3o urbano (mais especificamente, ao rural),
deixando antever a possibilidade de as declaragdes sobre este tipo de préaticas
manifestarem diferentes relagdes com o urbano, nas nossas cidades. Alids, 0 modo
como por nos foi delimitado o espaco fisico de cada cidade, que descrevemos na
introdu¢do a este texto, d4 alguma ideia da fluidez que caracteriza o perimetro urbano
de algumas das cidades (nomeadamente, Aveiro, Braga ¢ Guimardes). Essa delimitagio
implicou a integragdo de uma “malha larga” de freguesias, algumas das quais poderiam
ter sido excluidas se tivéssemos usado critérios mais estritos. A tnica excep¢do foi,
naturalmente, a cidade do Porto, cuja malha urbana integra, e ultrapassa, todas as
freguesias que constituem o concetho. Nas restantes cidades, o concelho como unidade
territorial (e portanto unidade cultural e social) permanece muitas vezes relativamente
indistinto face a “cidade”, ou, mais precisamente, ao “centro urbano”. E cedo para o
testarmos, porque implica o recurso a outros protocolos de observagio nas cidades, mas
é possivel que, em Braga, Guimaries, e mesmo Aveiro, as relagdes com as respectivas
cidades se estabelegam em modos diversos dos que caracterizam o Porto € Coimbra.

Vejamos os outros dois indicadores que agrupamos num primeiro circulo. O
Porto regista uma taxa de 17% sobre a declaragdo de ida, no ano de referéncia, a um
festival de folclore, e de 32% sobre a ida a uma feira de artesanato. Comparem-se estes
valores com os das restantes cidades e perceber-se-4 a sua excentricidade. Uma via a
testar referencia-se, ndo apenas as questdes avangadas atrds, mas sobretudo aos
contextos da oferta cultural em cada cidade, que, por exemplo, no caso de Aveiro,
podem justificar a forte atrac¢io pela feira de artesanato (67% dos inquiridos). Sabemos
que, nesta cidade, se realiza anualmente uma importante feira, a FARAV, e 57% dos
inquiridos declararam té-la visitado no ano de referéncia. Mas, para além de situagdes

especificas como esta, ha a registar que ndo ¢ clara a ideia de “feira de artesanato”, do
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ponto de vista da identificagio, fora dos centros urbanos, de caracteristicas especificas
em relagdo as feiras/mercados locais. E, por outro lado, no Porto existem varias
iniciativas com aquela designac@o, ndo definidas pelo eixo tradicional local, mas pela
dimensio de um nicho de mercado mais especifico. O que estd em causa é,
provavelmente, a diferente organizag@o e os diversos conteudos da oferta cultural, ao
mesmo tempo que se compde, em cada cidade, um ambiente urbano distinto. Assim se
podem, também, pensar os lugares, as expressdes, ¢ as dimensdes simbolicas de um
festival de folclore neste leque de cidades. Ja o cinema € um exemplo de sinal contrario,
pois no Porto regista-se uma taxa de frequéncia mais elevada — em Guimaries, o pélo
oposto, ¢ de 18%. Podemos, mais simplificadamente, relaciona-lo com a rarefacgdo da
oferta, na légica propria de penetragdo dessa industria (o “fendmeno dos multiplexes”
n3o se tinha alargado a todas as cidades, a altura do nosso inquérito).

Avancemos nas restantes praticas que seleccionamos. E comecemos pelo
fenémeno desportivo. Muito polarizado no futebol, ndo sé constitui o tnico espectaculo
ao vivo a suscitar a adeso de multiplas condigdes sociais, como alimenta uma relagio
regular com a leitura, através da imprensa desportiva, € marca também as modalidades
de recepcio televisiva.

Em termos globais, tem-se verificado que os consumos associados ao desporto
ndo se organizam predominantemente segundo as légicas de hierarquizag@o pelo capital
escolar e profissional que estruturam as préticas culturais enobrecidas. A relagio com o
fendmeno desportivo continua a ser, porém, claramente limitada por duas barreiras
fundamentais: a reserva do género ¢ a incomunicabilidade entre assisténcia e pratica. O
Quadro n® 23 apresenta as diversas modalidades de relacionamento com o desporto em
cada cidade; e os Quadros XXI a XXIV, em Anexo, cruzam, para o conjunto das
cidades, essas modalidades pelas variaveis de classificacdo social que temos utilizado: a

instrugdo, a idade, o sexo € a categoria socioprofissional.
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QUADRON®23

MODALIDADES DE RELACAQ COM O DESPORTO,
SEGUNDO A CIDADE DE RESIDENCIA (% EM COLUNA)

Aveiro Braga Coimbra  Guimardes Porto Total
Assistiu pelo menos uma vez 2 jogos de futebo) no Wltimo més 234 23,7 33,2 25,5 25,8 26,5
Costuma Jer um ou mais jornais desportivos 29,4 31,0 34,5 36,9 29,8 31,4

Os programas desportivos estio entre os trés tipos de progra-
mas televisivos que mais aprecia 32,6 28,2 39,3 37,2 30,8 32,6
Pratica regularmente uma actividade fisica ou desportiva 249 257 24,3 31,2 17,1 21,6
(N, ponderado) (370) (743) (818) (494) (2512) (4937)

Este quadro e o seguinte (Quadro n® 24) devem ser lidos em coluna: 23,4% dos (370) inquiridos residentes na cidade de Aveiro
assistiram pelo menos uma vez a jogos de futebol no Gltimo més, etc.

Consumos mais juvenis, mas plasmando-se pelos grupos etarios intermédios; e,
quanto ao capital escolar, afiguram-se mais associados aos niveis também intermédios
(dltimo cicio do ensino basico e ensino secundario). A fractura por exceléncia é, sem
duvida, o género: o relacionamento com o desporto continua a ser um sinal de
diferenciagdo sexual, e € a combinagio deste facto com a sua natureza transclassista que
explica que, quando o ventilamos pela categoria socioprofissional, sejam os
trabalhadores independentes, o operariado e os estudantes os grupos com maior taxas de
actividade, ao contrario das domeésticas e dos empregados, categorias fortemente
feminizadas.

O mesmo no se verifica quando observamos, nio ja o consumo de eventos mas
a pratica de actividade, isto ¢, o exercicio fisico regular. O padrdo, agora, configura-se
pelo atenuar do efeito género, pelo reforgo do efeito idade e pela maior dependéncia do
nivel de instru¢do — modulado, em cada cidade, pela relagdo que assume o desporto (e
nele o futebol) no quadro das actividades de cultura, sobretudo entre os jovens (0 que
podera explicar a maior observancia da pratica de actividade na cidade de Guimaries,
correspondendo a uma maior presenga de praticantes populares).

Passemos agora a duas industrias culturais por exceléncia: o cinema e o disco. O
cinema, na forma aqui retida (sem levar, portanto, em conta o consumo doméstico cujos
suportes sdo a televisdo e o video) combina consumo e saida. E o nivel de relagio com a
musica que daqui fica arredado, por enquanto, € a assisténcia ao (grande) espectaculo.
Vale a pena, cremos, olhar a0 mesmo tempo para outras trés modalidades: a compra

regular de discos; a frequéncia de discotecas; e a frequéncia de bares com ambiente
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musical (tendo o nosso questiondrio especificado o ambiente proporcionado por
actuagdes ao vivo de pequenos agrupamentos ou solistas).

O Quadro n°® 24 apresenta a distribui¢do em cada cidade, e, no Anexo II, os
Quadros XXV a XXVIII tornam a ventilar estas quatro actividades pelas variaveis
classicas da instrucdo, da idade, do sexo e da categoria socioprofissional. Comparando
os resultados, torﬁa—se clara a prevaléncia destas variaveis sobre o meio de residéncia,

quanto & determinag@o dos consumos culturais.

QUADRO N° 24

IDA AO CINEMA, A DISCOTECA, A BARES COM MUSICA, E COMPRA DE DISCOS,
SEGUNDO A CIDADE DE RESIDENCIA (% EM COLUNA)

i Aveiro Braga Coimbra  Guimardes Porwo Total
|
Foi pelo menos uma vez ao cinema no ultimo més 24,0 28,0 26,9 17,8 35,4 30,3
Foi pelo menos uma vez & discoteca no tltimo més 19,6 28,3 34,8 22,8 22,9 25,4
Foi pelo menos uma vez 4 um bar com muisica ao vivo
: no dltimo més 29.8 24,1 33,8 28,1 32,0 30,6
‘Compm regularmente discos 40,4 28,0 31,0 28,2 274 29,1
| (N, ponderado) (370) (743) (818) (494) (2512) (4937)

A barreira! do género continua a ser determinante. Aqui como, geralmente,
sempre que se trat%l de praticas que implicam saida para o exterior do espaco doméstico,
a condi¢do de rmilher acrescenta uma limitagdo prépria as limitagGes que decorrem,

|
desde logo, da desigual distribui¢io dos bens escolares e dos recursos profissionais e
que, como bem ge sabe, na populagio actual’, penalizam fortemente as mulheres
(pesem todas as mudangas recentes no sentido de maior equilibrio, entre as geragdes
mais jovens).

Mas é o joéo entre idade e capital escolar a inter-relagdo decisiva. H4 um peso
especifico da idadé: de um lado, a disponibilidade fisica e social para o entretenimento
no exterior e a maior mobilidade pessoal; do outro, a sucessio das correntes de gosto € a
transformag3o dos| padrdes de consumo cultural, com uma polarizagio refor¢ada na
musica e no audiovisual. Este peso especifico evita que a ventilagdo pela instru¢io se

faca s6 naquele sentido Unico e vertical que tdo presente, como se vera no capitulo

~t

" E mais ainda na nossa gmostra, porque, como ja ficou suficientemente esclarecido na primeira parte do relatério, a
distribuigdo do nivel de instrugdo pelo género ¢ nela profundamente desigual. Cf. Quadrosn® 3 e 6.
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seguinte, se encontra nas praticas culturais eruditas, tomando quase mecanicamente 0s
mais educados nos praticantes “‘naturais”. Acresce que o cinema, o disco e a musica
ambiente sdo produtos de industria, para consumo de massas.

Repare-se: a cultura de massas tende a instaurar uma cesura irreversivel entre os
mais desapossados de capital escolar. No nosso caso empirico, abaixo dos cinco anos de
escolaridade, a frequéncia de cinema, discotecas ou bares ¢ minima e improvavel a
aquisicdo regular de LP’s e CD’s. Mas acima deste limiar de integragdo no universo
pop, a acumulagio de capital escolar nio significa automaticamente maior frequéncia. O
efeito de escolaridade passa entéo a combinar-se com o efeito de idade, dando particular
relevo as elevadas taxas de frequéncia de cinemas, discotecas e bares com musica ao
vivo e a compra regular de discos dos grupos mais jovens e mais escolarizados (como se
pode ver, para o conjunto das cidades, no Quadro XXIX, em Anexo II, pelo menos 90%
dos inquiridos com idades compreendidas entre os 15 e os 24 anos e escolaridade de
nivel superior frequentaram, no ultimo meés, o cinema, a discoteca ou um bar com
musica ao vivo; e 59% compraram discos).

Se olharmos para a variagio segundo a categoria socioprofissional, no conjunto
das cidades (Quadro XXVIII, Anexo), perceberemos melhor a influéncia cruzada entre
juvenilidade e qualificag@o académica, no quadro destas praticas de cultura de massas —
os estudantes, por um lado, € os profissionais liberais e quadros superiores, por outro,
rivalizam na posi¢@o de consumidores mais intensivos.

N3o passemos, porém, por cima de um facto elementar a que haveremos de
retornar: a limitagdo sociolégica da nossa cultura “de massas™. De massas? 70% dos
inquiridos nas cinco cidades ~ dois em cada trés, portanto ~ n3o foi nenhuma vez ao
cinema, no més imediatamente anterior a entrevista. E, ainda mais importante do que
isto é notar que esta é uma auséncia que toca 45% dos titulares de instru¢io superior,
44% dos quadros intelectuais e cientificos, 52% dos directores e profissionais liberais,
68% dos quadros médios. Para a populagdo destas cidades, como para a populagio
portuguesa, enquanto tais, a televisdo e a radio quase monopolizam o universo da

cultura de massas.



IV. EXCLUIDOS, OCASIONAIS E HABITUADOS

1.

Prossigamos a analise sobre a relagdo dos varios grupos sociais com a cultura € o
lazer, considerando agora o universo de bens e praticas culturais mais fechado a
generalidade das popula¢des. Como tem sido notado, em estudos socioldgicos nacionais
e internacionais, a leitura, a assisténcia a espectaculos e a frequéncia de institui¢des
artisticas configuram esse universo, duplamente caracterizado por ocupar as mais altas
posi¢des na hierarquizagdo social dos produtos e actividades culturais e por ser o mais
reservado e menos aberto dos campos culturais. A distingdo que assim se determina
tende a hegemonizar a relag@o social.

Como bem notou, por exemplo, Olivier Donnat (1994: 182), nio basta,
entretanto, ficarmo-nos pela dicotomia simples entre o publico e o ndo-publico, para dar
conta dessa relacdo, em si mesma bastante mais complexa. Por um lado, importa
diferenciar o primeiro elemento, porque o publico de que falamos sio, de facto,
publicos: uma coisa sdo os praticantes regulares, outra sdc os visitantes esporadicos dos
equipamentos culturais ou os espectadores ocasionais dos eventos, e percebé-lo ¢
determinante para, nomeadamente, compreender a relagdo com os museus, demarcando
0 que ¢ visita turistica, visita escolar e frui¢do conhecedora e habitual. Por outro lado, as
pessoas orientam-se por valores e objectivos que s3o multiplos e concretizam as suas
ac¢Oes de modos muito diferenciados, activando por ai maneiras de consumir e praticar,
cujas regularidades podem ser apreendidas e restituidas em padrdes sociolégicos de
pratica cultural.

Nio exploramos por ora a segunda vertente analitica, que exigirda uma
abordagem mais fina, a empreender futuramente. Mas avancemos um pouco na
primeira. Nos seus termos, procuraremos distinguir os praticantes regulares do universo
mais impreciso do total de praticantes, sejam eles ocasionais ou habituais.

Comecemos, pois, por abordar a globalidade dos inquiridos que declaram

qualquer ponto de contacto com o universo da leitura “literdria” (quer dizer, a leitura
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que nio € motivada apenas por razdes de estudo ou profissdo), dos especticulos e das
institui¢des artisticas. Os nove itens escolhidos, na construgio do questionario, como
indicadores desse contacto sdo a ida, num intervalo temporal de um ano, a um museu de
arte, a uma exposi¢do de pintura ou escultura, a uma exposi¢do de fotografia, a um
concerto de musica classica, a um concerto de jazz, a um concerto de musica modema
(rock ou pop), a um espectaculo de musica ligeira (fado, cangonetistas) ¢ a um
espectaculo de teatro; e a leitura de um livro, no més anterior a data de administrago do
inquérito.

Continuaremos a proceder em duas etapas, tentando identificar a estrutura do
publico (isto é, 0 modo como, no total de inquiridos que manifestaram qualquer ponto
de contacto, a composi¢cdo do publico reflecte os varios niveis de instru¢do, categorias
socioprofissionais, grupos de idade, géneros e cidades de residéncia); para, depois,
perceber quanto valem os consumidores no comjunto das respectivas categorias
(quantos, dos homens, declararam ter ido, pelo menos uma vez, a um museu, quantos
dos adolescentes o declararam, quantos dos bracarenses e por ai adiante).

Os Quadros n° 25 a 29 sistematizam a informacao relativa a estrutura do publico
cultural na nossa amostra, na sua definicdo mais larga e imprecisa. Salta claramente a
vista a intensidade das diferenciacdes segundo o capital escolar e a posi¢do social, mas
também se evidenciam as diferencas introduzidas quando temos em conta a cidade de
residéncia.

Tomemos, em primeiro lugar, a ventilagdo por nivel de instrugfo para o conjunto

das cidades (Quadro n°® 25).
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Os inquindos com instrugdo secundaria e superior estdo sempre
sobrerrepresentados, na estrutura do publico, qualquer que seja a actividade
considerada: quer dizer, o seu peso nela € superior ao seu peso no total da populagio
inquirida, tal como o recorda e regista a ultima linha do quadro. No outro extremo, os
inquiridos com o primeiro ciclo do ensino bésico, ou menos, estio sempre
subrepresentados.

A instrugdo superior — que “vale” apenas 17%, na nossa amostra — constitui, por
si mesma, cerca de metade do publico de musica classica , 43% do publico dos
concertos de jazz e 44% do publico das exposicdes de artes plasticas; e, se lhe
acrescentarmos o ensino secunddrio — valendo, entio, a soma parcelar 28% dos
inquiridos — os dois significam 67% do publico de jazz, 65% do de musica classica,
59% do de pintura e escultura, 56% do das mostras de fotografia, 53% do dos museus,
50% do do teatro e, ainda, 53% dos leitores.

Sé no rock e na musica ligeira a sua influéncia é menos esmagadora,
continuando a ser, porém, nio se esquega, estatisticamente “excessiva”’. No rock,
sobressaem as qualifica¢des intermédias: 46% do seu publico tem o terceiro ciclo ou o
ensino secundario. Nas restantes, a estrutura da distribui¢do segundo a escolaridade é
menos desigualitana.

Se rumarmos ao tipo de inser¢3o (ou auséncia de inser¢3o) no mercado de
emprego, a logica destas regularidades torna-se ainda mais clara (Quadro n°® 26). Quais
sdo as categorias sobrerrepresentadas, na estrutura do publico urbano com algum
contacto com a cultura? Os quadros intelectuais e cientificos, em todas as actividades;
os profissionais liberais e dirigentes, em todas excepto na musica ligeira; os estudantes,
excepto na musica classica; os quadros médios, excepto no teatro. Quais sdo as
categorias subrepresentadas, em todas as actividades? Os reformados e as domésticas. E
podemos referir, ainda, os empregados, com excep¢do da musica ligeira, e os operarios,
com excep¢do do rock. Depois, os quadros intelectuais e os estudantes respondem por
42% do publico do jazz; os estudantes respondem por 27% do de rock; € os quadros

intelectuais por 21% da musica classica.
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Congruentemente, o grupo etario mais desapossado de qualificacdes académicas
e profissionais ha-de ser aquele que se encontra sistematicamente afastado do publico,
com a interessante excep¢do do da musica classica (Quadro n° 27). Falamos dos idosos,
dos que ndo puderam beneficiar das transformag¢des da estrutura social portuguesa,
porque elas sdo extremamente recentes; mas também do grupo dos adultos com idades
compreendidas entre 0s 45 ¢ os 64 anos, que, alias, € 0 que se encontra subrepresentado
em todos os indicadores.

Entretanto, temo-lo dito, a idade, se repercute as consequéncias de diferentes
combina¢des de capital escolar e oportunidades socio-econdémicas, ndo deixa de
introduzir um efeito que lhe € especifico. O qual n3o se organiza necessariamente numa
légica de intensidade do consumo cultural inversa a progressdo na idade. Todos os
grupos de idades inferiores ao patamar dos 45 anos estdo sobrerrepresentados na larga
maioria dos indicadores usados: o unico, porém, que ndo se encontra subrepresentado
em nenhum € o daqueles que tém entre 25 e 34 anos.

O rock, esse, € um caso a parte. Porque o rock € uma pratica juvenil. 4 pratica
juvenil, de entre as que seleccionamos: 23% dos que declaram ter ido pelo menos a um
concerto tém menos de 20 anos, 51% tém menos de 25 anos, 79% tém menos de 35
anos, 90% tém menos de 45 anos. Por ai se contrapde ao publico da musica classica,
61% do qual tém idades acima dos 34 anos — um puiblico mais envelhecido, portanto;
mas contrapde-se também, noutro sentido, ao publico do jazz, 54% do qual tém entre 20
e 34 anos (mas o publico do jazz é muito diminuto, cautela, por isso, na extrapolacio!).

Se olharmos ainda com um pouco mais de finura, daremos conta de que o
publico da musica ligeira é o menos discriminante, aglutinando os diferentes grupos de
idade em proporgdes nio muito distantes das que encontramos na amostra: 24% com
idades entre os 15 € os 24 anos, para uma proporgdo na amostra de 21%; 42% com
idades compreendidas entre os 25 e os 44 anos, quando no conjunto da amostra a
proporgdo equivalente ¢ de 37%; ou, ainda, 34% com idades iguais ou superiores a 45
anos, para uma propor¢do na amostra de 42%. O que € congruente com a sua
caracteriza¢do segundo a instrugdo, menos verticalizada, como a seu tempo anotdmos. A
“can¢do” é, sem duvida, o menos selectivo dos especticulos aqui retidos.

Por outro lado, os adolescentes e os jovens estdo relativamente bem
representados na estrutura do publico leitor e consumidor de teatro — € ¢, talvez, isso

que explica que o peso da instrugdo seja menos esmagador na determinagdo de tais
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consumos. Nio ¢é dificil adivinhar aqui uma extensdo quase natural da escola e da
cultura escolar.

E quanto ao género? O Quadro n® 28 ndo deixa margem a qualquer ambiguidade
interpretativa. O publico é avassaladoramente masculino e, em especial, nos
espectaculos de jazz (onde significa 75% do total) e de rock (onde representa 67% do
total). As mulheres, maioritirias na amostra € na populagio a que esta se refere, sio
minoritarias em todos os consumos, com duas quase-excep¢des bem reveladoras: a

saida menos selectiva, para ouvir € ver o ou a cangonetista em voga, e a pratica

doméstica da leitura.

QUADRO N° 28
ESTRUTURA DO PUBLICO DE ACTIVIDADES CULTURAIS, SEGUNDO O SEXO (% EM LINHA)
H M Total (N,
ponderado)
Foi uma ou varias vezes, no ultimo ano, a um museu de arte 58,8 41,2 100,0 (1156)
Foi uma ou varias vezes, no ultimo ano, a uma exposi¢do de pintura/escultura 58,5 41,5 100,0 (1269)
Foi uma ou vérias vezes, no ultimo ano, a uma exposi¢io de fotografia 62,6 37,4 100,0 917)
Foi uma ou vérias vezes, no iltimo ano, a um concerto de musica classica 62,0 38,0 100,0 327
Foi uma ou varias vezes, no 4ltimo ano, a um concerto de jazz 74,7 25,3 100,0 (247)
Foi uma ou varias vezes, no dltime ano, a um concerto de misica moderma (rock/pop) 67,0 33,0 100,0 (1079)
Foi uma ou varias vezes, no iltimo ano, a um espectaculo de musica ligeira (fado,
cangonetistas) 523 47,7 1000 (1152)
Foi uma ou vérias vezes, no iltimo ano, a um especticulo de teatro 58,7 41,3 100,0 (1083
No dltimo més, leu algum livro que ndo fosse por razdes de estudo ou profissio 51,4 48,6 100.0 (1009)
Total 454 54,6 100.0 (4937)

O Quadro n° 29 permite-nos, agora, dar conta da estrutura dos publicos culturais
tendo em aten¢do a cidade de residéncia. Procuramos, assim, equacionar os impactos
que as diferengas de composi¢do social das cinco cidades possam ter sobre a formagio
dos publicos locais.

O dado imediatamente mais visivel neste quadro da conta da
sobrerrepresentacido dos publicos residentes na cidade de Coimbra, qualquer que seja a
actividade considerada. A propor¢cio de conimbricenses entre os publicos destas
actividades culturais é sempre superior & sua propor¢do no conjunto da amostra; isto é,
acima dos 17%. Essa sobrerrepresentagéo da ainda conta do peso das cidades de Aveiro
e Braga na estrutura global dos publicos, exceptuando neste caso trés tipos de
actividades: os publicos de teatro, em ambas as cidades; os publicos da musica ligeira,

em Aveiro; e os piblicos da musica classica, em Braga.
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O contraponto a estas cidades encontramo-lo nds na subrepresentagio, face ao
peso relativo na amostra, dos inquiridos residentes na cidade do Porto entre os
frequentadores das actividades aqui consideradas. Exceptuar-se-a o teatro — nio por
acusar “sobrepeso”, mas porque parece mobilizar uma proporgdo de portuenses aniloga
3 expressio da cidade na amostra. E mais hibrido o perfil dos publicos na cidade de
Guimardes: nas actividades ligadas a musica — excepto a musica classica —, o peso dos
publicos ¢ ligeiramente superior ao peso relativo da cidade; na frequéncia de
espectaculos de teatro e nas visitas a museus ¢ menor; € nas restantes actividades esta
muito préximo da sua proporcio na amostra.

A compreensdo destas diferengas exige que tenhamos presentes alguns dos
tragos caracterizadores da composi¢do social de cada uma das cidades (e que foram ja
analisados na primeira parte deste texto). Poderemos, assim, perceber que a
sobrerrepresentacdo de Coimbra na estrutura dos publicos culturais da nossa amostra
ndo sera alheia a composi¢do interna da sua populagdo, em que os grupos mais
qualificados, escolar e profissionalmente, assumem proporgdes superiores as que
encontramos em qualquer uma das restantes cidades. Coimbra € a cidade onde reside
nio sé6 um maior numero de inquiridos com um nivel de escolaridade superior (e a
menor propor¢do de inquiridos com escolaridade inferior ao 6° ano de escolaridade),
como também um maior numero de quadros intelectuais e cientificos e de dirigentes e
profissionais liberais. E, se o Porto segue de perto a cidade do Mondego no que diz
respeito a expressdo estatistica destes segmentos, acumula, simultaneamente, o énus de
ser a cidade que, a seguir a Guimardes, tem uma maior propor¢do de inquiridos com
escolaridade igual ou inferior ao segundo ciclo € uma maior propor¢do de assalariados
(operarios e empregados).

As referéncias aos efeitos de composicdo social esclarecem as grandes
tendéncias da distribuigdo dos publicos da cultura segundo as cidades de residéncia dos
inquiridos, embora possam ser insuficientes para explicar todas as diferencas de
contributos das cidades para a composi¢io dos publicos da nossa amostra. Mas
deixaremos, por enquanto, de lado a andlise das especificidades locais, que teremos
oportunidade de abordar quando olharmos para a composigdo interna dos publicos de

cada cidade.
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2.

Quando tentamos perceber quem € o publico que mantém algum contacto com
as actividades culturais que menos praticantes motivam, no ambito de uma dada
populacdo, € quando o fazemos recorrendo as variaveis que a teoria socioldgica indica
serem mais influentes, como a instru¢io, a condig3o socioprofissional, a idade ¢ o
género, o retrato obtido € bastante claro. Esse publico é masculino; é muito limitado aos
titulares de habilitagdes académicas de nivel superior, quando muito alargando-se um
pouco para o patamar do ensino secundario; esta circunscrito aos dois conjuntos, alids,
em parte intersecantes, dos activos colocados em posi¢des de quadros ou profissdes
liberais e dos estudantes; e concentra-se nas idades juvenil e jovem-adulta.

Dentro deste cenario geral de determinag¢des, manifestam-se depois modulagdes
que ndo o colocam globalmente em causa, mas introduzem certas tonalidades
especificas. A musica moderna ¢ mais juvenil, a assisténcia a musica classica
relativamente mais “madura”, as mulheres s3o sobretudo penalizadas nas actividades
que envolvem saida, os quadros tomam as suas distancias face as actividades que
ocupam, de algum modo, o segmento inferior na area mais nobre (de acordo com a
percepgdo social da cultura), como a can¢@o ligeira, e, nalgumas praticas juvenis,
designadamente na relagdo com a leitura, parece ecoar uma espécie de extensdo da
escola.

Isto, que se confirma quando olhamos para a agregagdo das cinco cidades e que
nos permite perceber melhor o seu publico, ndo parece, todavia, bastante. A pergunta
necessaria é: sabemos o que “valem” as diversas categorias sociais, na estrutura do
publico; mas o que vale o publico cultural em cada uma das categorias sociais € em cada
uma das cidades? Quer dizer: sabemos que aqueles que dispdem de capital escolar
superior dominam os publicos culturais; mas que peso tém os consumidores culturais no
conjunto de todos quantos tém capital escolar superior? Sabemos que os publicos, por
exemplo, dos concertos rock sdo particularmente relevantes em Coimbra, mas que peso
tém eles no conjunto dos residentes desta cidade?

Fiquemos, ainda, pelo entendimento mais largo € vago de “publico cultural”,
como sendo o conjunto daqueles que mantiveram, num intervalo de tempo amplo, uma
dada pratica, fosse ela esporadica ou regular, débil ou vertebrada. E vejamos o que

representam eles, na populago inquirida e nas diferentes categorias que a compdem.
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Representam pouco, no total, como a ultima coluna do Quadro 30 faz questdo de
recordar. No ultimo ano, uma ou varias vezes, 26% dos entrevistados foram a uma
exposi¢do de pintura ou escultura, 23% ao museu, 23% a um espectaculo de musica
ligeira, 22% ao teatro, 22% a um concerto de rock ou pop, 19% a uma exposicio de
fotografia, 11% a um concerto de musica cldssica, 5% a um concerto de jazz. No ultimo
més, 20% leram pelo menos um livro que ni3o fosse por motivos profissionais ou de
estudo. Entre as actividades usadas aqui como indicadores, apenas uma (a visita a
exposi¢des de artes plasticas) motiva taxas de participagdo geral ligeiramente acima de
um quarto do total. Todas as outras ficam abaixo deste limiar.

O caréacter restrito dos publicos de actividades € um dado conhecido. O nosso
ponto é, porém, ainda outro: como aparecem as taxas de praticas, quando consideramos
apenas os grupos mais qualificados, ou seja, aqueles que mais presentes estdo no
universo dos consumidores culturais?

Comecemos pelos grupos de instru¢do (Quadro n° 30): entre os inquiridos de
instrugdo superior, as taxas so ultrapassam a metade em dois casos, a frequéncia de
exposigdes de artes plasticas e a de museus. De resto, toca entre um tergo € metade
deles, no que respeita as deslocagdes a exposigdes de fotografia e ao teatro, assim como
a leitura; e ndo toca sequer um ter¢o, quanto a frequéncia de concertos rock, de musica
classica, de espectaculos de musica ligeira e (sobretudo) concertos jazz.

Em conformidade com a logica pesada das hierarquizagdes sociais, estas taxas
baixam ainda mais, e radicalmente, logo que passamos a considerar o nivel secundério
de estudos (e, por maioria de razdo, os restantes). Ndo hd nenhuma actividade que
motive mais de metade dos respondentes com o ensino secundario. E s a participagdo
em concertos rock/pop e a visita a exposi¢des de artes plasticas motiva mais de um tergo

(respectivamente, 40 e 35% dos respondentes).
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Realidade anédloga encontrard quem pretender esmiugar a relacio com a
condigdo socioprofissional (Quadro n° 31).

Os profissionais liberais (cujos resultados devem ser assumidos a titulo
meramente indicativo, vista a sua reduzida expressdo numeérica, na nossa amostra) € os
quadros intelectuais e cientificos sd3o os dois unicos grupos socioprofissionais que
apresentam taxas de actividade acima dos 50% — em ambos os casos, quanto a
frequéncia de exposi¢des de artes plasticas; e no caso dos primeiros, também em relagio
a visita a museus. Entre um tergo ¢ metade dos profissionais liberais e dos quadros
intelectuais frequentaram uma exposi¢io de fotografia, um espectaculo de teatro ¢ leram
livros; para além destas actividades, ainda entre um ter¢o e metade dos quadros
intelectuais frequentaram um museu, um concerto rock € o um espectaculo de musica
ligeira. E, a excep¢do da exposigdo de arte, nada surge que cative a0 menos um ter¢o
dos quadros médios. Ndo havendo nenhum outro dos grupos socioprofissionais com
taxas acima do terco, em qualquer indicador, se deixarmos de lado os estudantes.

Os estudantes trazem consigo trés coisas: qu‘aliﬁcac;ﬁo escolar e disponibilidade
pessoal superiores as da média da populagdo, e gostos e referéncias juvenis. Contrastam,
assim, com os restantes grupos de consumidores por apresentarem, de longe, a mais alta
taxa de frequéncia de espectaculos rock: 60%; e apresentarem baixas taxas de
frequéncia dos especticulos jazz e eruditos (respectivamente, 11 e 9%), os quais,
portanto, também por aqui surgem como reserva de grupos ja ndo tdo jovens (pelo
menos, ndo-adolescentes), grupos inseridos profissionalmente em posi¢des de topo.

Que o rock tende (em Portugal) a ser “juvenil”, a cldssica de “meia-idade” e que
a leitura tem ainda algo de juvenil, mostra-o o Quadro n® 32. Decifrado por grupos
etdrios, ele confirma a escassez do publico cultural. Apenas os dois grupos mais jovens
(com idades entre os 15 ¢ os 19 anos e entre os 20 e os 24 anos) revelam taxas acima
dos 50% e, uma vez mais, relativas a frequéncia de concertos rock.

S6 por uma vez se evidenciam taxas entre o ter¢o e a metade dos inquiridos,
correspondentes a frequéncia de exposi¢des de artes plasticas pelos adolescentes. Mas
ha taxas que tocam o limiar inferior; € vale a pena especifica-las. Evidenciam o efeito da
estrutura de composi¢io da nossa amostra, cujos quadros tendem para “trintdes”,
associado, julgamos, a um especifico efeito de maturidade ¢ gerag@o, com 31% dos
inquiridos com idades compreendidas no intervalo 35-44 anos a declarar ter visitado um

museu de arte (mas, cuidado, s6 4% foram a exposi¢des!). Ou o grupo com idades entre



64 Consumos Culturais em Cinco Cidades

os 25 e os 34 anos, no qual encontramos também 31% de inquiridos a declarar ter
frequentado uma exposi¢do de pintura ou escultura. Estes jovens adultos parecem,
contudo, acumular ainda efeitos de juvenilidade que se expressam na taxa de 30% de
frequéncia de concertos rock. Encontramos também a marca de uma experiéncia escolar
ou uma extensdo da experiéncia escolar, porque 33% dos jovens até aos 20 anos

declaram ter lido ao menos um livro, € 31% ter ido ao teatro € a uma exposicio de

fotografia.
QUADRO N° 32
PRATICANTES DE ACTIVIDADES CULTURAIS, SEGUNDO A IDADE (% EM COLUNA)
15-19 20-24 25-34 3544 45-64 65+ Total
Foi uma ou varias vezes, no ultimo ano, a um museu de arte 29,9 29,7 24,1 31,2 16,1 18,6 23,4
Foi uma ou vdrias vezes, no Gltimo ano, a2 uma exposigio
de pintura/escuitura 39,5 28,6 313 4.4 8,0 2 25.7
Fol uma ou varias vezes, no ltimo ano, a uma exposigao
de fotografia 30,8 234 25,1 21,4 10,0 11,3 18,6
Foi uma ou virias vezes, no ltimo ano, a um concerto
classica 6,8 10,3 11,6 13,8 8,4 13,5 10,7
Fol uma ou varias vezes, no ultimo ano, a um concerto de jazz 5.0 10,6 72 4,1 2,1 4,1 5.0
Foi uma ou varas vezes, no ultimo ano, a um concerto de
musica modemna (rock/pop) 54,9 50,5 30,3 14,7 5.5 4.8 219
Foi uma ou varias vezes, no iltimo ano, a um especticulo de
misica ligeira (fado, cangonetistas) 26,7 26,1 26,9 27,2 19,7 16,1 23,3
Foi uma ou vanas vezes, no ultimo ano, a um especticulo
de teatro 311 23,1 29,1 21,3 16,7 16,0 21,9
No dltimo més, leu algum livro que ndo fosse por razdes
de estudo ou profissio 32,7 22,6 23,5 24,2 15,7 10,8 20,4
(N, ponderado) (452) (597) (987) (813) (1481) (608) (4937)

A varidvel “sexo” ndo dd conta das diferencia¢des internas a cada um dos
grandes universos que a sua dicotomia instaura. As taxas estdo, portanto, muito mais
proximas dos valores médios globais, ndo havendo nenhuma taxa masculina superior

sequer a um terco dos inquiridos (Quadro n° 33).

QUADRO N° 33
PRATICANTES DE ACTIVIDADES CULTURAIS, SEGUNDO O SEXO (% EM COLUNA)
H M Total
Foi uma ou varias vezes, no tltimo ano, a um museu de arnte 30,3 17,7 234
Foi uma ou virias vezes, no ultimo ano, a uma exposi¢do de pintura/escuitura 33.1 19,5 25,7
Foi uma ou vérias vezes, no ultimo ano, a uma exposig¢io de fotografia 256 12,7 18,6
Foi uma ou vérias vezes, no ltimo ano, a um concerto de musica cléssica 14,6 7.4 10,7
Foi uma ou varias vezes, no aitimo ano, a um concerto de jazz 82 2,3 5,0
Foi uma ou varias vezes, no tltimo ano, a um concerto de musica modemna (rock/pop) 323 13,2 21,9
Foi uma ou virias vezes, no altimo ano, a um especticulo de milsica ligeira (fado, cangonetistas) 26,8 20,4 23,3
Foi uma ou virias vezes, no iltimo ano, a um especticulo de teatro 28,4 16,6 219
No tltimo més, leu algum livro que ndo fosse por razdes de estudo ou profissio 23,1 18,2 20.4
(N, ponderado) (2242) (2696) (4937)
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Deve notar-se, ndo obstante, que as mulheres (especificamente mais
desapossadas de capital escolar, no circunstancialismo da nossa amostra) ndo
manifestam nenhuma propor¢do de consumidoras acima de um quinto do total, em
qualquer dos indicadores. Ou seja: mais de quatro quintos das mulheres entrevistadas
ndo leram qualquer livro literario, ndo foram ao museu, ndo viram uma exposi¢do, nao
assistiram a um concerto. Quase ndo contactaram com o mundo do jazz ao vivo, durante
um ano inteiro. Sé sete em cada cem foram a um concerto de musica classica.'®

Consideremos, agora, o peso dos publicos culturais no interior de cada cidade. O
Quadro n° 34 confirma uma vez mais que ¢ na cidade de Coimbra que os publicos de
(algumas) actividades culturais assumem maior expressdo. SO entre os residentes desta
cidade se encontram vdrias actividades cujos publicos assumem expressdo superior aos
30%: os visitantes de exposigdes de pintura ou escultura (36%); os frequentadores de
concertos rock/lpop (34%) e de espectaculos de teatro (33%); e os visitantes de
exposi¢des de fotografia (31%). Vale a pena notar que a taxa mais_elevada, entre todas
as actividades e todas as cidades, é de 37% (o que equivale a menos de dois quintos) —
encontramo-la em Aveiro, referenciada as exposi¢des de artes plasticas (um ponto
acima da dos inquiridos na cidade de Coimbra, no arredondamento a nimeros inteiros
que vimos utilizando). Depois, encontramos algumas ampliagdes significativas: o teatro
e as exposi¢des de fotografia em Coimbra; a leitura nesta tltima cidade, em Braga, €, ja
um pouco abaixo, em Aveiro; € a musica clissica em Aveiro, na casa do sexto de
inquiridos.

Se nos detivermos agora no limiar dos 25%, daremos conta de que o Porto ¢ a
unica cidade em que os publicos de qualquer das actividades por nds consideradas se

situam abaixo deste valor.

8 Apesar deste registo generalista, em que privilegiamos uma panoramica larga, importa continuar a ndo perder de
vista a “actualizagdo” que cada cidade faz dela. Anotemos, entdo, que o quadro geral assenta especialmente & cidade
do Porto. Nas restantes cidades, as oscilagdes mais significativas face & média ficam-se, porém, pelas exposi¢Ses de
artes pldsticas, e, apenas em Aveiro ¢ Coimbra, pela leitura. Mas em nenhum caso chegam a corresponder a 30% das

inquiridas em cada cidade (cf. Quadro XXX, Anexo II).
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A referéncia aos efeitos de composigdo social das populagdes residentes nas
cinco cidades permite esclarecer algumas tendéncias gerais da estruturagido dos publicos
no interior de cada cidade. Mas, mais uma vez, parece ndo ser suficiente para explicar
os resultados observados para a cidade do Porto, ou ainda dar conta da localizagio de
nichos de publicos de algumas actividades, em cidades distintas.

Como referimos anteriormente, parece ser importante considerar na explicagio
destas diferencas alguns factores relativos as dinamicas culturais locais, usando para
isso a hipétese desenvolvida, em trabalho anterior (A. Santos Silva er. al,, 1998a).
Segundo esse estudo, os ambientes culturais locais sio importantes factores de
estruturagdo de condigdes para o desenvolvimento das praticas culturais dos individuos.
Esses ambientes remetem ndo apenas para disponibilidades locais de equipamentos e
servigos culturais de base, mas também para o perfil das dindmicas de produgdo e
criagdo cultural dos agentes locais.

Embora n3o disponhamos, neste momento, de um retrato dos ambientes culturais
que caracterizam as cinco cidades em analise'®, a referéncia a alguns dos seus aspectos
mais relevantes podera ilustrar a importancia que eles revestem para a explicagio de
algumas especificidades na distribui¢do dos publicos urbanos das actividades culturais.
Nomeadamente, ajudardo a perceber por que razo os concertos de musica rock ou pop
tém uma propor¢3o muito significativa de publicos, na cidade de Coimbra. De facto,
esta cidade €, como sabemos todos, uma cidade universitaria por exceléncia. Ndo s
nela se concentra um numero substancial de jovens estudantes (os principais
consumidores deste tipo de musica), como a sua vida cultural é marcada por eventos
académicos que tém nos concertos de musica rock um ingrediente recorrente.

Ajudar-nos-3o também a compreender por que € que as exposi¢des de fotografia
tém, nas cidades de Braga e Coimbra faixas importantes de publicos. De facto, nestas
cidades (j& o dissemos), ocorrem anualmente os dois maiores eventos de fotografia do
pais, respectivamente, os Encontros da Imagem ¢ os Encontros de Fotografia.
Permitirdo também perceber por que razdo nas cidades de Aveiro, Braga e Guimaries
encontramos porgdes de publicos de teatro relativamente reduzidas, por contraposigio

as cidades de Coimbra e Porto. Nestas duas ultimas cidades existem ndo sé mais

Yo projecto de investigagio que permitiu a produgdo dos dados que temos vindo a analisar neste texto implicou o
desenvolvimento de um observatdrio sobre a oferta cultural das cinco cidades e a realizagic de um painel de
entrevistas aos principais agentes culturais locais. De momento, ndo dispomos de informagio tratada que nos permita
avangar na exploragdo sistematica desta hipstese de trabalho, mas esperamos vir a fazé-la num futuro préximo.
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companhias de teatro, como a sua actividade é um trago importante na histéria cultural
respectiva. Em Aveiro, Braga e Guimardes existem companhias importantes, mas sio
em menor numero € a sua formag@o é mais recente. Assim se explicara ainda por que
razdo pertencem a Aveiro os publicos mais assiduos de concertos de musica classica. O
universo da musica classica estd al profundamente associado ao tecido associativo do
concelho — s3o importantes ndo sé as bandas filarmoénicas, como também as escolas de
musica — € & actividade do conservatério regional. A vitalidade destes agentes locais
junta-se o facto de se encontrar sediada nesta cidade uma das duas orquestras regionais
existentes no Pais — a Filarmonia das Beiras.

Ndo obstante, a invocagdo das dindmicas culturais locais parece ndo ajudar a
resolver o aparente paradoxo de ser o Porto — a cidade que possui melhores
infraestruturas e servigos culturais e manifesta uma maior dinidmica de produgio e
criagdo cultural — quem menos contribui, proporcionalmente, para a formagdo de
publicos culturais. As especificidades dos ambientes culturais locais haveria, talvez, que
acrescentar elementos das condi¢des de vida urbana de cada uma das cidades. A
extensdo, densidade e organizagio da cidade do Porto, € os ritmos quotidianos da vida
dos portuenses poderdo ser factores desse défice de representagdo. Como a centralidade
geografica da cidade de Coimbra, quase a meio caminho entre Lisboa e Porto, podera
explicar os indices de pratica cultural manifestados pelos seus habitantes. Mas uma
analise mais segura tem de ficar dependente de informagio adicional, relativa as
caracteristicas da oferta e do ambiente cultural urbano, assim como de investigagio
mais intensiva sobre as formas do consumo cultural regular — dois planos que a nossa
pesquisa socioldgica considera, mas nos quais estamos ainda em fases recuadas de
trabalho.

A introdugio de vectores explicativos associados as dindmicas culturais locais e
as caracteristicas do espago urbano ajuda a esclarecer alguns contornos da distribui¢do
urbana dos publicos culturais, mas ndo dilui a importancia dos efeitos estruturais
relativos a escolaridade, qualificag@o profissional, idade e sexo. Por isso, as tendéncias
observadas para o conjunto da amostra reflectem-se, com pequenas nuances, no interior

das amostras de cada uma das cidades.
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3.

Se deixarmos, agora, a referéncia as taxas de frequéncia de cada uma das
actividades e considerarmos, em seu lugar, a acumulagdo da frequéncia das diferentes
praticas no ultimo ano (com excepgio da leitura de livros, que ndo € tomada em linha de
conta), poderemos nio s6 confirmar quio reduzidos sio os piblicos destas actividades,
como também constatar a existéncia de uma elevada proporgdo de inquiridos que se
encontra afastada de qualquer das actividades culturais. De facto, como mostra o
Quadro 35, 45% dos inquiridos declararam ndo ter praticado, no ultimo ano, qualquer
destas actividades: visitas a museus, exposi¢des de artes plasticas e de fotografia,
frequéncia de concertos de musica classica, de jazz, de rock/pop e de musica ligeira e
espectaculos de teatro. E apenas 1% declarou ter frequentado todas elas.

O nivel de instrugio continua a ser um bom revelador. A proporgdo dos que ndo
praticaram qualquer das actividades culturais consideradas vai diminuindo a medida que
subimos na escala dos niveis de instru¢do. No entanto, mesmo entre os detentores de um
nivel superior encontramos 16% de ndo praticantes ¢ o desempenho “total” (isto é, a

acumulac¢io de todos os tipos) apenas caracteriza 4% deles.

QUADRON° 35

NUMERO DE ACTIVIDADES CULTURAIS REALIZADAS PELOS INQUIRIDOS,
SEGUNDO O NIVEL DE INSTRUCAO (% EM COLUNA)®

< 1°ciclo 1° ciclo 2% ciclo 3°cicio  Secundirio Superior Total
Ao longo do altimo ano: (completo)

Realizaram todos os tipos de actividades 2,4 R) ki 8 W 37 1.4
Realizaram sete tipos de actividades 4 1,0 4,0 1.8 1.0
Realizaram seis tipos de actividades 1,8 1,8 3.6 10,2 2.7

Realizaram cinco tipos de actividades 7 32 6,3 10,9 13,9 5.3
Realizaram quatro tipos de actividades 1,3 2,5 7.4 79 10,1 14,1 6,8
Realizaram trés tipos de actividades 1,4 49 6,2 9,9 13,3 17,8 838
Realizaram dois tipos de actividades 6,9 9,4 15,7 16,8 15,2 12,7 12,6
Realizaram um tipo de actividades 12,1 17,5 22.1 19,3 14,0 9.6 16,3

Nio realizaram qualquer tipo de actividades 76,0 64,0 42,8 36,2 28,7 16,2 45,2
(N, ponderado) (440) (1540) (759) 311) (539) (848) (4937)

2 . . - , . - . . \

¥ As actividades consideradas para a construgio deste indice sio aquelas que temos vindo a analisar, isto
¢, frequéncia de museus, de exposi¢des de artes plasticas, de fotografia, de concertos de musica classica,
de jazz, de rock/pop, de musica ligeira e de especticulos de teatro.
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Trata-se de uma distribuigdo diferencial de nfio praticantes que é igualmente
visivel quando temos em consideragdo a classificagdo socioprofissional (Quadro n° 36).
Sdo os grupos mais qualificados os que apresentam menores taxas de auséncia de
prética no ultimo ano: 18% dos quadros intelectuais e cientificos e 20% dos dirigentes e
profissionais liberais declararam n3o ter frequentado qualquer das actividades
mencionadas; e, em simultineo, s30 estes mesmos grupos quem apresenta Os maiores
volumes de pratica cumulativa de diferentes tipos de praticas.

Os estudantes, que acumulam ndo sé efeitos de competéncia escolar como
também maiores disponibilidades temporais, estdo-lhes muito préximos em ambos os
indicadores, mas sdo ultrapassados pelo grupo dos reformados na pratica “compulsiva”
de diferentes tipos de actividades. Um resultado compreensivel tendo em consideragdo
que o indice de acumulagZo de praticas associa todas as praticas, nomeadamente aquelas
que, como observamos anteriormente, tém um cariz menos juvenil.

Simultaneamente, ¢ entre os reformados e também as domésticas que
encontramos o maior volume de ndo praticantes, logo seguidos pelos empregados e
pelos operarios industriais. Destacando-se pelos valores aparentemente contraditérios da
maior taxa de nio praticantes ¢ da mais elevada taxa de praticas acumuladas, o grupo
dos reformados deixa antever o cardcter compodsito de uma categoria definida, antes de
mais, pela negativa (aqueles que ja n3o s3o activos) e agregadora de individuos com
recursos escolares e profissionais diferenciados; mas é também quase certo que neles se
concentrardao os respondentes que se terdo limitado a uma concordancia mecanica com
todos os itens propostos por entrevistadores mais apressados (e de que constituem sinal
evidente os 2% de analfabetos registados, no Quadro n°® 35, como praticantes
omnipresentes).

O Quadro n® 37 da conta da evolucdio do indice de acumulagio de praticas em
funcdo da escala dos grupos etarios, revelando, por um lado, a importancia das praticas
juvenis na configura¢@o do universo das saidas culturais e, por outro lado, dando conta
do efeito penalizador da idade sobre a acumulagio diversificada de praticas culturais. E
ainda possivel observar como a cultura de saidas de que nos falam Olivier Donnat e
Denis Cogneau, e que se caracteriza pela acumulagio de praticas culturais diversas, é

sobretudo um trago caracteristico dos jovens-adultos.
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QUADRO N° 37

NUMERO DE ACTIVIDADES CULTURAIS REALIZADAS PELOS INQUIRIDOS,
SEGUNDO A IDADE (% EM COLUNA)

Ao longo do ultimo ano: 15-19 20-24 25-34 3544 45-64 65¢~ Toul
Realizaram todos os tipos de actividades 1.1 9 2.1 L1 33 1,4
Realizaram sete tipos de actividades 1,9 29 6 1.3 B 3 1.0
Realizaram seis tipos de actividades 29 49 3.2 24 1,4 2.7
Realizaram cinco tipos de actividades 73 10,3 7,7 5,7 2,2 2,4 53
Realizaram quatro tipos de actividades 12,7 8,5 6,1 10,8 3,1 5.7 6,8
Realizaram wés tipos de actividades 11,4 1.7 10,1 10,5 7.9 35 8.8
Realizaram dois tipos de actividades 20,7 12,9 15,5 13,4 10.1 6,1 12,6
Realizaram um tipo de actividade 19,9 19,6 14,2 16,9 15,9 139 16,3

Nio realizaram qualquer tipo de actividade 22,1 322 38,5 39,0 58,2 62,6 452
(N, ponderado) (452) (597) (987) (813) (1481) (608) (4937)

A distribuicio entre os sexos pde em relevo, mais uma vez, a distancia do indice
de praticas culturais das mulheres relativamente ao dos homens (Quadro n° 38). Szo elas
que estdo mais afastadas de qualquer tipo de pratica e sdo também elas quem revela

menores capacidades de acumulag@o e diversificagio de actividades culturais.

QUADRO N° 38

NUMERO DE ACTIVIDADES CULTURAIS REALIZADAS PELOS INQUIRIDOS,
SEGUNDO O SEXO (% EM COLUNA)

Ao longo do altimo ano H M Total
Realizaram todos os tipos de actividades 2,2 N 1.4
Realizaram sete tipos de actividades 1,7 K 1,0
Realizaram seis tipos de actividades 4,0 1,6 2,7
Realizaram cinco tipos de actividades 8,4 2,8 5.3
Realizaram quatro tipos de actividades 8.7 52 6.8
Realizaram wrés tipos de actividades 10,2 7.5 8,8
Realizaram dois tipos de actividades 13,7 11,6 12,6
Realizaram um tpo de actividade 16,5 16,0 16,3

Nio realizaram qualquer tipo de actividade 34,5 54,1 452
(N, ponderado) (2242) (2696) (4937)

O Quadro 39 apresenta-nos, por ultimo, a ventilagdo dos indices de acumulagio
de praticas segundo as cidades de residéncia dos inquiridos. Nele se observa que, entre
os residentes das cinco cidades, sio os portuenses quem revela uma maior taxa de
auséncia de praticas acumuladas, corroborando os dados ja observados quando
analisamos os contributos das cidades para a estrutura global dos publicos culturais.
Nesse sentido apontam também os valores que identificam as mais baixas taxas de
auséneia de praticas entre os aveirenses e os conimbricenses € 0 maior numero de

praticantes “compulsivos’ entre estes Gltimos.
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QUADRO N° 39

NUMERO DE ACTIVIDADES CULTURAIS REALIZADAS PELOS INQUIRIDOS,
SEGUNDO A CIDADE DE RESIDENCIA (% EM COLUNA)

Ao longo do titimo ano Aveiro Braga Coimbra  Guimaraes Porto Total
Realizaram todos os tipos de actividades 9 L9 3.5 4 .8 14
Realizaram sete tipos de actividades 22 2,0 8 3 .6 1,0
Realizaram seis tipos de actividades 3,6 3.0 338 1.6 2,4 2.7
Realizaram cinco tipos de actividades 38 43 7,7 7.4 47 53
Realizaram quatro tipos de actividades 7.4 8,7 8.6 5.8 5.8 6.8
Realizaram trés tipos de actividades 123 6,8 13,5 10,2 7,0 8,8
Realizaram dois tipos de actividades 16,7 16.4 11,6 14,7 10,7 12,6
Realizaram um tipo de actividades 20,6 14.7 13,5 214 16,0 16,3

Nio realizaram qualquer tipo de actividades 32,5 42,3 37,0 37,6 52,1 43.2
(N, ponderado) (370) (743) (818) (494) (2512) (4937)

Evidenciam-se assim, sucessivamente, as duas grandes barreiras que a andlise
sociolégica deve destacar. A primeira ¢, digamos, uma selectividade global. Em
qualquer condigdo, o universo dos publicos culturais, mesmo que ocasionals ou
fugidios, € claramente minoritario. A segunda € o peso avassalador das determinagdes
ligadas a condicdo e & posi¢do social. O publico cultural é profundamente limitado, do
ponto de vista da sua composi¢do social, as classes médias escolarizadas e com boa
qualificacdo e estatuto profissional e, dentro delas, acrescidamente circunscrito a
quantos, por idade, género ou outra condi¢do, manifestam maior disponibilidade e
capacidade de mobilidade pessoal e intensidade relacional. Para além destas duas
barreiras gerais, os resultados deste inquérito comparativo de consumos em cinco das
nossas cidades fazem ressaltar configuragSes especificas de procuras culturais, as quais
tendem a seguir trés patamares decrescentes de intensidade e densidade de consumos:
no primeiro estard Coimbra, no segundo Aveiro e Braga, no terceiro Guimardes € o

Porto.

4.

Nio se devem, porém, for¢ar os nimeros, na interpretagiio dos resultados de um
inquérito por questionario. Eles indicam quase sempre ordens de grandeza que hdo-de
ser consideradas tendo sempre por pano de fundo o que a metodologia nos ensina sobre
a influéncia das condi¢bes e modos de administragdo da técnica sobre a informagdo

produzida. Particular cuidado teremos, entdo, quando as perguntas colocadas propdem
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uma avaliag@o subjectiva, por parte dos inquiridos, sobre a sua frequéncia, ao longo de
um ano, de actividades em relagdo as quais eles ndo dispdem de nenhum registo, a ndo
ser uma memoria que constroem e actualizam, no decurso da entrevista, com maior ou
menor empenho, € as quais possuem um estatuto de reconhecimento e distancia social
que tanto pode induzir uma reac¢do mais conforme ao que se julga ser uma norma de
conduta do que a real pratica pessoal (levando, portanto, a que os valores apurados
sejam exagerados face a realidade concreta das praticas), como pode induzir o efeito
contrario da interiorizag@o agravada de uma auto-exclusdo desse mundo nobre e distante
da Cultura com C grande (levando, até, a que os valores apurados sejam mais baixos do
que a realidade concreta das praticas).

Vale a pena, pensamos, seguir a linha analitica da especificagdo dos publicos,
fazendo pelo menos esta distingdo basica entre publicos ocasionais e publicos regulares.
Por isso se perguntava, no questiondrio, se, face aos oito tipos de instituigdes ou
acontecimentos propostos (descontando, pois, a leitura), o entrevistado tinha ido uma ou
varias vezes. Sem, todavia, pedir aos dados aquilo que eles nio podem oferecer, ou seja,
medi¢3es precisas sobre a intensidade das praticas e radiografias certeiras da estrutura
do universo de consumidores regulares. O Quadro n°® 40 sistematiza informagio sobre a
pratica regular, ventilada por nivel de instrugdo — a variavel que, como ja se tornou
claro, serve de indicador de posi¢do social e, a0 mesmo tempo, condensa os efeitos
proprios da dotagdo pessoal em capital cultural sobre os consumos. Se o leitor se der ao
incémodo de confrontar a ultima coluna deste quadro com a ultima coluna do quadro
equivalente, para a soma de todos os publicos (o Quadro n° 30), verificard rapidamente
qudo pronunciada é a descida das taxas de pratica. A frequéncia de exposi¢des de artes
plasticas cai de 26 para 12%; a frequéncia de concertos de musica ligeira cai de 23 para
11%,; a frequéncia de museus de arte cai de 23 para 9%; a frequéncia de espectaculos de
teatro cai de 22 para 11%; a frequéncia de concertos de rock ou pop cai de 22 para 13%;
a frequéncia de exposi¢des de fotografia cai de 19 para 8%; a frequéncia de concertos
de musica classica cai de 11 para 4%; a frequéncia de concertos de jazz cai de 5 para
3%. Em consequéncia, as exposi¢es de artes plasticas, os concertos de rock e musica
ligeira e o teatro s3o as unicas actividades culturais, de entre as retidas como ilustragio
no nosso inquérito, a ultrapassar o limiar do décimo da populagdo da nossa amostra, no

que toca a contacto regular.
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Esta queda ¢ independente do nivel de instrug3o considerado. Notamos ja que s6
as exposi¢des de pintura e os museus recolhiam a indica¢3o de frequéncia por parte de
mais de metade dos inquiridos com instrugdo superior, merecendo as exposi¢des de
fotografia, os espectaculos de teatro e a leitura as indicagdes de mais de um tergo. Ora
se afastarmos os praticantes ocasionais, € ficarmos s6 com tantos quantos declararam ter
uma pratica regular, apenas as exposi¢des de pintura e escultura superam o patamar do
terco de inquiridos. Acima de um quinto dos inquiridos (mas abaixo do ter¢o) ficam o
museu, a exposi¢do de fotografia, o teatro e, sobre o quinto, os concertos rock. E o jazz
nem o limiar dos 10% atinge.

Quanto aos restantes niveis de instru¢do, temos de nos referir ao quarto de
inquiridos com um nivel de estudos secundérios que declara a frequéncia regular de
concertos rock, reforgando mais uma vez a especificidade juvenil desta pratica. No
intervalo entre os 10% e os 20% de inquiridos afirmando uma actividade regular, no ano
anterior, encontramos, ainda, entre os que possuem estudos secundérios, as exposi¢des
de artes plasticas, de fotografia, a musica ligeira ¢ o teatro; entre os que tém o 3° ciclo
do ensino basico, o rock, a musica ligeira, as exposi¢gdes de artes plasticas e o teatro; e
entre os que tém o 2° ciclo do ensino bésico, encontramos os concertos rock e de musica
ligeira.

Quer isto dizer que a passagem do publico em geral para o piblico regular reduz
os niveis de pratica, mas ndo altera a estrutura da pratica. A musica ligeira continua a
parecer ser a actividade, de entre as escolhidas, menos associada & hierarquia das
posi¢des socioculturais — e sinal disso mesmo € o facto de a mais alta taxa de frequéncia
regular dos seus concertos se encontrar entre os titulares de estudos secundarios e ndo
entre os mais instruidos. O rock continua a singularizar-se pelo peso especifico da
idade, o qual juveniliza a frequéncia — fazendo com que sejam os possuidores dos
estudos secundarios, € nZo os mais instruidos, os seus maiores consumidores, ¢ sejam 0s

dois grupos seguidos pelos inquiridos com estudos terminais do ensino basico.
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Se olharmos do lado da estrutura dos publicos (e, agora, o termo de comparagio
do Quadro n°® 41 sera o Quadro n° 25), o que se observa € também a intensificag¢do
quantitativa das ligacdes entre condi¢do e frequéncia, e ndo qualquer alteragio notavel
da qualidade dessas ligagdes.

O peso do ensino superior na composi¢do do publico impde-se, pois, ainda mais,
quando 1solamos o publico regular: “vale” 17% do total de inquiridos, mas “vale” 61%
dos cultores dos concertos de musica classica, 52% dos visitantes de exposi¢des de
fotografia, 51% dos visitantes de exposi¢des de pintura ou escultura, 50% dos
frequentadores de museus e por ai adiante. Se lhe agregarmos o nivel imediatamente
inferior na escala das habilitagdes ~ o ensino secundario — o peso conjunto aumenta
também, tomando esmagadora a sua presen¢a nas audiéncias dos concertos de jazz e de
musica classica (respectivamente com 84% e 72% do total de frequentadores).

Com uma clara excepgdo, que tem a ver, novamente, com a especifica tonalidade
da assisténcia regular ao espectaculos de musica ligeira, quando comparada com as
condigdes e posigdes sociais dos inquiridos (para informag¢des mais sistematicas sobre a
variagdo dos publicos regulares segundo a categoria socioprofissional e a idade, cf.,, no
Anexo II, Quadros XXXI a XXXIV).

No que as cidades diz respeito, a redug¢do do objecto de andlise ao circulo dos
que declararam ter um contacto regular com actividades culturais introduz algumas
variagdes que revelam a volatilidade dos publicos culturais formados em torno de
algumas dessas actividades, em certas cidades. Os Quadros n® 42 e 43 sugerem que as

oscilacdes mais importantes se observam em Aveiro e Guimaraes.



79

Consumos Culturais em Cinco Cidades

(Le6b) 0001 6'0§ 0’0t 991 st S'L e,

(199 0001 g'zs 0ol 8've 81t 96 d Ly ep ogdewesfod e aaparg

(£¥8) 0'001 $'sS 0's £'92 £'6 o'y 0183} 3P 0[NIBIAUSI WN € “OUE QU OU ‘SIZIA SELIEA 10,

(929) o‘ool (347 L's $'9l 0'Te 9'3 (seisnauodued ‘opey) v1123)] EIISHIL 9P O[NILIIIASI LN € OUR OWNI|D OU ‘SIZIA STUEA 10,
(s19) 0'00l [ ¥4 o'l $'st 0’1z 0'L (dodyy20.} etAPOW B3ISTHU AP OHAIUOD WM E “OUE OWIT[N O 'SIZIA SELILA 10,
()} 000t O'cr ¢t 0'st 9'¢] [ ZZ/ 2P QU0 IR R OHE QU1 N “SIZIA SELRA 10,

(807) 0°001 '8y szl 9'8l L'el 1'L EIISSE|D EASHU 3P OHIIUOD WN B *OUT OUHI|) OU ‘SIZIA SELIPA 10,

(o) 0001 U'ee €6 s'Te gLl 8L eyye150j0j ap oedisodxa BN © ‘OUR ORINN OU ‘SIZIA SELIRA 104

(L09) 0'001 £9¢ $'01 L'ET Z'6l ¥01 vinynosa/eniuid ap ogdisodxa BN € 'OUE O[T OU *SIZIA SELIEA 104

[{12)] 0'001 £y 9'¢l [ 0’81 0'6 BT AP NISOLL WL B *OUE OUIND OV ‘SIZIA SELIPA 10,

(opeiapuod ‘N) =m0y, ouog sapiRlING eIquIto)) edug Ol1aAY

(VHNIT WA %) VIONIAISTY 30 4avYdlD V OANNDAS ‘SIVANLIND SHAVAIALLOY 1A ¥V INDHE 001740d 00 YINLNAILSH
€7 N 0¥AVNO

'2)9 ‘L1 3P NISNLL WM © ‘OUL 0| OU ‘SIZIA SEULPA WEIOJ ONIAY IP IPEPII BU SAQUIPISAI sopuinbul SOP 9,01 :BUN|OD WD 0PI 43S 2A3P openb s
i 4y ! ! pi HIMbUL(0LE) SOP %L 01 | ! p oip L]

(Le6y) (Tis0) (v6t) (s18) (evi) (oLg) {oprsspued ‘N)

v's SE [ 0’8 ] 6'9 Zd.LY ep ogdewmidord e 2193314

011 0zl s's $'Ll 89 6'S 0123} 3p 0[nd7)0adsa N € ‘OUE OWI[Y O ‘SIZOA SELITA 10,

Lol £'6 6 901 9's1 rardl (seisnauodues ‘opep) exnadi| LIS 3P 0nOpdAdSI HIN € ‘0T OLUNIT OLt 'SIZIA SBUPA 10,]
(x4 9 L'el L9z vLl L' (dodyyr0.4) RIAPOW BIISALY P OLIIUOI WK B ‘OUE OWHI|N OU ‘SIZIA SBLPA 10,
(34 1 0't 8¢ (24 (34 zzul 9P OLIPIUOI LN € ‘OUE OWINT OU ‘SIZIA SELIRA 10,

(44 o'v (43 L'y 8c o'y ©DISSED BIISHLU 3P OLIIIUOI TN B ‘OUT OLWIHH OU ‘SIZIA SELEA 10]

€8 b's L'e £91 96 L's ey e1R0jos ap 0pIISOdxd PIUN B 'OUT O 0N ‘SIZIA SELBA 10,]

3] 8'8 L't 9'L1 t'st Pt eany(nasa/eamuid ap op3isodxa ewn € ‘oue oW OU ‘SIZIA SELITA 10,

6'8 v 171 6 Lol Lol 2LIE 3P NISIML WIN € ‘OUE OWHI[N OU ‘SIZIA SEURA 10,

;oL ouo sogteWIING vIquo) edeig onany

(VNNT10D Wi %) VIONIAISTY 90 Havdid vV OANNDES ‘SIVANLIND SHAVAIALLIY 1d STIVINOTY SHLNVOILLVYd
v N OYAVNO



80 Consumos Culturais em Cinco Cidades

4.

Nio ha grande espago para expectativas irrealistas, quando se examinam
sociologicamente os consumos culturais. Sendo como sio fortemente dependentes de
uma dotagdo em capital escolar e em estatuto socioprofissional que nio prima pela
disseminagdo, mostram-se, ainda assim, limitados quando se isolam os grupos mais
favorecidos nessa dotag3o.

Mas o que acontece se ensaiarmos outros Aangulos de observagdo? Se
procurarmos, de algum modo, “materializar” a relagdo das pessoas com a cultura,
propondo-lhes equipamentos e criadores concretos, da cidade onde vivem, em vez de
ficarmos apenas pela designagdo formal e abstracta de tipologias? Nzo hi nenhuma
alteracdo substancial da estrutura dos condicionamentos. Usando exemplos de
institui¢des, eventos e criadores — existentes nas cidades de residéncia dos inquiridos e
suficientemente contrastados, quer em termos de géneros, quer em termos de estilos e
audiéncias — torna-se evidente a determinag&o forte do capital escolar, quando passamos
do conhecimento a frequéncia e da frequéncia ocasional a fruigdo habitual, e quando
caminhamos para mais perto dos circulos reservados da cultura. Confirma-se, ainda,
que, mesmo entre os mais habilitados do ponto de vista académico, o contacto regular
se circunscreve a uma pequena minoria (cf. Quadros XXXV a XXXIX, no Anexo II).

Por sua vez, corrobora-se a exclusio que marca o segmento mais idoso e
relembram-se especificidades juvenis, simbolizadas, por exemplo, na adesio dos grupos
mais jovens ao Fantasporto, festival cinema fantastico que se realiza anualmente no
Porto, ou as emissdes das Rddios Universitdrias, em Coimbra e em Braga (cf. Quadros
XL a XLIV, em anexo).

Cremos, ndo obstante, poder identificar algumas linhas de abertura. Os
equipamentos publicos, sejam eles estatais ou privados, tém uma visibilidade fisica na
paisagem urbana € uma presenga continua na memdria civica que os inquiridos
reconhecem, no duplo sentido de registar e sancionar. Analoga pregnancia detém
eventos periddicos de aproximagdo ao espago urbano dos bens ordinariamente afastados
em lugares reservados; e operadores culturais com propdsitos € programas assumidos de
encontro com os publicos. Falamos, no primeiro caso, das Feiras do Livro, no segundo,
de criadores como a Seiva Trupe, no Porto, e também — no que toca agora a presenga €
fidelidade de uma audiéncia mais restrita — do Teatro de Marionetas do Porto, da

Companhia de Teatro de Braga ou ainda da Escola da Noite, em Coimbra.
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Contacto, apesar de tudo, por mais precario e formal que seja, como
conhecimento de uma estrutura ou projecto que se ndo “habita”, ele pode ainda reforgar-
se como familiarizagdo e ligagdo afectiva — como bem se viu, a propédsito do Coliseu do
Porto, com o protesto popular contra o seu encerramento como sala de espectaculos, na
prometida venda a Igreja Universal do Reino de Deus, em Agosto de 1995; ou ainda, na
mobiliza¢io da opinifio publica em torno do destino do Teatro Aveirense, recentemente
adquirido pela Camara Municipal.

Por outro lado, € muito dificil avangar com consideragdes seguras, partindo das
indicagdes dos entrevistados sobre a sua participagdo cultural, por assim chamar, activa
— ou seja, aquela que se nZ3o concretiza apenas na informacdo e no consumo. As
- perguntas formuladas sobre praticas amadoras-e vincula¢des -associativas, nem sempre
sdo entendidas univocamente; € os valores apurados sdo diminutos. Mesmo assim,
consultando o Quadro n° 44, notara o leitor interessado que a bem pequena fracgdo que
declara praticar regularmente actividades culturais “amadoras” se recruta mais entre os
titulares de habilitagSes, vamos dizer, intermédias (3° ciclo, ensino secundario); e que a
participagdo regular em actividades de associa¢des culturais (que tivemos o cuidado de
separar de grupos folcldricos e de ilustrar com os grupos de teatro ou musica) também
ndo obedece a logica da progressdo segundo o nivel do diploma, pautando-se antes por
uma distribui¢do menos desigualitdria, desde que seja passado o limiar dos primeiros

seis anos de escolaridade.

QUADRO N° 44

PRATICA AMADORA E O ASSOCIATIVISMO CULTURAL,
SEGUNDO O NIVEL DE INSTRUCAO (% EM COLUNA)

<1* {°ciclo 2°ciclo  3°ciclo Sccun-  Superior Total
ciclo  (completo) dario
Pratica regularmente actividades culturais 0,4 2.4 4,3 111 14,3 9,0 6,4
Participa regularmente nas actividades de uma associagio
cultural 4,1 5.6 7,1 12,3 113 1.8 85
E sécio(a) de uma associagdo cultural 4,2 4,7 5,8 8,2 6.5 8,9 6.3
(N, ponderado) (440) (1540) (759) (811) (539) 848) | (4937)

A prética amadora, eis outro elemento caracteristico do que os resultados do

inquérito sugerem ser uma relagdo juvenil com o universo da cultura e do lazer (Quadro
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n® 45). A qual pode incluir ainda formas de aproximagdo tais como a filiagdo e a

actividade associativa. 2!

QUADRO N° 45
A PRATICA AMADORA E O ASSOCIATIVISMO CULTURAL, SEGUNDO A IDADE (% EM COLUNA)

15-19 20-24 25-34 35-14 45-64 65+ Total
Pratica regularmente actividades culturais 12,7 9,4 83 6,4 33 3,1 6,4
Participa regularmente nas actividades de uma associagdo
cultural 12,4 10,3 7.8 8,5 82 5.6 85
E socio(a) de uma associagdo cultural 5,1 53 6.3 9.9 6.0 4,0 6.3
(N, ponderado) (452) (597 (987) (813) (1481) (608) | (4937)
QUADRO N° 46

A PRATICA AMADORA E O ASSOCIATIVISMO CULTURAL,
SEGUNDO A CIDADE DE RESIDENCIA (% EM COLUNA)

Aveiro Braga  Coimbra Guimardes Porto Total
Pratica regularmente actividades culturais 10,1 9.3 3,8 8,2 55 6,4
Participa regularmente nas actividades de uma associagio
cultural 12,8 8,6 3,0 11,1 9,1 8,5
E sécio(a) de uma associagdo cultural 8,7 10.0 5.0 12,1 4.1 3
(N, ponderado) (370) (743) (818) (494) (2512) 4937)

Considerando, agora, cada uma das cidades (Quadro n°® 46), destaca-se a maior
importancia do contexto associativo em Braga e Guimaries, medido pela pertenca como
socio — a qual se traduz menos, no caso de Braga, na pratica de actividades associativas.
Esta ultima ¢ significativa em Aveiro e, de novo, Guimaries; e as taxas de actividade
“amadora” apresentam-se muito pouco relevantes em Coimbra e Porto. Quer,
provavelmente, isto dizer que valerd a pena aprofundar o tipo de actividades e a
capacidade de dinamizag¢3o das associa¢Bes existentes em cada cidade. Em Aveiro,
Guimardes e Braga, a oferta de servigos culturais e a contribui¢3o para a estrutura da
oferta passa pelas associagdes, numa dimensido mais marcante do que no Porto € em
Coimbra — sabendo-se, porém, que ¢é elevado o nimero de associa¢do culturais

existentes na cidade do Porto®.

2! Ainda reportando-nos aos trabalhos realizados em Franga, os resultados de um estudo sobre as praticas
amadoras apresentam duas importantes conclusdes para o que discutimos aqui: a primeira engloba
justamente a importancia do ciclo de vida, mas mantém a relagio positiva entre nivel de instrugio e
pratica de uma actividade artistica amadora; a segunda chama a atengdo para a ndo coincidéncia entre a
pratica amadora e a constituigdo dos praticantes em publicos culturais de espectaculos das respectivas
actividades (queremos dizer espectidculos do dominio ndo amador, naturalmente) — cf. O. Donnat, 1996.

2 Segundo um levantamento realizado no inicio da década de noventa, esse nimero era de 758 (A.
Teixeira Femandes et al., 1998: 20).



V. SINTESE DOS RESULTADOS

A informagdo apresentada neste relatério, recordemos, resulta da administragio
de um questiondrio, a uma amostra da populagio residente nas cidades de Aveiro,
Braga, Coimbra, Guimardes e Porto. A dimens3o da amostra é de 1 500 pessoas,
maiores de 15 anos; e 0 método de amostragem seguido combinou quotas relativamente
a freguesia de residéncia, idade, sexo, instru¢do e posi¢do perante a actividade
economica, em cada cidade. As entrevistas foram realizadas presencialmente, entre os
meses de Maio e Agosto de 1997.

Os autores ndo desconhecem os limites da técnica que utilizaram. O inquérito da
conta de grandes regularidades; e as praticas reais a que nos faz aceder s3o
caracteristicamente reconstruidas pela interpretagdo e o depoimento que os inquiridos
elaboram, acerca delas. Ndo se pega, pois, ao inquérito a medigdo precisa de
frequéncias, mas sim linhas de for¢a dos comportamentos e das atitudes. Nem se
esquega que, dadas a composig¢do da sociedade portuguesa e a selectividade social do
acesso aos bens e actividades culturais, a minoria dos praticantes regulares fica quase
sempre ofuscada pela determinagdo pesada dessas grandes regularidades. Por isso, a
mesma equipa que conduziu este inquérito preparou um dispositivo de recolha de
informagdo mais abrangente, que incluiu, quer 80 entrevistas em profundidade a
consumidores culturais habituais das cinco cidades, quer um observatdrio
pormenorizado, ao longo de um ano, dos eventos nelas ocorridos, quer um registo
sistematico dos operadores culturais (equipamentos, institui¢des, criadores...) que nelas
intervém. Inclui ainda estudos parcelares e mais pormenorizados sobre algumas novas
formas de producdo e criagdio cultural urbanas, um trabalho monografico sobre esse
outro mega-acontecimento cultural de massas que foi a Expo’98 e uma analise
detalhada sobre as imagens € os usos do patriménio na cidade de Evora. Mais uma vez,
portanto, as conclusdes da andlise parcial que este relatorio divulga hdo-de ser

confrontadas e esclarecidas com o estudo global empreendido.
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O inqueérito ndo foi conduzido pelo entendimento amplo, antropoldgico de
cultura, como o conjunto de maneiras de ser, pensar e agir de um dado ambiente social;
nem estava focalizado nas questdes da cultura popular, no que ela implica de cria¢do ou
produgdo cultural das classes populares. O povo, se esta aqui presente, é do lado do
consumo: falamos, portanto, de cultura pop e ndo de cultura folk.

Quer isto dizer que, do ponto de vista da triparti¢do convencional, o inquérito se
debrugou sobre os dois grandes continentes da cultura erudita (ou “alta cultura”, ou
“cultura legitima”, ou “cultura cultivada”) e da cultura de massas. Situando na primeira
o dominio, decerto variavel no tempo e no espago, das obras, actividades e
acontecimentos que, simultaneamente, sdo colocados nos lugares de topo da
classificagdo social vigente dos bens culturais, e menor acessibilidade propiciam aos
publicos gerais. Situando na segunda os produtos caracteristicos das industrias culturais
dirigidas a segmentos volumosos das popula¢des, ou a globalidade delas, e ainda as
actividades de informagio, relagio, fruigdo ludica, desenvolvidas no quadro dos lazeres.
Nio ignorando os multiplos pontos de contacto e até mesclagem dos dois continentes, o
mquérito organizou-se, ainda, segundo a sua separacio; e foi a partir dela que procurou
tomar o pulso a dimens3o e a estrutura do consumo.

Ora, olhando a partir das nossas cinco cidades, ndo ¢ sé o continente erudito que
surge envolto em distdncia e reserva. A televisdo generalista e popular penetra
virtualmente todo o universo social; e praticas de lazer e convivialidade centradas na
familia, e nesses marcadores da vida quotidiana que sdo a refei¢do fora de casa ou a
deambulagdo pela cidade e o centro comercial, estio também quase omnipresentes. A
rddio emerge, em seguida, como o suporte ¢ emissor mais difundido. Porém, véarias
industrias culturais viradas para o grande publico enfrentam barreiras sociais muito
importantes. A instrugio, no que toca a leitura da imprensa didria; a instru¢do e a idade,
no que toca a frequéncia do cinema e a relagio com a industria fonogréfica; o género,
no que toca a assisténcia ao grande espectaculo desportivo e ao consumo de imprensa
desportiva. De tal modo que a propria expressio “cultura de massas”, quando aplicada
ao universo das revistas ditas populares (“femininas”), dos jornais desportivos
(“masculinos”), dos grandes jornais diérios, dos filmes “de Hollywood” e dos sucessos
musicais, parece um pouco forgada, quando observamos as regularidades cruas das

praticas dos residentes em Aveiro, Braga, Coimbra, Guimaries e Porto.
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Alias, o jogo de determinagdes, pelo capital escolar, a insercdo
socioprofissional, a condi¢do de idade e geragio, o estado civil e o género, ¢, nas suas
linhas gerais, quase idéntico, quando consideramos qualquer dos dois continentes,
cultura de elites e cultura de massas, embora seja, evidentemente, menos restritivo nesta
ultima. A relagdo entre nivel de instrugdo e categoria socioprofissional; a relagdo entre
idade e nivel de instrugdo; a relagdo entre idade e género (e estado civil) - eis os
grandes factores de barreira ou acesso, consoante as dotagdes e posigdes respectivas dos
actores. Uma boa dotagdo na primeira traz o capital cultural e a desenvoltura econdémica
e relacional essenciais para uma pratica cultural informada e regular; a combinagdo de
escolarizagdo e juventude gera efeitos especificos de disponibilidade e mobilidade
pessoal, e interiorizagdo de gostos, habitos e referéncias “modernas”; e uma persistente
disparidade nas oportunidades de saida do espago doméstico que se proporcionam a
homens e a mulheres, sobretudo se estas ndo sio jovens, nfio sio instruidas e tém
responsabilidades familiares, torna a terceira relagdo também ela crucial no acesso as
ofertas culturais, designadamente quando estas envolvem deslocagdes extra-
domiciliarias.

Nenhuma destas relagdes se pauta, contudo, por si mesma, pela légica da
condigdo suficiente. Nada mais longe da realidade dos factos. Ser quadro e ter uma
licenciatura, ou ser jovem estudante do ensino superior, para referir as duas grandes
fontes de recrutamento de publicos culturais, ndo significa automaticamente sequer
predisposi¢do para o consumo. Ao contrario, basta rumar um pouco em direcgdo ao
continente erudito, e interrogar os inquiridos sobre as suas praticas de leitura, as suas
frequéncias de concertos, de exposi¢des, de museus ou de teatros, para logo
percebermos que os publicos culturais sio minoritarios, mesmo dentro dos grupos
sociais mais favorecidos e qualificados, nos critérios socioldgicos relevantes.

Por mais generoso que se seja na defini¢iio do que sdo tais publicos. E que basta
estreitarmos os seus limites, circunscrevendo-os apenas aos que manifestam um
contacto regular, minimamente assiduo, com o mundo mais enobrecido da cultura, para
que as taxas de frequéncia caiam abruptamente, quer em termos médios (para o
conjunto da amostra), quer nas categorias sociais mais fortes nos recursos e posigdes
implicadas no consumo cultural.

H4, decerto, modulagdes que importa destacar, neste quadro geral de fortissimas

restri¢des & constituigio de publicos culturais, quer entre o conjunto dos inquiridos, quer
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entre 0s inquiridos mais bem posicionados na hierarquia social e cultural, quer,
finalmente, entre as cidades. A modulagio mais evidente tem a ver com as
especificidades juvenis: maior pratica desportiva, maior assisténcia ao cinema, maior
adesio a4 musica moderna e a danga; vantagens de disponibilidade ¢ mobilidade,
cruzadas com o facto de serem os jovens os mais notdrios portadores da transformagio
geral dos consumos culturais e lidicos, com a viragem para o audiovisual. Mas nio
devem também perder-se de vista outras modulagdes menos nitidas: as formas menos
convencionais de relagdo com a cultura, materializadas no activismo associativo ou na
pratica amadora (nas quais o inquérito torna a vislumbrar alguma singularidade juvenil e
a diversidade dos contextos urbanos); € a presenga de equipamentos e instituigdes
enraizadas nas cidades, como poélos, se ndo de irradiagio, pelo menos de interpelagio de
publicos que, ndo sendo seus frequentadores habituais, conhecem-nos, todavia, € com
eles eventualmente mantém curiosidade e liga¢do sentimental.

Finalmente, a comparagido entre as cidades onde foi aplicado o questiondrio
revela diferencas significativas. Elas ndo dizem respeito a estrutura social do consumo,
quer dizer, em nenhuma delas se altera o jogo das determina¢des entre capital escolar,
condi¢do socioprofissional, idade, geracdo e género, atras evidenciado. Mas dizem
respeito a dimensdo e & modalizagdo do consumo.

E possivel, de facto, captar, quanto & modalizagio, diferencas e especificidades
que estardo provavelmente ligadas as caracteristicas locais das ofertas culturais e a
densidade e configuracdo de ambientes locais ~ desde as condi¢des de deslocagdo e
aproximagio fisica a equipamentos e eventos até a malha associativa disponivel. Assim
se mostraram sucessivas vantagens comparativas: de Aveiro no que toca a musica
classica; de Braga e Guimardes na pratica artistica da fotografia; do Porto na frequéncia
do cinema; de Coimbra nos concertos de musica moderna ou na frequéncia de
exposi¢des; de Aveiro e Guimaries na participagdo associativa; etc..

Quando se consideram, depois, as varia¢des da dimensio dos consumos,
destaca-se Coimbra, como a cidade que apresenta os melhores indicadores. O que ¢
congruente com o perfil de composi¢do social que apresenta a amostra respectiva:
médias mais altas de instrugdo e qualificag@o profissional. Mas terd também a ver, por
hipdtese a corroborar por outros meios, com a marcagio do seu ambiente urbano por um
elemento que sabemos contar bastante nestes consumos: a Universidade. No polo

oposto situa-se o Porto. Ndo s apresenta valores mais baixos do que Coimbra, na
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generalidade dos critérios aqui retidos, como n3o consegue materializar, nesta area
especifica do consumo cultural, a sua centralidade e a melhor estrutura de composicio
social da populacdo residente, ndo “descolando” (ou até, varias vezes, fazendo-o pela
negativa, quer dizer, “atrasando-se”), face as outras cidades.

A natureza da amostragem empreendida e da amostra resultante -
designadamente o facto de nio terem sido cruzadas as variaveis seleccionadas e o facto
de n3o se ter podido evitar distorgdes no preenchimento das quotas, na triangulagio
entre idade, instrugdo e género — ndo permite extrapola¢des seguras das diferencas
ventiladas. S3o muito menos claros (do que quando estd em causa a variagdo dos
consumos pelas variaveis classicas de condi¢do social) o significado e a estrutura da
variagdo segundo a cidade de residéncia. Mas as indicagdes que ficam deverdo ser,
certamente, incorporadas nas nossas proprias pesquisas sobre a relagdo entre dinidmicas

urbanas e dindmicas culturais, no Portugal de hoje.



ANEXO I:

DELIMITACAO DA AMOSTRA
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QUADROI
FREGUESIAS CONSIDERADAS PARA A CONSTRUCAO DA AMOSTRA,
EM CADA CIDADE
CIDADES CENTRO HISTORICO RESTANTES FREGUESIAS
Aveiro Gloria Aradas
Vera Cruz Esgueira
S. Bemnardo
Sta. Joana
Braga Braga (S. Vicente) Arcos
Braga (S. Jodo do Couto) Aveleda
Braga (Cividade) Celeiros
Braga (S¢é) Dume
Braga (Maximinos) Espinho
Braga (S. Vitor) Ferreiros
Braga (S. José de Lazaro) Fraido
Frossos
Gualtar
Lamacdes
Lomar
Merelim (S. Pedro)
Nogueira
Nogueird
Real
S. Pedro (Este)
S. Vitor
Semelhe
Tendes
Coimbra Almedina Antuzede
Eiras S. Paulo de Frades
Sta. Clara Torres do Mondego
Sta. Cruz Trouxemil
Sto. Anténio dos Olivais
S. Bartolomeu
S. Martinho do Bispo
Sé Nova
Guimardes Azurém Aldio
Creixomil Costa
Mascotelos Fermentdes
Oliveira do Castelo Gondar
S. Paio (Guimardes) Mesdo Frio
S. Sebastido Nespereira
Pencelo
Polveira
Candoso (Santiago)
Selho (S. Cristovéo)
Selho (S. Jorge)
S. Lourengo (Selho)
S. Martinho (Candoso)
Silvares
Urgezes
Porto Bonfim Aldoar
Cedofeita Campanhi
Massarelos Foz do Douro
Miragaia Lordelo do Ouro
Sto. Ildefonso Nevogilde
S. Nicolau Paranhos
Sé Ramalde

Vitéria
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ANEXO II:

ANEXO ESTATISTICO!

' Os Quadros V a XLIV apresentam dados resultantes do nosso inquérito as praticas culturais dos residentes nas
cidades de Aveiro, Braga, Coimbra, Guimardes e Porto. A fonte nio se encontra, por isso, assinalada.
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QUADRO VIII

LEITURA DE IMPRENSA, SEGUNDO O NIVEL DE INSTRUGAO
(% EM LINHA DOS QUE DECLARAM LER, EM CADA CATEGORIA)

Jomnais diarios Jomais Jomais Revistas (N. ponderado)

semanarios desportivos
< 1° ciclo 26,7 0.8 7.1 15,3 (440)
1° ciclo (completo) 52,2 6,9 219 50,4 (1540)
2° ciclo 62,3 14,1 34,7 65.6 (759)
3° ciclo 67,5 16,4 44,6 61,1 (811)
Secundario 72,7 36,7 43,9 59.1 (539)
Superior 87.1 65,6 38.0 72,0 (848)
Total 62.2 224 314 56,0 (4937)

QUADRO IX

LEITURA DE IMPRENSA, SEGUNDO A IDADE E O SEXO
(% DOS INQUIRIDOS QUE DECLARAM LER)

Jornais diarios Jomnais Jomais Revistas (N, ponderado)
semanarios desportivos
15-19 H 56,8 21,2 55,8 67,1 (293)
M 51,7 9.9 36.1 83,3 (158)
HM 55,1 17,2 48,9 72,8 (452)
20-24 H 65,3 32,1 58,4 52,9 377)
M 51,3 18,0 134 75,8 (219)
HM 60,2 26,9 41,9 61,3 (597)
25-34 H 80,3 42,0 57,1 68,2 (557)
M 59,3 29,9 12,3 75.0 (430)
HM 71,1 36,7 37.6 71,2 (987)
35-44 H 952 41,0 61.8 44,0 (395)
M 63,2 13,6 9.1 74,3 “417)
HM 78,8 26,9 34,7 59,6 (813)
435-64 H 78,9 25,7 53,1 37.2 (478)
M 47,6 10,1 10,6 50,2 (1003)
HM 57,7 15,1 243 46,0 (1481)
65+ H 85.5 17,1 36.0 25,9 (141)
M 31,5 7,6 3,6 358 (467)
HM 44,0 9.8 1.1 335 (608)
Total H 77,4 32,4 55,8 51,9 (2242)
Total M 49.6 140 11.2 59,4 (2696)
Total HM 62.2 22.4 314 56.0 (4937)
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QUADRO XI
LEITORES DOS JORNAIS SEMANARIOS, SEGUNDO O NiVEL DE INSTRUCAO

(% EM LINHA DOS QUE DECLARARAM LER, EM CADA CATEGORIA)

Expresso  Independente Semanano Com. de Outros Nio (N,
Guimaries responde | ponderado)
< 1% ciclo 100,0 (3)
1° ciclo completo 40,0 10,5 10,8 5.2 30.8 2,6 (106)
2°ciclo 291 17.6 11,6 10,1 316 {107)
3°ciclo 324 13,8 4 6,7 441 8.5 (133)
Secundario 33,7 39,5 11,8 9 17.5 5,9 (198)
Superior 79,9 19,4 34 8,4 1.5 (556)
Total 56.9 212 6,0 2.4 19,0 31 (1104)
QUADRO XII
REVISTAS LIDAS, SEGUNDO O NIVEL DE INSTRUCAO
(% DOS QUE DECLARAM LER, EM CADA CATEGORIA DE LEITORES)
Maria TV Nova Visio Caras TV Exame Outras Nao | (N, ponde-
Guia Gente Mais responde rado)
< 1°ciclo 67,1 28.0 17.8 9,0 7.0 22.4 (68)
1* ciclo (completo) 56.0 26.8 21,1 0,5 17,4 5,7 0.5 21,0 1.1 (777)
2°ciclo 51,5 26.8 23,4 4,2 21,2 6,8 0,3 27,7 6.1 (497)
3°ciclo 254 19,6 19,9 4.9 124 7,0 0,8 51,7 1.0 (493)
Secundario 83 225 18,5 5.4 18.2 7.1 1.7 583 1,9 (319)
uperior 11 124 8,3 231 153 53 12,5 57.1 31 (611)
Total 324 21,9 18,2 7.5 16,6 6.2 33 40.0 1,4 (2766)
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QUADRO XVI

COM QUEM SAIl, MAIS FREQUENTEMENTE, SEGUNDO A CIDADE DE RESIDENCIA
(% EM LINHA, SOBRE O TOTAL DE INQUIRIDOS QUE DECLARAM SAIR)

Com a familia Com amigos Como/a Sozinho (N, ponderado)

namorado/a
Aveiro 61.9 30.7 8,1 10,0 (336)
Braga 55.4 345 14,3 12,4 (640}
Coimbra 51.1 399 13,4 6,8 (688)
Guimaries 61.1 26.6 8.8 6.9 (423)
Porto 70.0 27.2 12,6 4.3 (2212)
Total 63.3 30.5 12.2 6.6 (4298)

QUADRO XVII

COM QUEM SAI MAIS FREQUENTEMENTE, SEGUNDO O ESTADO CIVIL
% EM LINHA, SOBRE O TOTAL DE INQUIRIDOS QUE DECLARAM SAIR)

Coma Com amigos Com o/a Sozinho Com outros Nio | (N, ponderado)

familia namorado/a responde
Casado(a) 91.2 11.2 1,0 4,0 0,7 0,5 (2327)
Solteiro(a) 21.6 63,1 31,0 6,6 0,3 0,1 (1554)
Divorciado(a) 53.0 215 11,6 235 (179)
Viuvo(a) 72.0 13.2 17,3 2,0 (233)
Nao responde 100,0 [&)]
Total 63.3 305 12.2 6,6 0,5 0.5 (4298)
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QUADRO XVHI
COM QUEM SAI MAIS FREQUENTEMENTE, SEGUNDO A IDADE E O SEXO
(% EM LINHA, SOBRE O TOTAL DE INQUIRIDOS QUE DECLARAM SAIR)

Com a familia Com amigos Com o/a Sozinho Com outros Nio N,
namorado/a responde ponderado)
i5-19 H 17.0 763 18,0 22 (293)
M 29.6 63,9 16,5 1.3 (150)
HM 213 72,1 17,5 19 (443)
20-24 H 17.6 73,0 39.9 3.9 (375)
M 308 36,1 40,1 23 2,0 (192)
HM 251 60,5 40,0 34 0,7 (568)
25-34 H 51.0 43,7 233 2.6 1,1 0.3 (347)
M 71.4 23.2 12,7 6.9 (400)
HM 59.6 35,0 18,8 44 0,6 0.2 (947)
35-44 H 76,0 26,0 3.5 8,5 0,3 (357)
M 91.8 11,3 4.7 0.4 (357)
HM 83.9 18,7 5,1 4,5 0,2 (714)
45-64 H 69,4 206 1.8 18,6 0,2 (403)
M 88.6 8,1 5.5 1,5 1,2 (796)
HM 82,1 12,4 0,6 9.9 1,0 0.8 (1202)
65+ H 73,1 5.5 234 (113)
M 80.4 9.4 118 23 (311)
HM 78.5 8,4 14,9 1,7 (425)
Total H 49,3 44,0 17,1 8.0 03 0,1 (2091)
Total M 76.6 17,8 7,7 5.2 0,7 0,8 (2207)
Total HM 63.3 305 12.2 6.6 0.5 0.5 (4298)
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QUADRO XIX

PRATICA DE FOTOGRAFIA, SEGUNDO O NiVEL DE INSTRUCAO
(% DOS QUE DECLARAM TIRAR FOTOGRAFIAS, EM CADA NIVEL)

% (N, ponderado)
< 1°ciclo 18,9 (440)
1° ciclo (completo) 334 (1540)
2° ciclo 54.0 (759)
3° ciclo 514 (811)
Secundario 587 (539)
Superior 70.6 (848)
Total 47,4 (4937)
QUADRO XX

CONTEXTOS E OBJECTIVOS DA PRATICA DE FOTOGRAFIA, SEGUNDO O NIVEL DE INSTRUGAO
(% EM LINHA, SOBRE OS PRATICANTES DE FOTOGRAFIA)

Momentos familiares  Viagens e turismo Festas e convivios Actividade artistica (N, ponderado)

< 1°ciclo 65.4 69,6 65,5 (83)

1° ciclo (completo) 71,3 57.7 55.0 122 (515)
2° ciclo 67,1 1,7 61,6 16,9 (410)

3° ciclo 575 74,9 58,3 121 (417)
Secundario 38,6 82.4 69,7 1.7 (316)
Superior 55,9 823 59.5 113 (599)

Total 62.3 73,3 60,2 123 (2340)
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QUADRO XXI

MODALIDADES DE RELACAO COM O DESPORTO, SEGUNDO O NIVEL DE INSTRUCAO
(% EM COLUNA)

< 1° ciclo 1° ciclo 2° ciclo 3° ciclo Secun-  Superior Total
{completo) dario
Assisuu pelo menos uma vez a jogos de futebol
no ultimo més 124 16,4 29,2 42,6 32,8 30.2 26,5
Costuma ler um ou mais jomais desportivos 7,1 21,9 34,7 44.6 43,9 38.0 31.4
Os programas desportivos estdo entre os trés tipos
de programas televisivos que mais aprecia 11.5 24.6 337 26,2 3.6 373 26
Pratica regularmente uma actividade fisica ou 2.3 6,7 27,8 34.6 33,7 32.8 21,6
desportiva
(N, ponderado) (440) (1540) (759) (811) (539) (848) (4937)

Este quadro e os dois seguintes devem ser lidos em coluna: 12,4% dos (440) inquiridos com menos do que o 1° ciclo
assistiram pelo menos uma vez a jogos de futebol no ultimo més, etc.

QUADRO XXII
MODALIDADES DE RELACAO COM O DESPORTO, SEGUNDO A IDADE
(% EM COLUNA)
15-19 20-24 25-34 35-44 45-64 65+ Total
Assistiu pelo menos uma vez a jogos de futebol no ultimo més 504 31,6 33,7 26.1 19.5 9.5 26,5
Costuma ler um ou mais jornais desportivos 48,9 41,9 37,6 34,7 243 11.1 314
Os programas desportivos est3o entre os trés tipos de programas

televisivos que mais aprecia 51.2 42.8 39,4 34,1 22,7 19,8 32,6
Pratica regularmente uma actividade fisica ou desportiva 493 37,0 29,5 16.9 10.8 5.5 21,6
(N, ponderado) (452) (597) (987) (813) (1481) (608) (4937)

QUADRO XXIII

MODALIDADES DE RELACAO COM O DESPORTO, SEGUNDO O SEXO
(% EM COLUNA)

H M Total

Assistiu pelo menos uma vez a jogos de futebol no ultimo més 447 11.3 26,5

Costurna ler um ou mais jomais desportivos 558 12 314

Os programas desportivos estdo entre os trés tipos de programas televisivos que mais aprecia 64,0 6.6 32.6
Pratica regularmente uma actividade fisica ou desportiva 35,9 9,7 21.6
(N, ponderado) (2242) (2696) (4937)
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QUADRO XXV

IDA AO CINEMA, A DISCOTECA, A BARES COM.MUSICA, E COMPRA DE DISCOS,
SEGUNDO O NIVEL DE INSTRUCAO (% EM COLUNA)

< 1°ciclo 1* ciclo 2° ciclo 3°ciclo  Secundario  Superior Total
{completo)
Foi pelo menos uma vez a0 cinema no iltimo més 32 9.5 29,0 483 46.8 55.3 303
Foi pelo menos uma vez & discoteca no ultimo més 1.6 5,7 31,8 412 48.2 38,4 254
Foi pelo menos uma vez a2 um bar com misica
20 vivo no ultimo més 10,1 8,6 28,9 38,6 554 58.9 30.6
Compra regularmente discos 5.1 11,8 285 44,5 349 55,3 29,1
(N, ponderado) (440) (1540) (759) (811) (539) (848) (4937)

Este quadro e os trés seguintes devemn ser lidos em coluna: 3.2% dos (440) inquiridos com menos do que o 1° ciclo
foram pelo menos uma vez ao cinema no ultimo més, etc.

QUADRO XXVI

IDA AO CINEMA, A DISCOTECA, A BARES COM MUSICA, E COMPRA DE DISCOS,
SEGUNDO A IDADE (% EM COLUNA)

15-19 20-24 25-34 3544 45-64 65+ Total
Foi pelo menos uma vez ao cinema no ultimo més 61,4 60,0 41,8 24,5 134 8,0 303
Foi pelo menos uma vez a discoteca no ultimo més 56,9 65,0 40,8 16,2 52 254
Foi pelo menos uma vez a uma bar com musica ao vivo no

ultimo més 45,7 59,6 44,9 30.6 15.0 5.6 30.6
Compra regularmente discos 54,4 50,1 38,6 34,8 133 5.5 29.1
(N, ponderado) (452) (597) (987) (813) (1481) (608) (4937)

QUADRO XXVII

IDA AO CINEMA, A DISCOTECA, A BARES COM MUSICA, E COMPRA DE DISCOS,
SEGUNDO O SEXO (% EM COLUNA)

H M Total
Foi pelo menos uma vez ao cinema no ultimo més 43.2 19,5 30.3
Foi pelo menos uma vez 4 discoteca no ultimo més 399 13,4 254
Foi pelo menos uma vez a uma bar com musica 20 vivo no Gltimo més 44.7 18,8 30,6
Compra regularmente discos 42,7 17,9 29.1
(N, ponderado) (2242) (2696) (4937)
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QUADRO XXX
PRATICANTES DE ACTIVIDADES CULTURALIS, SEGUNDO O SEXO,
POR CIDADE DE RESIDENCIA (% EM COLUNA)

Masculino Feminino Total
AVEIRO Fol uma ou virias vezes a um Museu de Ane 33.7 24.2 28,6
Foi uma ou varias vezes a uma Exposi¢do de Pintura ou Escultura 46.9 27,6 36.7
Fol uma ou varias vezes a uma Exposic3o de Fotografia 24,2 21,4 22,7
Foi uma ou varias vezes a um Concerto de Musica Classica 18.3 11,9 14.9
Foi uma ou varias vezes a um Concerto de Jazz 9.3 4.3 7
Foi uma ou varias vezes a um Concerto de Musica Rock/Pop 373 18,0 27.0
Foi uma ou varias vezes a um Especticulo de Musica ligeira 254 213 232
Foi uma ou varias vezes a uma Especticulo de Teatro 24,8 16,4 20,3
No ultimo més leu livros 29,5 26,5 27.9
(N. ponderado) (173) (196) (370)
BRAGA Foi uma ou varias vezes a um Museu de Arte 31,1 22,8 26.7
Foi uma ou varias vezes a uma Exposi¢ao de Pintura ou Escultura 36,3 26,4 31,0
Foi uma ou vérias vezes a uma Exposi¢io de Fotografia 31,0 16,7 234
Foi uma ou vanas vezes a um Concerto de Musica Classica 13,8 4.6 8,9
Foi uma ou varias vezes a um Concero de Jazz 9.4 3,5 6.3
Foi uma ou virias vezes a um Concerto de Misica Rock/Pop 36,4 16,4 257
Foi uma ou varias vezes a um Espectaculo de Musica ligeira 312 212 259
Foi uma ou varias vezes a uma Espectaculo de Teatro 21.8 113 16.2
No ltimo més leu livros 21,9 19,7 20,8
(N, ponderado) (347) (397) (743)
COIMBRA Foi uma ou varias vezes a um Museu de Arte 31,8 22,1 26,5
Foi uma ou varias vezes a uma Exposi¢io de Pintura ou Escultura 45,5 28.2 36,0
Foi uma ou varias vezes a uma Exposi¢io de Fotografia 41,6 214 30.5
Foi uma ou virias vezes a um Concerto de Musica Classica 9.8 13,0 11.5
Foi uma ou varias vezes a um Concerto de Jazz 10,8 5.3 7.
Foi uma ou varias vezes a um Concerto de Musica Rock/Pop 47,6 22,4 33.8
Foi uma ou vérias vezes a um Espectaculo de Musica ligeira 30,1 20,5 24.9
Foi uma ou varias vezes a uma Espectaculo de Teatro 45.4 22.3 327
No ultime més leu livros 31,1 23,1 26,7
(N. ponderado) (369) (449) (818)
GUIMARAES Foi uma ou varias vezes a um Museu de Arte 25,9 18,6 22.0
Foi uma ou varias vezes a uma Exposi¢ao de Pintura ou Escultura 25,6 26,5 26.1
Foi uma ou vérias vezes a uma Exposi¢do de Fotografia 232 17,4 20,2
Foi uma ou varias vezes a um Concerto de Musica Classica 12,5 9.1 10.7
Foi uma ou varias vezes a um Concerto de Jazz 8.5 3.1 5,7
Foi uma ou virias vezes a um Concerto de Musica Rock/Pop 29,6 20,7 25.0
Fol uma ou varias vezes a um Espectaculo de Musica ligeira 31,3 27,4 29.2
Foi uma ou varias vezes a uma Espectaculo de Teatro 19,7 9,9 14,6
No altimo més leu livros 22,9 19.3 21.0
(N, ponderado) (236) (259) (494)
PORTO Fo1 uma ou varias vezes a um Museu de Arte 30,0 13,7 20,9
Fol uma ou varias vezes a uma Exposigao de Pintura ou Escultura 27,5 12,4 19,1
Foi uma ou varias vezes a uma Exposigdo de Fotografia 19,4 6,7 12,3
Foi uma ou varias vezes a um Concerto de Musica Classica 16,2 5.5 103
Foi uma ou varias vezes a um Concerto de Jazz 6,8 .6 34
Fot uma ou varias vezes a um Concero de Musica Rock/Pop 25,7 7.3 15.4
Foi uma ou varias vezes a um Especticulo de Musica ligeira 23,7 18,7 20,9
Fol uma ou varias vezes a uma Espectaculo de Teatro 27.2 17,5 21.8
No tltimo més leu livros 19,9 14.8 17.1
(N. ponderado) (1117) (1395) (2512)
TOTAL Foi uma ou varias vezes a um Museu de Arte 30,3 17,7 234
Foi uma ou varias vezes a uma Exposi¢do de Pintura ou Escultura 33,1 19,5 25.7
Foi uma ou vérias vezes a uma Exposi¢o de Fotografia 25,6 12,7 18,6
Foi uma ou varias vezes a um Concerto de Msica Classica 14,6 7.4 10,7
Foi uma ou varias vezes a um Concerto de Jazz 8.2 2,3 5.0
Foi uma ou varias vezes a um Concerto de Miisica Rock/Pop 323 13,2 219
Foi uma ou varias vezes a um Espectaculo de Misica ligeira 26.8 20,4 233
Foi uma ou vanas vezes a uma Especticulo de Teatro 28.4 16,6 21.9
No ultimo més leu livros 231 18,2 204
(N, ponderado) (2242) (2696) (4937)
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QUADRO XXXV

RELACAO COM EQUIPAMENTOS, ACONTECIMENTOS E CRIADORES CULTURAIS DE AVEIRO,
SEGUNDO O NIVEL DE INSTRUCAO (% EM COLUNA)

< I°ciclo J*ciclo 2°ciclo 3°ciclo  Secundirio Superior Total
completo

Conhece o Teatro Aveirense 100.0 96,8 94,7 97,9 100,0 100,0 97,8
Frequenta esporadicamente 0 Teatro Aveirense 74,0 92,6 85,0 88,3 91.6 §9.1 87.6
Frequenta regularmente o Tearro Aveirense 42 9,6 5,7 8.4 9.1 6.2
Conhece 0 Museu de Santa Joana 92.3 98,5 94,7 97.9 94.4 96.3 96.3
Frequenta esporadicamente o Museu de Sania Joana 80.6 88,0 79.0 81,9 79.3 83,8 82.8
Frequenta regularmente o Museu de Sania Joana 7.5 15,7 29 11.9 7.9 77
Conhece o Cenrro Cultural e de Congressos 13,0 60.8 69,5 68.2 84.4 89.9 65.6

Frequenta esporadicamente o Cenrro Cultural
e de Congressos 392 44,4 4 6.1 38,9 40,2

Frequenta regularmente o Centro Cultural e de
Congressos 2.7 4,2 .0 1 2.4 10,9
Conhece a Galeria Municipal 17.1 56.9 719 75,7 72,4 87,8 65,7
Frequenta esporadicamente a Galeria Municipal 16,1 77,4 59,4 75.2 55.0 77.3 69,3
Frequenta regularmente a Galeria Municipal 1.7 17,1 19,9 223 18.3 14,8
Teve conhecimento da FARAYV 843 83,7 94,7 87.6 96.8 95.0 89,6
Visitou a FARAV 28.6 46.3 66.9 60,9 69.2 71,8 574
Teve conhecimento da Feira do Livro 77.1 93.6 100,0 92,5 204 96.8 93.2
Visitou a Feira do Livro 9.5 344 47.4 583 76.5 744 49,2
Teve conhecimento dos Enconiros com Miisicas 20.8 374 60,3 42,0 70.1 69,3 489
Assistiu aos Encontros com Musicas 5.7 24,7 12,5 372 29.2 16.6
Conhece as actividades do Teatro Efémero 9.5 9.6 34 19,7 21.2 47,3 17.6
Conhece as actividades da Companhia de Danca 21,3 37.3 554 57,3 78.3 72,9 525
Conhece as actividades da Orquestra de Cdmara 263 359 46,8 32,7 46.1 46.7 389
(N. ponderado) (40) (91) (70) 7 301 (60) (370)

Este quadro e os seguintes devem ser lidos em coluna: 100 % dos (40) inquiridos com menos do que o 1° ciclo conhecem o
Teatro Aveirense, etc.
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QUADRO XXXVI

RELACAO COM EQUIPAMENTOS, ACONTECIMENTOS E CRIADORES CULTURAIS DE BRAGA,
SEGUNDO O NIVEL DE INSTRUCAO (% EM COLUNA)

< 1°ciclo 1°ciclo  2°ciclo 3°ciclo  Secundirio  Superior Total
completo
Conhece o Teatro Circo 94.2 95,9 98.2 97.5 96,2 100,0 97,2
Frequenta esporadicamente o Tearro Circo 83,6 87,7 85.8 83,1 76.9 79,4 83,9
Frequenta regularmente o Teatro Circo 1,5 36 12,0 4,3 20,6 7.0
Conhece o Museu dos Biscainhos 83,6 90,0 96.4 93,8 90,7 96,0 92,7
Frequenta esporadicamente o Museu dos Biscainhos 46.5 64.2 68.2 77,6 77,5 73,1 69,1
Frequenta regularmente o Museu dos Biscainhos 3.0 1.8 12,0 3.0
Conhece a Biblioteca Publica 78,5 81,0 94,4 96,3 93.1 96,5 90,2
Frequenta esporadicamente Biblioteca Publica 349 54,7 71.6 86,0 78.2 66,5 67,1
Frequenta regularmente Biblioteca Publica 1.8 4,3 30,0 5.7
Conhece a Casa dos Crivos 51,5 77.2 76.7 75,1 79,1 96,0 77.9
Frequenta esporadicamente a Casa dos Crivos 245 47.2 46.5 57.5 45.0 80.8 52.3
Frequenta regularmente a Casa dos Crivos 3,7 13.5 9.7 2.7 15.2 8.3
Teve conhecimento dos Encontros da Imagem 15,7 27,6 33 46,1 34,5 79,0 44.0
Visitou 0s Encontros da Imagem 6,2 7. 8,5 20,1 26,0 10,7
Teve conhecimento da Feira do Livro 571 73,5 79,7 87,5 91,7 100,0 82,1
Visitou a Feira do Livro 14.6 16.5 39.7 57,0 50,7 283
Teve conhecimento do Festival de Teatro Amador 21,9 36.6 415 52.2 543 66,7 459
Assistiu ao Festival de Tearro Amador 1,3 10,0 5.2 8,6 4.1
Conhece as actividades da Companhia de Teatro de
Braga 5,1 21.1 36.8 44,4 533 65,8 377
Conhece as actividades da Associagdo de Fotografia
e Teatro Amador 10.3 16.1 29,0 39,3 373 212
Conhece as actividades da Rddio Universitdria 34,9 59.2 68,2 81.4 82,6 55,8
(N, ponderado) (1) (204) (161) (146) (70) (110) (743)
QUADRO XXXVII

RELACAO COM EQUIPAMENTOS, ACONTECIMENTOS E CRIADORES CULTURAIS DE COIMBRA,
SEGUNDO O NIVEL DE INSTRUCAO (% EM COLUNA)

< 1° ciclo 1° ciclo 2° ciclo 3°ciclo Secundario  Superior Total
completo

Conhece o Teatro Gil Vicente 3 95.3 90,7 99.2 100.0 100,0 96.8
Frequenta esporadicamente o Teatro Gil Vicente 58.4 69.3 60,5 83,3 70,3 66,1 68.5
Frequenta regularmente o Teatro Gil Vicente 4.5 1,4 4 26.3 33,9 12.9
Conhece 0 Museu Machado de Castro 78.5 85.0 839 833 91,1 95.2 87,1

Frequenta esporadicamente o Museu Machado de
Castro 61.5 64,6 61,2 68,7 91,1 79.3 1.5
Frequenta regularmente 0 Museu Machado de Castro 2 12.9 31
Conhece a Casa da Cultura 46.6 42.8 29,9 60.8 82,6 91,7 62,6
Frequenta esporadicamente a Casa da Cultura 9.9 18.5 16,2 322 71,0 62,2 36.8
Frequenta regularmente a Casa da Culiura 6, 9.9 11,5 25,3 10,0
Conhece o Circulo de Artes Pldsticas 1.8 55 5.0 8,7 233 37.6 15,5
Frequenta esporadicamente o Circulo de Artes Plasticas 3.1 8.7 103 23,5 9.0
Frequenta regularmente o Circulo de Artes Pldsticas 6.9 1,6
Teve conhecimento dos Encontros de Fotografia 28.2 38.8 33,1 44.5 61,3 78,7 50.3
Visitou os Encontros de Forografia 7.2 7,6 12,9 222 54,9 20,6
Teve conhecimento da Feira do Livro 80.8 24.8 85,1 74,0 95,4 100,0 87,7
Visitou a Feira do Livro 413 26,5 41,8 321 63,9 83,8 49.7
Teve conhecimento da Semana Cultural da Queima 86.3 91.8 96,0 89.9 100,0 99,8 94.4
Assistiu & Semana Cultural da Queima 54.2 314 34,8 48.4 90.4 67,3 53,5
Conhece as actividades da Escola da Noite 121 19.2 419 30.2 76.7 732 43,6

Conhece as actividades da Rdadio Universitaric de
Coimbra 232 37,0 63,3 64.1 87,8 89.6 62,4

Conhece as actividades do Centro de Estudos
Forograficos 7.2 4.9 12,0 13,3 40.6 45,4 21,8
(N. ponderado) (93) (187) (105) (129) (109) (195) (818)




118 Consumos Culturais em Cinco Cidades

QUADRO XXXVIII

RELACAQ COM EQUIPAMENTOS, ACONTECIMENTOS E CRIADORES CULTURAIS DE GUIMARAES,
SEGUNDO O NIVEL DE INSTRUCAO (% EM COLUNA)

< 1*ciclo 1° ciclo 2° ciclo 3*ciclo Secundario  Superior Total
completo

Conhece o Pa¢co Ducal 822 80,1 69,1 87,9 93.8 100,0 81,0
Frequenta esporadicamente o Paco Ducal 69,2 73.0 64,8 82,3 84.3 73,2 72,5
Frequenta regularmente o Pag¢o Ducal 3,0 3,9 9.5 26,8 4.2
Conhece o Museu Alberto Sampaic 86.5 81,3 88,0 96,1 100.0 100,0 88,4
Frequenta esporadicarnente o Museu Alberto Sampaio 438 64,2 76,5 79,2 78,7 82,8 69,7
Frequenta regularmente o AMuseu Alberto Sampaio 2,7 5,9 11,2 12.7 17,2 6,2
Conhece a Biblioteca Municipal Raul Branddo 503 67,4 91.6 91.8 100.0 94.1 79.6

Frequenta esporadicamente a Biblioteca Municipal
Raul Branddo 10,7 434 70.2 559 63.9 65,1 515

Frequenta regularmente a Biblioteca Municipal
Raul Branddo 1,7 7.9 194 28.1 29,0 9,5
Conhece a Galeria Gomes Alves 251 43,0 53,8 58,7 71.3 80,9 50,6
Frequenta esporadicamente a Galeria Gomes Alves 7.3 29.8 322 349 40.4 55.5 312
Frequenta regulammente 2 Galeria Gomes Alves 1,7 1,6 4,8 12.7 13,6 35
Teve conhecimento da Marcha Gualteriana 96.5 96,6 98.2 92,7 100.0 100.0 96.9
Assistiu @ Marcha Gualteriana 445 71.4 75,7 77.7 70.6 33.1 67.6
Teve conhecimento do Festival Gil Vicente 51.4 69,1 70,0 73.7 89.3 95.9 71,4
Assistiu ao Festival Gil Vicente 14,6 9,8 16.9 273 46,6 15,2
Teve conhecimento do Fesrival de Jazz 19.9 585 61,7 77,6 86.6 92,2 62,2
Assistiu ao Festival de Jazz 1,7 3,7 9,7 19.2 21,6 59
Cornhece as actividades da Associacdo Culrural Convivio 14.8 341 41.0 46.6 62.4 88,6 413
Conhece as actividades da Sociedade Martins Sarmento 350 55.8 61,9 833 79,5 92.2 63,3
Conhce as actividades do Teatro de Ensaio Raul Branddo 15, 39,2 43,8 52,0 46.5 76,8 42,7
(N, ponderado) (56) (167) (129) 1) (36) (36) (494)

QUADRO XXXIX

RELAGAO COM EQUIPAMENTOS, ACONTECIMENTOS E CRIADORES CULTURAIS DO PORTO,
SEGUNDO O NIVEL DE INSTRUCAO (% EM COLUNA)

<1 1° ciclo 2° ciclo 3°ciclo  Secundario Superior Total

ciclo completo
Conhece o Coliseu do Porio 92,9 100.0 100,0 98,8 100,0 98.7 99,0
Frequenta esporadicamente o Coliseu do Porto 69,4 79,9 80,1 79,4 77.9 78,3 78,5
Frequenta regularmente o Coliseu do Porto 124 16.0 14,9 17.2 20,5 18,2 16,7
Conhece 0 Museu Soares dos Reis 455 66.2 75,1 73,6 85.7 86,3 72,6
Frequenta esporadicamente o Museu Soares dos Relis 224 41,1 435 56,0 60.3 61.3 480
Frequenta regularmente o Museu Soares dos Reis 4,8 35 3.4 8.0 16.3 6,5
Conhece a Casa das Artes 8,1 22.9 449 30,1 65.1 73,6 394
Frequenta esporadicamente a Casa das Aries 2,4 8.7 244 18,7 35.9 41.3 20,5
Frequenta regularmente a Casa das Artes 2,4 1.6 33 2,8 13,8 44
Conhece a Cooperativa Arvore 17.6 29.1 44.7 379 62.1 69.7 42.4
Frequenta esporadicamente a Cooperaziva Arvore 2.4 13,5 27,6 21,1 335 43.6 232
Frequenta regularmente a Cooperariva Arvore 29 2.8 32 42 14,5 49
Teve conhecimento do Fantasporto 30.8 60.2 85,7 91.1 87.9 98.9 75,7
Assistiu ao Fantasporto 2,5 1,3 154 8,3 20,2 8,0
Teve conhecimento da Feira do Livro 70,7 86,4 98.1 98,5 91,4 98,9 91,2
Visitou a Feira do Livro 22.2 211 29,8 26,7 49,0 59,8 332
Teve conhecimento do Festival Europeu de Jazz 232 238 42,7 28,0 53.0 38,5 36.2
Assistiu ao Festival Europeu de Jaz 0.5 0,9 1.5 1.2 0,7

Conhece as actividades do Teatro de Marionetas do

Porto 10,9 233 434 38.1 50,7 54.3 35,7
Conhece as actividades do Canto Nono 57 4.7 19 6,5 19.0 29.6 10,8
Conhece as actividades da Seiva Trupe 335 56.5 68.1 82.4 81.0 89,9 68.8
(N. ponderado) (200 (890) (293) (388) (293) (448) (2512)
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QUADRO XL

RELACAQ COM EQUIPAMENTOS, ACONTECIMENTOS E CRIADORES CULTURAIS EM AVEIRO,
SEGUNDO A IDADE (% EM COLUNA)

15-19 20-24 25-34 35-44 45-64 65e~+ Total
Conhece o Teatro Aveirense 89,6 97,8 100,0 100,0 98,6 97,3 97.8
Frequenta esporadicamente o Teatro Aveirense 80,0 88,5 81.5 95,7 90.5 87.0 87,6
Frequenta regularmente o Teatro Aveirense 6,4 11.6 4,3 6,4 4.8 6,2
Conhece o Museu de Santa Joana 94.9 97.8 94.0 97.3 953 100,0 96,3
Frequenta esporadicamente o Museu de Santa Joana 88,1 81,9 75,1 81,6 86,9 84.1 82,8
Frequenta regularmente o Museu de Santa Joana 8,0 104 11.2 5.0 10.4 7,7
Conhece o Centro Cultural e de Congressos 78.8 61,2 71.2 74,7 66.6 38.4 65.6
Frequenta esporadicamente o Centro Cultural e de

Congressos 452 51,3 41.6 49.1 37.1 22,7 40,2
Frequenta regularmente o Centro Cultural e de Congressos 18,3 43 21.0 5,5 9,0 5.4 10,9
Conhece a Galeria Municipal 555 73.6 82,9 73,9 63,6 39,8 65,7
Frequenta esporadicamente a Galeria Municipal 65,4 75,7 67.9 65,5 75,7 61,3 69,3
Frequenta regularmente a Galeria Municipal 28,6 215 10,4 10,9 16.9 14,8
Teve conhecimento da FARAYV 78,9 84.4 88,1 91,3 98.8 86.0 89,6
Visitou a FARAYV 52,4 45,9 64,3 70,5 62.3 36.2 57.4
Teve conhecimento d a Feira do Livro 92.7 86,4 89,1 100.0 96,5 89,1 93,1
Visitou a Feira do Livro 59,1 479 61.3 522 412 359 49.2
Teve conhecimento dos Encontros com Musicas 53,3 63,3 49,7 46,2 50.6 35.8 48.9
Assistiu aos Encontros com Musicas 16,6 29,0 20.8 13,8 14.6 10,1 16.6
Conhece as actividades do Teatro Efémero 15,8 8,7 36.6 14,7 9.4 15,9 17,6
Conhece as actividades da Companhia de Danca 58,9 41,5 59,2 66,7 46,8 38.1 52,5
Conhece as actividades da Orquestra de Cdmara 344 28,7 47,6 27.5 40,3 47.6 38,9
(N, ponderado) (44) (34) (76) (65) (93) (57) (370)

QUADRO XL1I

RELAGAO COM EQUIPAMENTOS, ACONTECIMENTOS E CRIADORES CULTURAIS EM BRAGA,
SEGUNDO A IDADE (% EM COLUNA)

15-19 20-24 25-34 35-44 45-64 65 ¢+ Total

Conhece o Teatro Circo 973 93,5 98,4 97,3 98,4 97,1 97,2

Frequenta esporadicamente o Tearro Circo 67.1 79.2 86,6 90,2 84,2 87.5 83,9

Frequenta regularmente o Teatro Circo 21,2 59 6,7 4.5 5,7 4.0 7.0

Conhece o Museu dos Biscainhos 94,6 87,6 93,4 94,4 93,6 92,2 92.7

Frequenta esporadicamente o AMuseu dos Biscainhos 86,8 70,8 64,9 76.1 63,1 64,3 69.1

Frequenta regularmente o Museu dos Biscainhos 2.6 3,6 5.5 4,0 30

Conhece a Biblioteca Publica 97.3 89,3 89,0 90,9 94,7 80,7 90,2

Frequenta-esporadicamente Biblioteca Publica 87,1 63,4 70.0 70,7 65,5 50,7 67,1

Frequenta regularmente Biblioteca Publica 85 7.4 81 3.4 4,0 57

Conhece a Casa dos Crivos 72,1 64.5 79,0 86,3 78,7 83,9 77,9

Frequenta esporadicamente a Casa dos Crivos 61,2 30,7 57.9 583 50.4 55.6 52.3

Frequenta regularmente a Casa dos Crivos 13,7 6,9 8,8 o8 © " 83 8.3

Teve conhecimento dos Encontros da Imagem 61,5 31.1 54,3 50,0 39.9 26,4 44.0

Visitou os Encontros da Imagem 18,2 2.4 133 11,6 14,5 2,9 10,7

Teve conhecimento da Feira do Livro 76,6 94.3 848 80,6 84,7 . 64,9 82.1

Visitou a Feira do Livro 40,3 39,7 28,7 31,5 24,0 9.8 28.3

Teve conhecimento do Festival de Teatro Amador 53.8 445 42,0 533 56.1 254 45,9

Assistiu ao Festival de Teatro Amador 7.1 6,0 4,1 7.1 4,1

Conhece as actividades da Companhia de Teatro de Braga 52.8 442 30,3 53,0 37.9 16,5 37,7
Conhece as actividades da Associagdo de Fotografia e Teatro

Amador 41,9 26,4 16.5 258 20,2 6.9 212

Conhece as actividades da Rddio Universitaria 83,4 74,1 62,5 57,5 41,3 239 55,8

(N, ponderado) (69) (112) (192) (113) (155) (101) (743)
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QUADRO XLII
RELACAO COM EQUIPAMENTOS, ACONTECIMENTOS E CRIADORES CULTURAIS EM COIMBRA,

SEGUNDO A IDADE (% EM COLUNA)

15-19 20-24 25-34 *3544 45-64 65e+ Total
Conhece o Teatro Gil Vicente 99.6 98,2 96,4 98.9 95,9 94,5 96,8
Frequenta esporadicamente o Tearro Gil Vicente 66,0 68,8 66,9 84.4 60,6 76.8 68,5
Frequenta regularmente o Teatro Gil Vicente 9 236 20,0 9.4 8,0 10,4 129
Conhece o Museu Machado de Castro 85,2 86,8 90,9 87,5 88,4 77,4 87,1
Frequenta esporadicamente o Museu Machado de Castro 56,1 80,3 88,3 69,8 66,2 53.1 71,5
Frequenta regularmente o Museu Machado de Castro 4 4,9 39 10,4 3.1
Conhece a Casa da Cultura 94,3 81.5 67,7 73.5 41.5 56,3 62,6
Frequenta esporadicamente a Casa da Cultura 58,5 61,0 49,1 45,1 17,3 14.9 36,8
Frequenta regularmente a Casa da Cultura 7, 14,1 9,6 9.9 4. 21.8 10,0
Conhece o Circulo de Artes Pldsticas 103 21,0 25,7 18.5 89 6.5 15,5
Frequenta esporadicamente o Circulo de Artes Plasticas 10,3 134 13.9 6.3 6.5 9,0
Frequenta regularmente o Circulo de Artes Pldsticas ’ 4,4 4.5 1,6
Teve conhecimento dos Encontros de Fotografia 44,2 62,2 62,5 61,7 37,0 36,8 50,3
\isitou 0s Encontros de Fotografia 1,7 22 42,2 18.8 11.5 11.7 20,6
Teve conhecimento da Feira do Livro 89,7 91,5 90,1 98,3 82.0 81,7 87,7
Visitou a Feira do Livro 50.0 58,7 54,7 57.6 46,3 31.0 49,7
Teve conhecimento da Semana Cultural da Queima 89,7 100,0 97,7 94.8 96.6 79.4 94,4
Assistiu & Semana Cultural da Queima 68,2 83,8 62,4 55,9 37.2 34,4 53,5
Conhece as actividades dz Escola da Noite 49.6 73,8 62,2 42,8 234 23,1 43,6
Conbhece as actividades da Rddio Universitdria de Coimbra 90,2 87,3 88,5 49,8 36,6 44,8 62,4
Conhece as actividades do Centro de Estudos Forogrdficos 10,3 43,4 41,2 14,3 4,5 18,2 21,8
(N. ponderado) (60) (105) (201) (99) (252) (102) (818)

QUADRO XLIII

RELACAO COM EQUIPAMENTOS, ACONTECIMENTOS E CRIADORES CULTURAIS EM GUIMARAES,

SEGUNDO A IDADE (% EM COLUNA)

15-19 20-24 25-34 35-44 45-64 65+ Total

Conhece o Pago Ducal 56,2 90,2 81,7 84,0 84,4 88.0 81.0

Frequenta esporadicamente o Pago Ducal 52,6 84,5 78,0 731 77,0 61,4 72,5

Frequenta regularmente o Pago Ducal 3.6 22 5.7 2,0 17,6 42

Conhece o Museu Alberto Sampaio 79,0 80,5 89,8 98,4 91,1 79.0 88,4

Frequenta esporadicamente o Museu Alberto Sampaio 63,1 66,9 76,9 73,9 69.2 59,7 69,7

Frequenta regularmente o Museu Alberto Sampaio 9.8 6,5 5.3 5,7 4.9 7.6 6,2

Conhece a Biblioteca Municipa!l Raul Brandao 88,8 77,0 89,4 76.6 75,1 69,0 79,6
Frequenta esporadicamente a Biblioteca Municipal

Raul Brandao 557 58,2 63,9 46,9 452 40,7 515

Frequenta regularmente a Biblioteca Municipal Raul Branddo 29,7 13,0 7,2 4,0 4,2 7.6 9,5

Conhece a Galeria Gomes Alves 51,0 41,4 67,3 44,0 52,7 36,9 50,6

Frequenta esporadicamente a Galeria Gomes Alves 28,1 26,5 438 28,6 30,2 253 31.2

Frequenta regularmente a Galeria Gomes Alves 5.1 35 3,5 4,0 1.0 7.6 3.5

Teve conhecimento da Marcha Gualteriana 90,1 91,1 1000 100,0 99.0 95,6 96,9

Assistiu 2 Marcha Gualteriana 7,7 74,9 76.7 73,8 48,6 74,2 67,6

Teve conhecimento do Fesdaval Gil Vicente 62,6 66,0 78,4 71,5 79.1 542 71,4

Assistiu ao Festival Gil Vicente 8,9 20,4 17,5 11,9 12,8 28.9 15,2

Teve conhecimento do Festival de Jazz 63,3 62,8 71,5 65,5 62,2 32,2 62,2

Assistiu ao Festival de Jazz 7.8 8,5 12,5 31 7.7 5,9

Conhece as actividades da Associagdo Cultural Convivio 38.3 18,7 45,1 45,6 50,7 31,6 41,5

Conhece as actividades da Sociedade Martins Sarmento 63,3 60.4 63,2 58,0 71.5 55.7 63,3

Conhce as actividades do Teatro de Ensaio Raul Branddo 46,0 39,5 443 35,2 50,3 343 42,7

(N. ponderado) (67) (58) (90) (105) (130) (44) (494)
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QUADRO XLIV
RELACAO COM EQUIPAMENTOS, ACONTECIMENTOS E CRIADORES CULTURAIS DO PORTO,
SEGUNDO A IDADE (% EM COLUNA)
15-19 20-24 25-34 35-44 45-64 65+ Total
Conhece o Coliseu do Porto 97,9 100.0 98,7 100.0 98.9 98,4 99,0
Frequenta esporadicamente o Coliseu do Porto 81,2 84,2 74,5 83,0 73,6 84,4 78,5
Frequenta regularmente o Coliseu do Porto 10.3 13,3 20,1 14,6 21,5 9.3 16.7
Conhece 0 Museu Soares dos Reis 66,7 75,4 79,6 78,7 71,2 59.3 72.6
Frequenta esporadicamente o Museu Soares dos Reis 54,9 51.2 49,3 56,4 45,0 35,1 48,0
Frequenta regularmente o Museu Soares dos Reis 3.2 8,0 10,9 6,9 4,7 6,5
Conhece a Casa das Artes 41,1 472 41,1 57,6 314 247 394
Frequenta esporadicamente a Casa das Artes 29.1 15,4 21,7 32,5 14,9 16,6 20,5
Frequenta regularmente a Casa das Artes 3.8 5.0 5.6 4.5 4.1 2.8 44
Conhece a Cooperativa Arvore 27.8 389 45,8 61.1 41.0 28,9 42,4
Frequenta esporadicamente a Cooperativa Arvore 16,0 15.8 277 37,1 214 13,9 232
Frequenta regularmente a Cooperativa Arvore 1,7 4,7 4,7 5.7 5.6 4.4 49
Teve conhecimento do Fantasporto 83,9 91.0 89.9 82.5 66.1 53,1 757
Assistiu ao Fantasporto 15,3 14,9 15,1 7.6 1,8 4.5 8,0
Teve conhecimento da Feira do Livro 100,0 100.0 95.4 94,0 89,4 71,7 91,2
Visitou a Feira do Livro 32, 409 399 38.6 30,9 15.2 332
Teve conhecimento do Fesrival Europeu de Jazz 25,1 36,8 45,0 47.6 31,7 27,5 36.2
Assistiu ao Festival Europeu de Jaz 1,7 3.4 0.6 0,7
Conhece as actividades do Teatro de Marionetas do
Porto 50.2 37,9 41,7 39.5 30,7 23,7 35,7
Conhece as actividades do Canto Nono 6,3 8.3 11,0 23,1 7,7 7,6 10,8
Conhece as actividades da Seiva Trupe 78.8 74,3 759 78,9 66,7 38.5 68.8
(N, ponderado) (211) (288) (428) (431) (851) (304) (2512)
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